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A tots els que hem realitzat aquest Llibre, ens agradaria haver contribuit a
la coneixenca, el desenvolupament i la millora d’aquest sector, i que el
comengament del segle XXI signifiqui per a tots els seus professionals un
punt d’inflexié positiu.



Us presentem el Llibre Blanc del comerg no sedentari a Catalunya que, de
manera exhaustiva, recull les dades referents a I'oferta de mercats a I'aire
lliure, el seu lloc de celebracio, la freqliencia, els sectors d’oferta, 'ocupacio,
la normativa aplicable, els habits de consum dels seus clients i tota la
informacid rellevant per tal d’oferir una imatge fidel de la importancia
d’aquest canal de comercialitzacié tan antic i tradicional i, alhora, actual i
amb opcions de futur.

Efectivament, el mercat a l'aire lliure compleix actualment unes funcions
d’accessibilitat, proximitat, amplitud d'oferta, competitivitat en preu,
dinamitzacié del municipi, punt de trobada dels ciutadans...

Hi ha, també, un seguit de reptes plantejats per assegurar a aquest canal un
futur d’exit que requereixen 'esforg dels propis marxants, perd també de les
administracions publiques -principalment els Ajuntaments i la Generalitat-:
cal impulsar la millora continua en l'oferta del producte, en la seva
presentacio, en la qualitat de servei. Perd també cal vetllar per I'entorn fisic
on es desenvolupa l'activitat, tant pel que fa a la seva ubicacié com pel que
fa a la seva configuracio i instal-lacions; i també caldra promoure un alt nivell
de capacitacié dels marxants, posant al seu abast eines de formacio
adequades.

Serveixi, doncs, aquest Llibre Blanc com a fonament i punt de partida d’'un
treball que haurem de fer plegats, aportant cada part el maxim esfor¢ per
aconseguir la projeccié dels mercats a l'aire lliure en les condicions d’oferta
que donin resposta Optima als gustos i les necessitats d’'una demanda cada
cop més exigent i amb més opcions.
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Proleg

Del primer brot del comer¢ n’era nat el tracte huma i I'intercanvi personal
d’experiéncies, paraules i objectes, formula que avui dia s’ha mantingut en el
temps, donant als carrers de pobles i ciutats la calidesa humana, el
dinamisme i la vitalitat d’'un comerg que va i ve, perd que sempre torna.

Als crits dels marxants, responen amb somriures els que ho viuen per primer
cop. Del seu saber fer, en surt el vincle i el costum d’aquells que cada
setmana volen tornar-ho a viure.

En un mercat de marxants es crea un mon diferent, alhora que especial, en
qué endinsar-se per gaudir de la seva esséncia comercial; és una experiéncia
que cal viure.

D’aquesta esséncia no en podem parlar en aquest estudi. No és I'objectiu que
ens ocupa. El que si que podem fer és contribuir, amb la col-laboracié de tots
aquells que I'hem fet possible, a mantenir viva i perllongar en el futur una
féormula comercial propia de la quotidianitat dels nostres pobles, del territori
catala, i de I'encis que ens transmet el comerg no sedentari.

Cal esmentar totes i cada una de les persones que amb els seus
coneixements, opinions, comentaris i indicacions han fet possible que aquest
estudi sigui avui una realitat, i que el lector pugui tenir-lo a les seves mans.

En primer lloc, i de forma molt especial, volem posar de manifest la
inestimable col-laboracio, predisposicid i treball conjunt realitzat amb Ila
Federacio Catalana d’Associacions de Marxants (F.C.A.M), aixi com totes i
cada una de les Juntes que en formen part: el Gremi d’Encantistes i Marxants
de Barcelona i provincia, els Marxants del Maresme, la Federacio de
Marxants de Girona i ’Associacié de Marxants de la provincia de Tarragona.
Tots ells han sabut transmetre a I'equip de treball aquell sentiment i punt de
vista que van més enlla de les xifres i de les estadistiques.



En el reconeixement de tot el collectiu de marxants, volem fer una mencié
especial al Sr. Ricard Alegre, comissionat-coordinador en el Llibre Blanc per
part de la F.C.A.M.

Agrair també a tots i cada un dels marxants amb els qui hem dialogat i
analitzat la realitat del sector i la recerca dels camins de millora futura.
L’ajuda i aportacions de tots ells ha estat basica en el seguiment i
coordinacié d’aquest sector tan actiu i viu del comerg catala.

D’altra banda, ha estat basic per a tots nosaltres poder comptar amb la
informacid i els punts de vista técnics aportats pels diferents responsables
del Departament de Comerg, Turisme i Consum de la Generalitat de
Catalunya i, de forma molt especial, el Sr. Josep M? Recasens, Subdirector
General de Comerg; la Sra. Maite Forner, cap de I'Area de Programes
Sectorials de I'Agéncia per a la Promocié del Comerg de Catalunya; el Sr.
Diego Callején, cap d'Ordenacio de la Distribucid Comercial; el Sr. Jordi
Carbonell, cap de I'Oficina de comerg; la Sra. Clara Diez, cap d’Equipaments
comercials; i la Sra. Marga Lledds, responsable d’Accions de Promocid.

Agraim aixi mateix als técnics dels departaments de Comer¢ Interior de les
Cambres de Comerg de Catalunya, que ens han donat el seu enfocament
técnic i valoracid professional dels mercats de marxants que es realitzen a
les seves demarcacions.

En especial, també volem agrair I'aportacié realitzada per tot I'equip executor
del treball. Han estat moltes hores de dedicacid, discussio i analisi que han
estat presidides permanentment per un magnific clima de treball. Un equip
que diariament ha hagut de combinar el treball de camp amb les
incleméncies del temps, que son les que també viuen els marxants, amb la
tasca d’'estudi, analisi i elaboracié de resultats. En definitiva, una tasca
enorme que no ens ha resultat gens feixuga gracies a la il'lusio i la voluntat
de conéixer més en profunditat un sector tan important de la nostra
economia.

A tots, per la seva inestimable col.laboracié i dedicacio, gracies.



Introduccio

Els mercats de marxants van ésser la primera expressido de comerg a les
nostres terres. Molts municipis, viles i pobles de Catalunya es van formar al
voltant de la instal-lacié dels mercats de marxants.

L’eminent Pau Vila Dinarés, gedgraf i historiador (1.881-1.980), en la majoria
dels seus treballs i estudis parla de la importancia dels marxants en la
construccié dels pols d’atraccid comarcal, de la influéncia en les seves
capitalitats, etc... Amb tota certesa, seria molt interessant realitzar un treball
de recerca historica del que han significat els marxants i els mercats de
marxants en la formacié dels nuclis urbans del nostre pais ja que els mercats
han estat sempre un lloc de trobada entre els diferents pobles. Podriem
comengar amb el plantejament del Sr. Vila quan, amb l'encarrec de
dissenyar el mapa de les comarques de Catalunya, realitza les linies
divisories de les comarques al voltant dels mercats, segons la seva polaritat.

Hem de dir, obertament i sense embuts, que avui els mercats de marxants
son un canal propi de distribucié i no realitzen cap tasca complementaria de
res ni de ningu. Les dades que el Llibre Blanc conté ens ho testifiquen i
demostren ampliament.

Volem, en aquesta introduccid, dir de forma clara que estem davant d’un
sector que busca la seva millora professional, que és un canal de distribucio
format per professionals compromesos amb el pais i amb la millora de
l'estructura distributiva. Estem davant de col-lectius de persones amb
iniciatives i capacitat d’adaptacio. Aquest aspecte, basic en qualsevol sector
economic, té en el que ens ocupa una especial rellevancia. Es, com déiem al
paragraf anterior, un canal propi de distribucio i el dega del comerg a casa
nostra i arreu.

Ens trobem en un segment en qué I'heréncia generacional ha estat molt
important. Trobem marxants que sén segones i terceres generacions que
volen tenir mecanismes de continuitat, professionalitat creixent i millora
permanent, perqué d’ells depén el futur del sector.
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Les dades que apareixen als fulls gue segueixen ens donen fidel mostra de
la magnitud del sector, de la seva importancia tant econdmica com social, i
ens déna mostra clarissima de la seva aportacio a la dinamitzacié comercial
de molts municipis.
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Metodologia

Aquest estudi ha estat realitzat en el periode comprés de juliol a desembre
del 2003.

En no disposar de cap cens inicial, el procés que s’ha seguit ha estat, en
primera instancia, el de verificar quants municipis de Catalunya, dels 946
existents, disposen de mercat de marxants setmanal.

Després d’haver contactat amb tots i cadascun dels 946 municipis, podem
afirmar que tenim 572 mercats setmanals fixos (o sigui, un dia determinat
de totes les setmanes de I'any) que corresponen a 475 municipis. Aquesta
xifra representa que el 50,21 % dels municipis de Catalunya disposen de
mercat.

Una mostra més de la repercussid sobre el territori de l'activitat dels
marxants és que els 475 municipis de Catalunya que disposen de mercat
engloben el 96,67% de la poblacié total de Catalunya.

No formen part de l'analisi d’aquest estudi els mercats o concentracions
comercials que se celebren a moltissimes poblacions de Catalunya un o més
cops a l'any, ja sigui amb motiu d’alguna festa local o per una data
assenyalada d’especial rellevancia en aquell municipi.

Es important indicar que hi ha municipis que disposen de més d’un mercat a
la setmana. Per tant, el nombre total de mercats és superior al nombre de
municipis.

D’acord amb les pautes fixades per I'equip directiu, es va acordar que el
treball de camp es realitzaria sobre tots els municipis on el seu mercat

disposés de 10 parades o0 més.

Seguint aquest criteri, s’han visitat un total de 382 mercats repartits entre
305 municipis.
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Aix0 significa que les dades objecte del treball de camp corresponen al
79,84 % de mercats a Catalunya, percentatge que denota que la mostra

sobre la qual hem estat treballant és ampliament significativa.

Per comprovar la magnitud del treball de camp realitzat, val a dir que hem
censat 30.248 parades, xifra forca superior a la que consideravem previsible

abans de comencar |'estudi.

MUNICIPIS Totals Percentatge
Univers de l'estudi 946 100%
Amb mercat setmanal fix 475 50,21%
Amb mercats de més de 10 parades 305 64,21%

MERCATS Totals Percentatge
Total mercats setmanals fixos 572 100%
Mercats amb més de 10 parades 382 66,78%
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Definicio del mercat objecte de I'estudi.

La primera funcié metodologica a seguir per realitzar el Llibre Blanc del
Comerg no sedentari passa per definir que és el que entenem per comerc
sedentari, i molt especialment que és el que entenem per mercat no seden-
tari.

A Catalunya, practicament no hi ha cap municipi que no disposi d'algun mer-
cat, fira 0 esdeveniment basat en la mostra i/o transaccié de productes a l'ai-
re lliure durant el transcurs de I'any. Sén molts els municipis que programen
activitats lligades a questions diverses fruit de la tradicio.

Davant I'amplitud del concepte, calia determinar quin tipus de “mercat” con-
sideravem com “no sedentari” i, per tant, envers quina tipologia realitzariem
el Llibre Blanc.

“Ventas especiales : venta ambulante o no sedentaria.
Venta realizada por comerciantes en instalaciones desmontables o
transportables situadas en mercados fijos, periddicos, ocasionales
o lugares de la via publica debidamente autorizados y de forma habi
tual, circunstancial, periédica o continuada” (Llei 7/1996)

Finalment, entenem com a mercat (univers de I'estudi) a analitzar dins
del Llibre Blanc, aquell que amb independéncia de la seva grandaria es
realitza un dia fix a la setmana, totes les setmanes de l'any, en un
mateix lloc.

Queden, per tant, exclosos de I'objecte de I'estudi aquells que es realitzen
un dia a I'any o aquells que de forma discontinua en el temps es porten a
terme en un municipi.

En el moment de realitzar I'estudi, s'ha hagut de tenir en compte el criteri
que els Ajuntaments apliquen en el moment de definir un mercat. En aquest
sentit, ens hem trobat amb mercats que, tot i desenvolupar-se a l'aire lliure,
una dia 0 més d'un dia fix a la setmana, totes les setmanes de I'any, el muni-
cipi no el considera com un mercat no sedentari i li déna la caracteristica, si
més no a nivell de nomenclatura, de mercat sedentari.
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“Concepte i definicio del mercat ambulant setmanal.

Es considera venda ambulant o no sedentaria la realitzada per
comerciants, fora d’un establiment comercial permanent, de manera perio -
dica (setmanalment), en els perimetres i en els llocs degudament auto -
ritzats per IAjuntament, en instal.lacions comercials desmuntables o
transportables , incloent-hi els camions-botiga , i en els termes i les condi -
cions que marca la present legislacio municipal.” (Ordenanca reguladora
municipal de la gestié del mercat ambulant municipal)

Univers : Mercats ambulants que paren un dia fix per setmana en un
municipi  [5672 mercats (100%)]

Mostra : Mercats amb més de 10 parades [382 mercats (66,78%)]
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Mercats objecte de I'estudi.

La tasca metodologica duta a terme per definir els Mercats, objecte de I'es-
tudi, ha consistit en la realitzacié d'una intensa investigacié preliminar de
deteccié de fonts d'on poder obtenir informacié, amb I'objectiu de marcar
unes pautes d'introduccié en el dimensionament del col.lectiu a analitzar i
decidir quins dels mercats calia que fossin estudiats en el treball de camp.

Cal tenir present la importancia d'aquesta primera tasca, conseqléncia, en el
moment d'iniciar I'estudi, de no disposar de cap fons oficial o cens a
Catalunya que ens permetés poder albirar la totalitat de mercats que ens tro-
bariem.

Davant d'aquesta situacié, qualsevol referéncia a les magnituds del sector
sébn sempre aproximades i un dels principals resultats a assolir en el Llibre
Blanc del comerg no sedentari, amb la estimacié de les xifres.

Un cop fetes les primeres analisis, han estat censats, seguint el criteri que
definiem en el punt anterior, 572 mercats a Catalunya .

Situats en aquest punt, els mercats objecte d'un estudi detallat sén aquells
que disposen de 10 parades o més i, per tant els que tenen menys de deu
parades contaran a nivell censal, perd no entrarem en el seu estudi particu-
lar. Aquest segon criteri d'analisi ens ha portat a tenir com a objecte d'estu-
di a Catalunya 382 mercats.

Lequip tecnic ha estimat que dels 382 mercats amb més de 10 parades,
calia fer una seleccio¢ suficientment significativa prenent com a referéncia el
total de la poblacié (habitants) a la qual abasteixen i la seva situacié geogra-
fica. D'aquesta seleccio s'ha fet I'estudi en detall dels mercats.

Aguesta mostra ens ha portat a definir 190 mercats, amb un total de 21.388
parades, un 70,70 % del total de les parades de Catalunya, i que represen-
ten una poblacié de 5.092.084 persones que significa el 80,04% sobre el

total de Catalunya.

Parlem, per tant, d’'una mostra ampliament significativa i representativa.

17



Recerca i obtencio de dades.

Hem utilitzat set fonts essencials d'obtencié d'informacié i dades.
Aguestes han estat:

1- Visita personal de I'equip técnic redactor del Llibre Blanc als
mercats objecte de |'estudi detallat (sondeig representatiu).

2- Realitzacié de 1.520 enquestes personalitzades i presencials als
marxants (entrevista documental).

3- Realitzacié de 1.140 enquestes personals als consumidors del
municipi on era analitzat el mercat de marxants (entrevista do-
cumental).

4- Informacié sol.licitada a I'Ajuntament corresponent ( verificacié de
dades).

5- Entrevistes amb les Juntes Directives de les diferents associa-
cions representatives dels marxants a Catalunya ( comparacié de
dades).

6- Explotacioé de les fonts.

7- Anuari estadistic de Catalunya, any 2002 (Institut d'Estadistica de
Catalunya-IDESCAT).

Destacar que el cens de parades d'un mercat de marxants, elaborat dins el
treball de camp de |'estudi, pot variar en funcié de la climatologia o la tem-
porada en qué s'ha realitzat. Per tant, quan hem trobat alguna diferéncia
entre la quantitat de llicencies atorgades per |Ajuntament i la totalitat de
parades que hem recomptat personalment, s'ha tingut en compte la més
gran de les dues xifres, o sigui la que ens indica més nombre de parades.

En el moment de realitzar I'’enquesta al col.lectiu de marxants, no ens hem
limitat a valorar les respostes dels gliestionaris que els presentavem, sind
que hem mantingut converses i recollit les seves impressions i punts de
vista, que van més enlla de les preguntes, i que permeten poder tenir una
visid molt més amplia de la realitat d'aquest sector de |I'economia i enriquir
el grau d'informacié recollida.
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Criteris de classificacié i ponderacio

L’enorme diversitat del sector ha fet necessari establir uns criteris de classi-
ficacio i d’analisi. Al llarg de I'estudi aquests han estat:

Respecte al municipi:
Poblacio.
Nombre de mercats existents a la poblacio.
Nom del mercat i ubicacid.
Nombre de parades.
Taxa o taxes que es cobra.

Respecte al mercat:
Marxants.
Mercat amb venda d’alimentacio.
Mercat amb venda d’alimentacio i no alimentacio.
Mercat amb venda exclusivament de no alimentacio.

Respecte al marxant:
Sistema de cobrament.
Tipus de producte.
Procedeéncia del producte.
Subministrament de les mercaderies.
Facturacié estimada per dia de venda al municipi.
Metres lineals.
Mitjans materials.
Mitjans de transport.
Serveis de venda.
Condicions de venda.
Edat.
Formacio.
Personalitat juridica.
Nombre de mercats que realitza setmanalment.

Respecte al consumidor:
Edat.
Procedeéncia.
Tipologia de productes que compra habitualment.
Import de la despesa.
Frequéncia amb quée compra al mercat de marxants.
Motiu de la compra.
Necessitat de I'existéncia del mercat de marxants.
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Diferencies entre mercat de marxants
i mercat sedentari.
Definicio conceptual.

La preséncia setmanal d'un mercat de marxants en un municipi representa
en molts casos per a la propia poblacié, o fins i tot per a la poblacié de la
comarca, la possibilitat d'abastirse de producte fresc i d'adquirir altres pro-
ductes (téxtil-moda, equipament de la persona, equipament de la llar...)

La seva incidéncia és molt significativa, principalment, en municipis on el
desenvolupament comercial és deficient respecte a determinats sectors d'o-
ferta, on una xarxa de comunicacions precaria i la distancia geografica res-
pecte a municipis més desenvolupats o caps de comarca (amb major oferta
i serveis) dificulta el traslladarse regularment per a proveirse, o bé on no
existeix un mercat municipal (mercat sedentari) d'alimentacié.

En aquest ultim cas, la repercussio del mercat de marxants és decisiva din-
tre del marc municipal, i adopta una doble funcié : la seva propia (com a mer-
cat setmanal de productes ) i la de mercat sedentari o municipal (cobrint les
mancances gue provoca la no existéncia d'aquest format comercial d'ali-
mentacid envers la poblacio)

Podem diferenciar, per tant, dos tipus de mercats: el mercat sedentari i el

mercat de marxants, amb unes caracteristiques propies i diferencials, pero
amb una funcié molts cops supletoria I'un de l'altre.
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Mercat sedentari: habitualment es troba en un recinte tancat fix i obre sis
dies a la setmana. Els productes que hi trobem sén principalment d‘alimen-

tacié. Es conegut normalment com a “mercat municipal”

UBICACIO fix (en recinte tancat)
DIES OBERTS A LA SETMANA 6
SI';I')';'}“?I_:TRI OFERTA DE PRODUCTES alimentacio fresca i seca
QUALITAT PERCEBUDA DEL PRODUCTE de qualitat
SISTEMA DE CONCESSIO municipal

Mercat no sedentari: es realitza en un espai obert delimitat, un o més dies
a la setmana. Loferta de productes és més amplia que als mercats sedenta-
ris ja que, a més d'alimentacié, podem trobar articles d’equipament de la
persona i de la llar, téxtil i moda, lleure i cultura i salut i cosmética. Es coneix

com a “mercat de marxants”

UBICACIO fix (en recinte obert)

DIES OBERTS A LA SETMANA 1
MERCAT DE OFERTA DE PRODUCTES tots
MARXANTS

QUALITAT PERCEBUDA DEL PRODUCTE popular

SISTEMA DE CONCESSIO diversa
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Definicié conceptual

El mercat no sedentari conegut popularment com “mercat de marxants” rep
també altres noms depenent de la zona geografica de Catalunya : mercat,
fira, encants , mercadal i mercadet , entre altres.

Tot seguit es defineixen els mots generics emprats a I'entorn comercial i els
apel-latius concrets del comer¢ no sedentari amb qué es designa aquesta
activitat.

MOTS GENERICS (Segons I'Enciclopédia Catalana)

COMERGC: conjunt d'activitats de compra i venda i de bescanvi de produc-
tes naturals o industrials amb |'objectiu de connectar la produc-
cid amb el consum o la inversio.

COMERCIANT: que es dedica al comerg, negociant.

NOMADISME: sistema de vida d'alguns grups humans que es desplacen
periddicament o constantment d'un lloc a un altre cercant
condicions de vida millor.

SEDENTARI: relatiu o pertanyent als individus o als pobles que practiquen el
sedentarisme (en oposicié al nomadisme)

SEDENTARISME: sistema de vida de molts grups humans que, en oposicid
als nomades, fixen llur residencia en un lloc, si no per sem-
pre, almenys durant llargues temporades.En termes socio-
logics, és la tendencia de la poblacié a romandre en un lloc,
sector o territori determinat.
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APEL.LATIUS (Segons I'Enciclopédia Catalana)

ENCANTS: lloc on hom celebra habitualment aquesta venda. // Lloc on hom
ven coses velles.
(A nivell historic). Venda publica de béns (mobles o immobles) o
drets, amb intervencié de l'autoritat judicial o administrativa, en
la qual les coses son adjudicades al més-dient; subhasta.

FIRA: reunid periddica, generalment anual, de mercaders i negociants
protegits pel poder public per a dur a terme llurs intercanvis

FIRAIRE : persona que frequenta les fires per vendre o comprar.
FIRAL : lloc on es fa la fira.
FIRANDANT : venedor que va de fira en fira.

MARXANT: comerciant que ven en els mercats de marxants o mercats de
venda no sedentaria.

MERCADAL: lloc on eren celebrats els mercats i les fires, generalment
extramurs.

MERCADER: persona que comercia a I'engros amb tota mena de productes
i amb un abast internacional.

MERCAT: conjunt d’activitats de compra i venda de mercaderies dutes a
terme per dues categories de subjectes economics, oferents i
demandants.

Econdmicament, és I intercanvi de mercaderies per altres
mercaderies o per diners.

(En termes historics). Reunié de mercaders en un lloc public per
tal d’efectuar I'intercanvi comercial.

(Arquitectura). Es el lloc public on sén fetes les transaccions
comercials. Lloc public destinat a la venda de productes
alimentaris.

(Terme no normalitzat linguisticament).
MERCADET: Terme utilitzat popularment per anomenar els mercats no
sedentaris que es realitzen setmanalment, quinzenalment o

mensualment en un municipi.
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Atenent les anteriors definicions, podem afirmar que no existeix un terme
que ens permeti definir exactament el concepte i que, a la vegada, sigui
acceptat socialment.

Creiem que de la mateixa manera que els termes “mercat d'antiquaris” o
“mercat d'artesans” son identificats i coneguts, cal donar a coneixer aques-
ta nocié comercial.

Tenint en compte aquestes definicions, concloem:

MERCATS DE MARXANTS: és el conjunt d'activitats de compra i venda de
mercaderies dutes a terme per dues categories de subjectes economics,
oferents i demandants, que presenta com a tret diferenciador el fet que els
oferents de les mercaderies es desplacen periodicament d'un lloc a un altre
cercant aquells demandants que els permetran assolir una millor condicié de
venda. Habitualment, aquestes transaccions es realitzen en espais oberts.

Per aguest motiu, proposem que d’ara en endavant, i tenint en compte el
col-lectiu que el representa, el mercat no sedentari passi a denominar-se :

MERCAT DE MARXANTS
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Classificacio i terminologia
utilitzada en el treball

Al llarg del Llibre Blanc s'utilitzen termes que creiem que és important defi-
nir i delimitar per tal de no crear confusions en el conjunt del text.

Tal i com es podra veure, en molts casos no han estat definits degut a la seva
obvietat. En altres casos, es fa més émfasi en el detall exacte del tipus de
producte o I'Us que se'n fa que en la definicid exacta, ja que també son ter-
mes coneguts.

SECTORS
Dins els diferents sectors comercials, hem enumerat tots aquells subsectors
que engloben i que, fruit del treball de camp, hem pogut analitzar.

ALIMENTACIO
Producte fresc i producte sec. Dels subsectors en qué ha estat dividit deta-
llem els seglents:

- Artesans: productes elaborats pel mateix venedor o propis d'una
regid, com ara formatges, pastissos, mel o embotits.

- Aviram: els productes que trobem soén ous. També es considera dins
d'aquest subsector la venda de pollastres vius per sacrificar o per a la
seva cria.

- Bar.

- Caramels (altres).

- Carns: és minoritaria aguesta venda, ja que existeixen clausules res-
trictives per a la venda de carn a la majoria de municipis.

- Conserves: ofereixen productes envasats i de pesca salada com olives,
cogombrets, oli, bacalla, etc..

- Enoteca: vins i licors embotellats amb marca i subministrats a dojo.

- Formatgeria.

- Frankfurt: venda d’entrepa de frankfurt (salsitxa).

- Fruita i verdura.
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- Gelats: venda de gelats cremosos o de gel.

- Herbolaris i fruits secs.

- Llegums i cereals: és habituals trobarlos en parades que també oferei-
Xen conserves.

- Pastisseria: pa, pastissos i pastes.

- Pollastres a I'ast: venda de pollastres rostits. Sovint s'han d'encarregar.
- Queviures.

- Xarcuteria: els productes de xarcuteria estan tots ells envasats.

Sovint trobem a la mateixa parada formatges.

- Xurreria: venda de xurros fregits i similars.

EQUIPAMENT DE LA LLAR

Venda de productes per equipar i ferne Us a la llar.
- Animals de granja: conills, galls, anecs.
- Artesans: productes elaborats artesanament pel mateix venedor o pro-
pis d'una regio, relacionats amb la llar.
- Articles de ferreteria/ bricolatge: martells, claus, jocs de tornavis,
metres, caixes d’eines, etc..
- Terrissa: accessoris per a cuina i bany, i ornament per a la llar.
- Decoracio: s'engloben les parades que venen quadres, lamines, marcs,
aixi com figures de porcellana i guix i plantes de plastic.
- Estris de cuina/ petit electrodomeéstic: coberteries, estris de cuina i
aparells eléctrics d'utilitzacio a la llar.
- Flors i plantes.
- Ganiveteria: ganivets, tisores, navalles i servei per a esmolar.
- Maquinaria de jardi: maquines per tallar la gespa, arades.
- Mascotes: animals domestics i productes relacionats amb la seva ali-
mentacio, salut.
- Matalasseria: s'inclouen els matalassos, coixins.
- Mobles: cadires, penja-robes, etc..
- Multipreu: trobem varietat de productes, similars als basars.
- Telefonia: tot tipus d'accessoris per a telefonia mobil.
- Textil domeéstic: mantes, llencols, cobrellits, tovalloles, jocs de taula,
cortines, roba per a confeccié de la llar i catifes.

EQUIPAMENT DE LA PERSONA

Articles complementaris per al vestir.
- Artesania.
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- Articles de pell/ marroquineria: moneders, bitlleteres, cinturons, bos-
ses i complements de viatge.

- Béns usats: objectes ja utilitzats, és a dir, no sén nous. Podem
trobar joies, roba i objectes de decoracio.

- Calcat: tota mena de sabates, sabatilles i sabatilles esportives.

- Joieria/ rellotgeria: arracades, polseres, rellotges, anells, etc...

- Merceria: productes per a fer les labors (llanes, ganxet, fils, costurers,
etc..)

- Ortopedia: producte especific de tractament (faixes, mitges...)

- Pelleteria: es consideren Unicament aquelles parades que venen peces
de vestir confeccionades en pell.

LLEURE | CULTURA

Productes per a l'oci.
- Articles d’esport: articles per a la practica esportiva com pilotes, raque-
tes, etc...
- Automobil: triangles de senyalitzacio, armilles, eines especifiques d'au-
tomociod.
- Instruments musicals.
- Joguines.
- Llibreria i papereria: llibres, llibretes, llapis, etc..
- Musica: CD i cassets.
- Pesca: canyes, fil de pescar, rodets.
- Quadres/ pintures: tela per pintar quadres, pinzells, olis, etc..
- Segells/ monedes.

TEXTIL | MODA

Peces de vestir
- Dona: roba exclusivament femenina.
- Dona-nen/ nena: roba tant de dona com de nens.
- Home: roba exclusivament masculina.
- Home-dona: parades amb roba d’'home i de dona.
- Home-nen/ nena: roba tant d’home com de nen. Varietat de talles.
- Llenceria i cotilleria: roba interior, mitjons, mitges, pijames, bates.
- Nen/ nena: roba infantil.
-Tela per a confeccid: roba per a la confeccié de peces de vestir i de la
llar.
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SALUT | COSMETICA
- Drogueria/neteja.
- Perfumeria/cosmeética.
- Perruqueria: complements per al cabell.

ALTRES CONCEPTES

- Autonom: persona afiliada a la seguretat social sota el régim dels auto-
noms. Necessari per a ser titular.

- Agricultor/ramader: persona que ven directament els productes que
ha cultivat o els animals que ha criat.

- Balanca electronica: utilitzada a parades de fruites i verdures i alimen-
tacié en general.

- Balanca tradicional: balanca romana. Utilitzada en petites fruiteries.

- Bateria: utilitzada pels remolcs i balances eléctriques com a subminis-
trament d'energia.

- Bescanvi de producte: servei que ofereixen algunes parades quan
donen la possibilitat de canviar el producte adquirit per un altre igual, simi-
lar o totalment diferent.

- Bosses personalitzades: bosses de plastic retolades amb el nom de la
parada.

- Buta: combustible utilitzat a les parades que cuinen pollastres a I'ast.

- Cambra frigorifica: incorporada als camions per a la venda de produc-
tes frescos, com la carn (en mercats de marxants que permeten la seva
venda).

- Camié-tenda: vehicle automobil especialment condicionat per al trans-
port de carrega. Als mercats de marxants estan adaptats de manera que
tot el seu producte queda exposat per a la venda. Els més actuals tenen
dispositius que despleguen automaticament els tendals.

- Caixa enregistradora: enregistra i imprimeix I'import en un tiquet.

- Cooperativista: el venedor que pertany a una societat de cooperacié on
es produeix I'article que ven. Es el cas del productor i venedor de vins.
- Cotxe: I'automobil utilitzat per arrossegar el remolc on porten les mer-
caderies.

- Datafon/ TPV: per al cobrament de les vendes amb targetes de credit.
Sén sense fils i amb sistema de trucada per mobil, o bé manuals.

- Dependent: persona contractada pel titular, essent la seva principal acti-
vitat la venda.

- Emprovadors: espais destinats perque el client es pugui emprovar les
peces de roba.

- Estudis primaris: relatius als estudis minims obligatoris.
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- Estudis secundaris: batxillerat, BUP, FP.

- Estudis superiors: universitaris.

- Fabricacioé propia: marxants que han fabricat ells mateixos els seus pro-
ductes. Es el cas dels artesans.

- Furgé: vehicle automobil cobert que serveix per al transport de les mer-
caderies.

- Generador eléctric: aparell que genera l'electricitat a aquelles parades
que necessiten subministrament.

- Importats: els productes que habitualment han estat adquirits en altres
paisos.Principalment son les flors i plantes.

- Majorista: comerciant que ven a I'engros.

- Mercat obert: mercat de marxants on el nombre de parades és variable, ja
que es destinen espais per a marxants que es vulguin instal-lar sense la
necessitat de tenir una concessio.

- Mercat tancat: mercat de marxants on el nombre de parades és fix i limitat.

- Metre quadrat: tipus de mesura de les dimensions de la parada que fa
referéncia a I'area que ocupa aquesta (fagana x profunditat).

- Metre lineal: tipus de mesura de les dimensions de la parada que fa
referéncia a la longitud que ocupa aquesta. Es la mesura més utilitzada
per part dels marxants.

- Musica ambiental: referent a la musica que moltes parades tenen de fons
per tal de fer més agradable la compra.

- Pagés/a: venedor que cria els seus propis galls, conills i anecs.

- “Paradista”: marxant.

- Procedéncia del producte: relatiu a I'origen de produccié/ fabricacio del
producte, en quin pais ha estat produit.

- Propa: combustible utilitzat principalment a les xurreries.

- Remolc hidraulic: carro que connecta la pressié hidraulica (forga) de la
bomba del motor tractor per obrir accessoris amb un sistema automatitzat.

- Remolc-tenda: carro que es desplaga mitjancant I'arrossegament del

vehicle tractor , on es disposen les mercaderies per a la seva venda.

Representant: la parada no esta destinada a la venda sind a la mostra de

producte. Realitzen una funcié de comunicacié. Habitual en matalassos i

maquines de cosir.

- Saldos de fabrica: Excedent de produccié de la temporada en curs o
d’altres ja vengudes, venut a preu molt inferior a I'habitual.

- Subministrament eléctric: punts de llum a la via publica. Aquest servei
sén pocs els municipis que I'ofereixen.

- Titular: persona que té la parada al seu nom. Posseeix la titularitat de la
parada.
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- Titular i autonom: persona sota el regim d'autonoms que posseeix la
titularitat de la parada.

- Venedor: persona que ven a la parada, amb o sense responsabilitat
legal.
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Analisi de la situacio actual del sector.
Oferta comercial

El mercat de marxants dins |I'enfocament actual del sector comerg repre-
senta un fenomen economic i social.

L'activitat comercial que genera durant la seva estada en un municipi signifi-
ca un augment considerable i puntual d'oferta amb unes connotacions, la
complementarietat i potenciacié de la propia oferta local (comerg sedentari)
0 en molts dels casos I'Unica alternativa d'oferta disponible al municipi, fet
que deriva en un dinamisme econdomic ( canalitza la renda familiar disponible
envers el mateix municipi) i una manifestacié social (genera fluxos de gent
dintre un espai obert, el carrer).

Actualment, un mercat de marxants presenta una oferta complerta on
podem trobar de TOT, i un assortiment optim, que ens permet escollir entre
diferents parades d’un mateix sector comercial.

Malgrat tot, la seva composicié sectorial no és la mateixa periddicament, fet
que provoca la desorientacié del consumidor i una percepcié negativa del
servei que ofereix el conjunt del mercat.

Tampoc el producte ofert és el mateix cada dia de mercat, factor que susci-
ta I'interes i actua com a pol d'atraccié envers el client del mercat.

Loferta no esta regulada i controlada de la mateixa manera, ni amb la matei-
xa eficacia, a tots els municipis. Es noten diferéncies importants en el fun-
cionament quan un mercat rep un control i una organitzacié municipal amb
una incidencia directa i significativa, o si el control i I'organitzacié esta
enmans de les organitzacions empresarials del sector.
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El mercat de marxants disposa actualment de :

(Atenent I'estructura professional)

- Marxants dotats d’'una estructura professionalitzada (amb personal con-
tractat a banda de la familia).

- Marxants que desenvolupen la seva activitat Unicament amb un suport
familiar.

- Marxants unipersonals.

-Venedors no espanyols legalitzats, amb baixa infraestructura per ala
venda.

- Venedors espanyols i no espanyols que operen amb certa clandestinitat
i en certa mesura amb un grau d’ il-legalitat.

- Furtius ocasionals.

(Atenent |'estructura tecnologica)

- Marxants amb un bon equipament tecnoldgic (modernitzats i adaptats
als nous sistemes)

- Marxants amb un equipament tecnologic basic i obsolet.

- Marxants que no disposen d'equipament tecnologic.

A cada un d'aguests grups, evidentment, trobarem professionals més o
menys qualificats i capacitats des del punt de vista comercial.

En molts casos, la inversié que han realitzat els marxants en els seus nego-
cis és superior a la de molts comerciants sedentaris amb botiga ubicada en
trama urbana. En canvi, el marxant esta en franca situacié discriminatoria
comparat amb el comerg sedentari degut a la regulacié que actualment rea-
litzen els municipis sobre el sector.

Per ultim, volem destacar també la funcié integradora, de relacioé intercultu-
ral i social que realitzen els mercats de marxants. Pensem que no es pot dei-
xar de banda ni menysprear aquest aspecte davant de les regulacions i pro-
postes que fem al llarg del treball.

En definitiva, un gran sector, del qual passem a donar dades i valorar la seva
magnitud.
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Analisi quantitativa global

S'inicia I'analisi quantitativa de la totalitat de les xifres obtingudes establint
dues classificacions determinades pel tret diferenciador que marca el perfil
d'un mercat de marxants a Catalunya : disposar de parades d'alimentacio.
Realitzem un cens de les xifres recollides a la investigacié de camp : 475
municipis amb 572 mercats, i un total de 30.248 parades, classificades sota
el seglient criteri:

- parades de marxants del sector alimentacio.

- parades de marxants de la resta de sectors (no alimentacié) : equi-
pament de la persona, equipament de la llar, lleure i cultura, téxtil-
moda, salut-cosmética).

establertes sobre la totalitat de Catalunya, per provincia i per comarca.

D’aquesta classificacié (alimentacié i no alimentacio: resta de sectors) esta-
blim una comparativa molt més significativa entre les xifres obtingudes
sobre I'analisi de cadascuna de les quatre provincies envers la totalitat de
parades analitzades a Catalunya, aquest detall ens permet visualitzar els trets
més significatius i representatius dels mercats de marxants a les provincies.

El cens de les xifres recollides dels mercats de marxants queda registrat a
les taules que segueixen atenent :

- el total de mercats de marxants (672 mercats) a Catalunya.

- el total de mercats de marxants amb més de 10 parades (382 mer
cats), establerts per dies de la setmana.

- el total de mercats de marxants amb més de 10 parades, establerts
per provincies i dies de la setmana.

- el total de mercats de marxants amb més de 10 parades, establerts
per comarca i dies de la setmana.

- percentatge de parades de cadascun dels sectors comercials, esta-
blerts per comarca.
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En el moment de valorar les xifres resultants , cal tenir presents altres aspec-
tes que van més enlla de les propies xifres.

A les comarques del Baix Ebre i del Montsia (Tarragona), un nombre signi-
ficatiu de marxants que assisteixen als mercats provenen del Pais Valencia.

En molts d'aquests mercats analitzats, independentment de la provincia, la
concessio de llicencies del sector alimentacié, i més especificament de la
fruita i verdura, estan restringides, i no permeten I'entrada a nous marxants
que ofereixin aguest producte si no es ddna una baixa de les llicencies que
tenen atorgades. En canvi I'entrada de nous marxants d'altres sectors: tex-
til-moda, equipament de la llar... sol estar permesa independentment del
nombre de llicencies que hagin concedit, fet que porta al sobredimensiona-
ment o saturacié de la resta de sectors.

Atenent el perfil de la provincia, I'especialitzacié de les parades als mercats
és forca diferent : fruits secs, terrissa, embotit...etc.

A determinats mercats, atenent el producte autocton o tradicional que es

fabrica i comercialitza al municipi i pel que és reconegut, no permeten la
venda ambulant, ni I'entrada de cap marxant que |'ofereixi.
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Del total analitzat a Catalunya
Alimentacio i no alimentacio

475 municipis
572 mercats
30.248 parades

Parades d'ALIMENTACIO

a Catalunya Nombre parades

Percentatge

TOTALS 4.609 15,24 %

Parades de NO ALIMENTACIO Nombre parades Percentatge

a Catalunya
TOTALS 25.639 84,76%
( Sector : Equipament de la persona , equipament de la llar,
lleure i cultura, téxtil-moda, salut/cosmética)
Parades d'ALIMENTACIO
ber PROVINCIA Nombre parades Percentatge
Barcelona 2.354 52,07 %
Girona 1.070 23,47 %
Lleida 637 15,12 %
Tarragona 548 9,34 %
TOTALS 4.609 100 %
Parades de NO ALIMENTACIO
per PROVINCIA Nombre parades Percentatge
Barcelona 16.614 64,79%
Girona 3.532 13,78%
Lleida 1.648 6,43%
Tarragona 3.845 15,00%
TOTALS 25.639 100%
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Parades d'ALIMENTACIO

per COMARCA Nombre parades Percentatge
Alt Camp, L' 92 2,00 %
Alt Emporda, L' 240 5,20 %
Alt Penedeés, L' 180 3,90 %
Alt Urgell, L' 56 1,22 %
Alta Ribagorca, La 12 0,26 %
Anoia, La 157 3,41 %
Bages 192 4,16 %

Baix Camp 38 0,83 %
Baix Ebre 25 0,55 %
Baix Emporda 267 5,80 %
Baix Llobregat 366 7,94 %
Baix Penedés 61 1,33 %
Barcelonés 49 1,07 %
Bergueda 29 0,62 %
Cerdanya 14 0,31 %
Conca de Barbera 23 0,49 %
Garraf 113 2,45 %
Garrigues, Les 61 1,33 %
Garrotxa, La 76 1,64 %
Gironés 181 3,93 %
Maresme 212 4,61 %
Montsia 48 1,04 %
Noguera 68 1,48 %
Osona 264 5,72 %
Pallars Jussa 18 0,39 %
Pallars Sobira 8 0,18 %
Pla de I'Estany 55 1,20 %
Pla d'Urgell 64 1,38 %
Priorat 8 0,18 %
Ribera d'Ebre, La 42 0,91 %
Ripollés 64 1,38 %
Segarra 114 2,47 %
Segria 183 3,96 %
Selva, La 185 4,01 %
Solsonés 12 0,26 %
Tarragonés 82 1,77 %
Terra Alta, La 11 0,23 %
Urgell, L' 94 2,03 %
Vall d'Aran, La 8 0,17 %
Vallés Occidental 180 3,90 %
Vallés Oriental 659 14,29 %
Totals 4609 100 %
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Parades de NO ALIMENTACIO

per COMARCA Nombre parades Percentatge
Alt Camp, L' 78 0,32%
Alt Emporda, L' 1.411 5,76%
Alt Penedes, L' 629 2,57%
Alt Urgell, L' 130 0,53%
Alta Ribagorca, La 16 0,07%
Anoia, La 290 1,18%
Bages 368 1,50%
Baix Camp 409 1,67%
Baix Ebre 391 1,60%
Baix Emporda 608 2,48%
Baix Llobregat 3.484 14,23%
Baix Penedés 266 1,09%
Barcelonés 3.682 15,04%
Bergueda 133 0,54%
Cerdanya 32 0,13%
Conca de Barbera 120 0,49%
Garraf 275 1,12%
Garrigues, Les 73 0,30%
Garrotxa, La 145 0,59%
Gironés 414 1,69%
Maresme 2.073 8,47%
Montsia 349 1,43%
Noguera 246 1,00%
Osona 831 3,39%
Pallars Jussa 64 0,26%
Pallars Sobira 21 0,09%
Pla de I'Estany 53 0,22%
Pla d'Urgell 157 0,64%
Priorat 47 0,19%
Ribera d'Ebre, La 124 0,51%
Ripolles 104 0,42%
Segarra 61 0,25%
Segria 671 2,74%
Selva, La 753 3,08%
Solsoneés 49 0,20%
Tarragonés 2.117 8,65%
Terra Alta, La 52 0,21%
Urgell, L' 80 0,33%
Vall d'Aran, La 29 0,12%
Vallés Occidental 2.564 10,47%
Vallés Oriental 2.238 9,14%
TOTALS 25.639 100%

a1



Percentatge sectorial per provincies
sobre el total de Catalunya
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Percentatge sectorial per provincia
sobre el TOTAL de Catalunya

ALIMENTACIO

o
£
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Comparativa sector alimentacio
BARCELONA

Sobre 100% parades analitzades
a la provincia

Sobre 100% parades analitzades
a CATALUNYA

44



Comparativa sector alimentacio
GIRONA

Sobre 100% parades analitzades
a la provincia

Sobre 100% parades analitzades
a CATALUNYA
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Comparativa sector alimentacio
LLEIDA

Sobre 100% parades analitzades
a la provincia

27,89%
SECTOR
= ALIMENTACIO

Sobre 100% parades analitzades
a CATALUNYA

15,12%
X SECTOR
ALIMENTACIO
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Comparativa sector alimentacio
TARRAGONA

Sobre 100% parades analitzades
a la provincia

Sobre 100% parades analitzades
a CATALUNYA

a7



Percentatge sectorial per provincia
sobre el TOTAL de Catalunya

EQUIPAMENT PER A LA LLAR

L
£
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Comparativa sector
equipament de la llar
BARCELONA

Sobre 100% parades analitzades
a la provincia

Sobre 100% parades analitzades
a CATALUNYA
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Comparativa sector
equipament de la llar
GIRONA

Sobre 100% parades analitzades
a la provincia

Sobre 100% parades analitzades
a CATALUNYA
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Comparativa sector
equipament de la llar
LLEIDA

Sobre 100% parades analitzades
a la provincia

DE LA LLAR

Sobre 100% parades analitzades
a CATALUNYA

DE LA LLAR
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Comparativa sector
equipament de la llar
TARRAGONA

Sobre 100% parades analitzades
a la provincia de TARRAGONA

Sobre 100% parades analitzades
a CATALUNYA
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Percentatge sectorial per provincia
sobre el TOTAL de Catalunya

EQUIPAMENT PER A LA PERSONA

o
£
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Comparativa sector

equipament de la persona
BARCELONA

Sobre 100% parades analitzades
a la provincia

Sobre 100% parades analitzades
a CATALUNYA
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Comparativa sector

equipament de la persona
GIRONA

Sobre 100% parades analitzades
a la provincia

Sobre 100% parades analitzades
a CATALUNYA
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Comparativa sector
equipament de la persona
LLEIDA

Sobre 100% parades analitzades
a la provincia

11,47%
¥ SECTOR
EQUIPAMENT
PERA LA
PERSONA

Sobre 100% parades analitzades
a CATALUNYA

6,39%
~ SECTOR

PERSONA
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Comparativa sector

equipament de la persona
TARRAGONA

Sobre 100% parades analitzades
a la provincia

Sobre 100% parades analitzades
a CATALUNYA
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Percentatge sectorial per provincia
sobre el TOTAL de Catalunya

LLEURE | CULTURA

L
£
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Comparativa sector
lleure i cultura
BARCELONA

Sobre 100% parades analitzades
a la provincia

Sobre 100% parades analitzades
a CATALUNYA
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Comparativa sector
lleure i cultura

GIRONA

Sobre 100% parades analitzades
a la provincia

Sobre 100% parades analitzades
a CATALUNYA
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Comparativa sector
lleure i cultura
LLEIDA

Sobre 100% parades analitzades
a la provincia

1,92%
SECTOR
LLEURE |
CULTURA

Sobre 100% parades analitzades
a CATALUNYA

6,02%
SECTOR
LLEURE |

CULTURA
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Comparativa sector
lleure i cultura
TARRAGONA

Sobre 100% parades analitzades
a la provincia

Sobre 100% parades analitzades
a CATALUNYA
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Percentatge sectorial per provincia
sobre el TOTAL de Catalunya

TEXTIL | MODA

o
£
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Comparativa sector textil i moda
BARCELONA

Sobre 100% parades analitzades
a la provincia

Sobre 100% parades analitzades
a CATALUNYA
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Comparativa sector textil i moda
GIRONA

Sobre 100% parades analitzades
a la provincia

Sobre 100% parades analitzades
a CATALUNYA
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Comparativa sector textil i moda
LLEIDA

Sobre 100% parades analitzades
a la provincia

48,34%

SECTOR

TEXTIL |
MODA

Sobre 100% parades analitzades
a CATALUNYA

X 791%
SECTOR
TEXTIL |

MODA
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Comparativa sector textil i moda
TARRAGONA

Sobre 100% parades analitzades
a la provincia

Sobre 100% parades analitzades
a CATALUNYA
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Percentatge sectorial per provincia
sobre el TOTAL de Catalunya

SALUT | COSMETICA

o7
£
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Comparativa sector
salut i cosmeética
BARCELONA

Sobre 100% parades analitzades
a la provincia

Sobre 100% parades analitzades
a CATALUNYA
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Comparativa sector
salut i cosmeética
GIRONA

Sobre 100% parades analitzades
a la provincia

Sobre 100% parades analitzades
a CATALUNYA
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Comparativa sector
salut i cosmeética
LLEIDA

Sobre 100% parades analitzades
a la provincia

1,73%
SECTOR
SALUTI

COSMETICA

Sobre 100% parades analitzades
a CATALUNYA

% 8,96%
SECTOR
SALUT I

COSMETICA
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Comparativa sector
salut i cosmeética
TARRAGONA

Sobre 100% parades analitzades
a la provincia

Sobre 100% parades analitzades
a CATALUNYA
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Total de mercats de marxants
de Catalunya

MUNICIPI DIA MERCAT COMARCA P M1 N°HABI. N°PAR. M2
Abrera dimarts Baix Llobregat B 1 9250 96 1
Agramunt dimecres Urgell L 1 4960 40 1
Agullana dissabte Alt Emporda G 1 666 2 1
Aiguafreda divendres Valles Oriental B 1 2131 16 1
Aitona dimecres Segria L 1 2183 10 1
Alamus, Els dilluns Segria L 1 696 5 1
Albatarrec dimarts Segria L 1 1189 7 1
Albesa dijous Noguera L 1 1527 10 1
Albi, L dimarts Garrigues L 1 789 2 1
Albinyana diumenge Baix Penedes T 1 1570 6 1
Alcanar dijous Montsia T 1 8175 25 1
Alcarras divendres Segria L 1 4804 15 1
Alcoletge dimecres Segria L 1 1960 13 1
Alcover dimarts Alt Camp T 1 3841 25 1
Aldea, L dimecres Baix Ebre T 1 3539 13 1
Aleixar, L dimarts Baix Camp T 1 725 6 1
Alella divendres Maresme B 1 8614 10 1
Alfara de Carles dimecres Baix Ebre T 1 362 5 1
Alfarras divendres Segria L 1 2941 30 1
Alfés dimarts Segria L 1 332 2 1
Alforja dimecres Baix Camp T 1 1309 8 1
Alguaire divendres Segria L 1 2823 15 1
Almacelles dijous Segria L 1 5659 70 1
Almenar dimecres Segria L 1 3480 14 1
Alp dijous Cerdanya G 1 1231 3 1
Alpens diumenge Osona B 1 274 8 1
Alpicat dilluns Segria L 1 4800 10 1
Amer dimecres Selva G 1 2205 30 1
Ametlla de Mar, L' dilluns Baix Ebre T 1 5047 24 1
Ametlla del Vallés, L divendres Valles Oriental B 1 5910 10 1
Ampolla, L dimecres Baix Ebre T 1 1893 20 1
Amposta dimarts Montsia T 1 16760 142 1
Ampuriabrava dissabte Alt Emporda G 1 7000 200 1
Angles diumenge Selva G 1 4973 33 1
Arbeca divendres Garrigues L 1 2427 5 1
P = PROVINCIA M1 = N° MUNICIPI M2 = N° MERCATS
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MUNICIPI DIA MERCAT COMARCA P M1 N°HABI N°PAR. M2
Arbog, L dimarts Baix Penedes T 1 3663 38 1
Arbucies diumenge Selva G 1 5208 40 1
Arenys de Mar dissabte Maresme B 1 12819 190 1
Arenys de Munt dilluns Maresme B 1 6512 30 1
Argentona divendres Maresme B 1 9791 14 1
Arnes divendres Terra Alta T 1 506 4 1
Artés dimecres Bages B 1 4443 29 1
Artesa de Lleida divendres Segria L 1 1324 8 1
Artesa de Segre diumenge Noguera L 1 3225 40 1
Ascé divendres Ribera d’Ebre T 1 1693 8 1
Aspa dimarts Segria L 1 268 1 1
Avinyo dimecres Bages B 1 2019 25 1
Avinyonet de Puigventés  dijous Alt Emporda G 1 725 5 1
Badalona dc (2) /dv /dss Barcelones B 1 208994 535 4
Badia del Vallés dijous Valles Occidental B 1 15032 150 1
Baga dimecres Bergueda B 1 2091 15 1
Balaguer dissabte Noguera L 1 13455 220 1
Balenya dissabte Osona B 1 3171 2 1
Balsareny dijous Bages B 1 3246 25 1
Banyeres del Penedés dimecres Baix Penedes T 1 1747 10 1
Banyoles dimecres Plade I'Estany G 1 15436 100 1
Barbens dijous Pla d'Urgell L 1 766 5 1
Barbera del Valles  dilluns Valles Occidental B 1 26741 125 1
Barcelona dmy/dc (2)/dv(2)/dss/Dg Barcelonés B 1 1505325 945 7
Bascara diumenge Alt Emporda G 1 832 6 1
Bassella dilluns Alt Urgell L 1 306 2 1
Batea dm /dj /dss Terra Alta T 1 2000 1 3
Begues dilluns Baix Llobregat B 1 4553 15 1
Begur dimecres Baix Emporda G 1 3860 15 1
Bellaguarda dimecres Garrigues L 1 356 3 1
Bell-lloc d'Urgell dimecres Pla d'Urgell L 1 2125 1" 1
Bellpuig dimarts Urgell L 1 4110 20 1
Bellver de Cerdanya dijous Cerdanya Gl 1 1627 6 1
Bellvis dimarts Pla d'Urgell L 1 2146 2 1
Benavent de Segria dimecres Segria L 1 943 5 1
Benifallet dijous Baix Ebre T 1 883 10 1
Benissanet dissabte Ribera d’Ebre T 1 1048 3 1
Berga dissabte Bergueda B 1 14509 90 1
Besalu dimarts Garrotxa G 1 1988 20 1
Bescand dimarts Gironés G 1 3259 5 1
Bigues i Riells dissabte Valles Oriental B 1 5703 15 1
Bishal del Penedes, La dimecres Baix Penedes T 1 2078 8 1
Bisbal d'Emporda,La divendres Baix Emporda G 1 8318 150 1
Blancafort dj /dss Conca de BarberaT 1 385 2 2
Blanes dilluns Selva G 1 31532 200 1
Bonastre dimarts Baix Penedes T 1 330 1 1
Bordils dimarts Gironés G 1 1398 1 1
Borges Blanques, Les dimarts Garrigues L 1 5284 84 1
Borges del Camp, Les dilluns Baix Camp T 1 1780 4 1
Borreda dilluns Bergueda B 1 482 3 1
Bossost dimecres Val dAran L 1 924 5 1
P = PROVINCIA M1 = N° MUNICIPI M2 = N° MERCATS
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MUNICIPI DIA MERCAT COMARCA P M1 N°HABI. N°PAR. M2
Bot divendres Terra Alta T 1 808 4 1
Bovera dimarts Garrigues L 1 393 10 1
Brafim dimecres Alt Camp T 1 567 3 1
Breda diumenge Selva G 1 3408 40 1
Cabra del Camp dilluns Alt Camp T 1 638 3 1
Cabrera de Mar dimarts Maresme B 1 3795 5 1
Cabrera d'lgualada dissabte Anoia B 1 609 3 1
Cabrils dimarts Maresme B 1 4985 3 1
Cadaqués dilluns Alt Emporda G 1 2390 40 1
Calaf dissabte Anoia B 1 3039 60 1
Calafell dm /dv Baix Penedes T 1 17500 70 1
Caldes de Malavella dimarts Selva G 1 4173 31 1
Caldes de Montbui dimarts Valles Oriental B 1 12789 70 1
Caldes d'Estrac divendres Maresme B 1 2028 40 1
Calella dissabte Maresme B 1 16400 72 1
Callus dimecres Bages B 1 1327 5 1
Calonge dc /dj Baix Emporda G 1 7190 65 2
Camarasa dimecres Noguera L 1 906 3 1
Camarles dimarts Baix Ebre T 1 2937 12 1
Cambrils dimecres Baix Camp T 1 20976 122 1
Campdevanol dimarts Ripollés G 1 3433 40 1
Camprodon diumenge Ripollés G 1 2289 18 1
Canet de Mar dimecres Maresme B 1 10585 49 1
Canovelles diumenge Valles Oriental B 1 13118 600 1
Capellades dimarts Anoia B 1 4950 38 1
Cardedeu dilluns Valles Oriental B 1 12635 85 1
Cardona diumenge Bages B 1 5515 25 1
Caseres diumenge Terra Alta T 1 326 3 1
Cassa de la Selva  dc /dss Gironés G 1 7874 85 1
Casserres dijous Bergueda B 1 1595 6 1
Castellar del Vallées  dissabte Valles Occidental B 1 19191 20 1
Castellbell i el Vilar dimecres Bages B 1 3273 20 1
Castellbisbal dilluns Valles Occidental B 1 8696 30 1
Castelldans dimecres Garrigues L 1 973 4 1
Castelldefels dimecres Baix Llobregat B 1 46786 300 1
Castellfollit de la Roca  dissabte Garrotxa G 1 988 4 1
Castell6 d’Empuries dm /dss Alt Emporda G 1 6883 300 2
Castell-Platja dAro  divendres Baix Emporda G 1 7112 89 1
Castellsera dimarts Urgell L 1 1113 1 1
Castelltercol dissabte Valles Oriental B 1 2018 15 1
CelleradeTer, La  dijous Selva G 1 2055 20 1
Celra divendres Gironés G 1 2762 7 1
Centelles diumenge Osona B 1 5826 57 1
Cercs dijous Bergueda B 1 1439 2 1
Cerdanyola del Valles  dv (2) Valles Occidental B 1 53481 270 2
Cervelld dimecres Baix Llobregat B 1 6295 15 1
Cervera divendres Segarra L 1 7707 95 1
Cervia de les Garrigues dilluns Garrigues L 1 857 1 1
Cervia de Ter dimecres Gironés G 1 601 4 1
Colera dilluns Alt Emporda G 1 569 5 1
Collbaté diumenge Baix Llobregat B 1 2286 110 1
P = PROVINCIA M1 = N° MUNICIPI M2 = N° MERCATS
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MUNICIPI DIA MERCAT COMARCA P M1 N°HABI N°PAR. M2
Constanti dijous Tarragonés T 1 5007 23 1
Corbera de Llobregat divendres Baix Llobregat B 1 9573 20 1
Corbera d'Ebre dimecres Terra Alta T 1 1057 4 1
Corbins dilluns Segria L 1 1082 8 1
Cornella de Llobregat ~ dm /dj (2) Baix Llobregat B 1 81145 165 3
Cornudella de Montsant dimecres Priorat T 1 860 10 1
Creixell diumenge Tarragonés T 1 1785 50 1
Cubelles divendres Garraf B 1 7028 85 1
Cunit dijous Baix Penedes T 1 6360 85 1
Darnius divendres Alt Emporda G 1 522 4 1
Deltebre dj /dss Baix Ebre T 1 10381 99 1
Dosrius diumenge Maresme B 1 3050 30 1
Escala, L' diumenge Alt Emporda G 1 6240 106 1
Esparreguera dijous Baix Llobregat B 1 17824 90 1
Espluga de Francoli, L' dll /dv Conca de BarberaT 1 3636 40 2
Esplugues de Llobregat dc (2) /dss Baix Llobregat B 1 45731 471 3
Estany, L’ dimarts Bages B 1 391 1 1
Esterri d'Aneu diumenge Pallars Sobira L 1 658 4 1
Falset dimarts Priorat T 1 2518 20 1
Fatarella, La dissabte Terra Alta T 1 1228 8 2
Figueres dijous Alt Emporda G 1 34493 500 1
Flaca dimecres Gironés G 1 862 1 1
Flix dm /dj Riberad'Ebre T 1 4122 39 2
Folgueroles dimecres Osona B 1 1640 4 1
Fondarella divendres Pla d'Urgell L 1 682 4 1
Fornells de la Selva diumenge Gironés G 1 1555 2 1
Franqueses del Valles, Les  dc/dss Valles Oriental B 1 14.913 86 2
Freginals dissabte Montsia T 1 380 1 1
Fuliola, La dijous Urgell L 1 1251 6 1
Galera, La dissabte Montsia T 1 729 5 1
Gandesa dimarts Terra Alta T 1 2629 16 1
Garcia dijous Ribera d'Ebre T 1 515 3 1
Garriga, La dissabte Valles Oriental B 1 11953 30 1
Garrigas divendres Alt Emporda G 1 332 5 1
Gava dimarts Baix Llobregat B 1 39619 276 1
Gelida dilluns Alt Penedés B 1 4457 38 1
Gimenells i el Pla de la Font divendres Segria L 1 1103 5 1
Ginestar divendres Ribera d’Ebre T 1 845 3 1
Girona dm /dss Gironés G 1 75256 261 2
Gironella dimecres Bergueda B 1 4875 10 1
Godall diumenge Montsia T 1 725 4 1
Gésol dijous Bergueda L 1 228 6 1
Granada, La dijous Alt Penedés B 1 1359 5 1
Granja d'Escarp, La dissabte Segria L 1 1109 10 1
Granollers dj /dss Vallgs Oriental B 1 53681 525 2
Granyena de les Garrigues  dimarts Garrigues L 1 165 1 1
Guardiola de Bergueda dissabte Bergueda B 1 968 5 1
Guissona dijous Segarra L 1 3455 45 1
Horta de Sant Joan dm /dv Terra Alta T 1 1236 5 2
Hospitalet de Llobregat, L dv /dg Barcelones B 1 242480 569 2
Hostalets de Pierola, Els ~ divendres Anoia B 1 1337 2 1

P = PROVINCIA

M1 = N® MUNICIPI

M2 = N°® MERCATS
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MUNICIPI DIA MERCAT COMARCA P M1 N°HABI. N°PAR. M2
Hostalric dimarts Selva G 1 2915 13 1
Igualada dc/dss Anoia B 1 32935 108 2
Isona i Conca Della dissabte Pallars Jussa L 1 1206 2 1
Ivars d'Urgell dijous Pla d'Urgell L 1 1779 5 1
Ivorra dimarts Segarra L 1 152 2 1
Jonquera, La diumenge Alt Emporda G 1 2626 30 1
Josa i Tuixén dimecres Alt Urgell L 1 180 1 1
Juneda dijous Garrigues L 1 2935 18 1
Linyola dijous Pla d'Urgell L 1 2396 10 1
Llacuna, La dimecres Anoia B 1 852 4 1
Llagosta, La dijous Valles Oriental B 1 12124 187 1
Llagostera dijous Girones G 1 5910 42 1
Llanars divendres Ripollés G 1 494 3 1
Llanca dimecres Alt Emporda G 1 4078 39 1
Llardecans dimarts Segria L 1 620 3 1
Lleida dj /dss Segria L 1 113040 360 2
Llica dAmunt diumenge Valles Oriental B 1 10209 107 1
Llica de Vall divendres Valles Oriental B 1 5236 40 1
Llinars del Valles divendres Valles Oriental B 1 7135 120 1
Llivia dijous Cerdanya G 1 1066 3 1
Lloreng del Penedés dilluns Baix Penedes T 1 1647 13 1
Lloret de Mar dimarts Selva G 1 21589 150 1
Macanet de Cabrenys dimecres Alt Emporda G 1 672 9 1
Macanet de la Selva dimecres Selva G 1 3973 15 1
Maials dimecres Segria L 1 978 12 1
Malgrat de Mar dijous Maresme B 1 14246 133 1
Manlleu dll /dss Osona B 1 17872 170
Manresa dm/dj/dss Bages B 1 63929 17 3
Marca dijous Priorat T 1 630 4 1
Martorell dc / dss (2) Baix Llobregat B 1 22537 275 3
Martorelles dissabte Valles Oriental B 1 4942 50 1
Mas de Barberans divendres Montsia T 1 697 9 1
Masies de Voltrega, Les diumenge Osona B 1 2784 140 1
Maslloreng divendres Baix Penedes T 1 443 1 1
Masnou, El dimarts Maresme B 1 21121 62 1
Masquefa dimarts Anoia B 1 5210 28 1
Masroig, El dm /dv Priorat T 1 515 12 2
Massalcoreig dimecres Segria L 1 614 5 1
Matadepera dijous Valles Occidental B 1 7197 5 1
Mataro dll /dm /dc/dj (2)/dv /dss (6) Maresme B 1 107191 517 12
Mediona dilluns Alt Penedés B 1 1465 3 1
Menarguens dimarts Noguera L 1 815 3 1
Miralcamp dimarts Pla d'Urgell L 1 1230 1 1
Miravet dissabte Ribera d'Ebre T 1 782 5 1
Moia diumenge Bages B 1 4089 12 1
Molins de Rei divendres Baix Llobregat B 1 20198 98 1
Mollerussa dimecres Pla d'Urgell L 1 9864 166 1
Mollet del Vallés dc /dv Valles Oriental B 1 46897 380 2
Molld divendres Ripollés G 1 335 5 1
Monistrol de Montserrat ~ dijous Bages B 1 2559 16 1

P = PROVINCIA

M1 = N® MUNICIPI

M2 = N°® MERCATS
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MUNICIPI DIA MERCAT COMARCA P M1 N°HABI. N°PAR. M2
Montblanc dm /dv Conca de BarberaT 1 6132 45 2
Montcada i Reixac dm /dc Vallés Occidental B 1 28714 189 2
Montella i Martinet dilluns Cerdanya Gl 1 504 4 1
Montesquiu dimecres Osona B 1 834 5 1
Montgai dilluns Noguera L 1 790 1 1
Montgat dimecres Maresme B 1 8423 10 1
Montmajor dimecres Bergueda B 1 459 3 1
Montmelé divendres Valles Oriental B 1 8613 50 1
Montoliu de Lleida dimarts Segria L 1 469 1 1
Montomes del Valles dc /dv Valles Oriental B 1 12771 15 2
Mont-roig del Camp dv /dss Baix Camp T 1 6965 20 2
Moéra d'Ebre divendres Ribera d’Ebre T 1 4788 28 1
Moéra la Nova dimecres Ribera d’Ebre T 1 2715 38 1
Morell, El dissabte Tarragones T 1 2327 40 1
Navarcles divendres Bages B 1 5363 15 1
Navas dissabte Bages B 1 5580 18 1
Nulles diumenge Alt Camp T 1 358 2 1
Odena dimarts Anoia B 1 2697 3 1
Olesa de Montserrat  divendres Baix Llobregat B 1 17768 90 1
Oliana dissabte Alt Urgell L 1 1856 8 1
Olost divendres Osona B 1 1177 2 1
Olot dilluns Garrotxa G 1 28339 164 1
Omellons, Els dimecres Garrigues L 1 258 2 1
Organya diumenge Alt Urgell L 1 989 35 1
Osor dilluns Selva G 1 461 1 1
Palafolls dissabte Maresme B 1 5638 10 1
Palafrugell diumenge Baix Emporda G 1 18588 133 1
Palamds dimarts Baix Emporda G 1 15203 169 1
Palau dAnglesola, EI  dissabte Pla d'Urgell L 1 1704 5 1
Palau-solita i Plegamans dissabte Vallés Occidental B 1 11419 97 1
Palleja dilluns Baix Llobregat B 1 7751 65 1
Palma de Cervello, La  dijous Baix Llobregat B 1 2679 5 1
Palma d'Ebre, La divendres Ribera d’Ebre T 1 420 3 1
Pals dimarts Baix Emporda G 1 1976 10 1
Papiol, El dimecres Baix Llobregat B 1 4000 1 1
Parets del Valles dll /dc Valles Oriental B 1 14917 35 2
Padls dimecres Baix Ebre T 1 631 7 1
Penelles dilluns Noguera L 1 523 4 1
Perelld, El dissabte Baix Ebre T 1 2154 26 1
Piera dimecres Anoia B 1 9180 69 1
Pineda de Mar dc /dv Maresme B 1 20871 370 2
Pinell de Brai, El dijous Terra Alta T 1 1072 8 1
Pira dissabte Conca de BarberaT 1 396 3 1
Pla de Santa Maria, EI  dilluns Alt Camp T 1 1685 10 1
Pla del Penedés, EI dimarts Alt Penedés B 1 895 5 1
Planes d'Hostoles, Les divendres Garrotxa G 1 1768 10 1
Pobla de Claramunt, La dilluns Anoia B 1 1712 3 1
Pobla de Lillet, La  dimarts Bergueda B 1 1393 4 1
Pobla de Massaluca, La dimarts Terra Alta T 1 439 1 1

P = PROVINCIA

M1 = N°® MUNICIPI

M2 = N® MERCATS
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MUNICIPI DIA MERCAT COMARCA P M1 N°HABI. N°PAR. M2
Pobla de Montornes, La dissabte Tarragones T 1 1495 18 1
Pobla de Segur, La dimecres Pallars Jussa L 1 2832 20 1
Polinya dilluns Valles Occidental B 1 4767 31 1
Pont dArmentera, El divendres Alt Camp T 1 565 7 1
Pont de Suert, El divendres Alta Ribagorca L 1 2150 15 1
Ponts dimecres Noguera L 1 2429 30 1
Porqueres divendres Pla de I'Estany G 1 3727 8 1
Port de la Selva, EI divendres Alt Emporda G 1 872 60 1
Portbou divendres Alt Emporda G 1 1479 40 1
Portella, La dijous Segria L 1 577 5 1
Prades dm /dv Baix Camp T 1 565 10 2
Prat de Llobregat, El dijous Baix Llobregat B 1 63139 271 1
Pratdip dijous Baix Camp T 1 721 1 1
Prats de Llucanes diumenge Osona B 1 2729 25 1
Premia de Dalt dimarts Maresme B 1 9574 37 1
Premia de Mar dijous Maresme B 1 26555 150 1
Puigcerda diumenge Cerdanya G 1 7263 30 1
Puigpelat dimarts Alt Camp T 1 580 4 1
Puig-reig divendres Bergueda B 1 4275 10 1
Quar, La dimarts Bergueda B 1 76 4 1
Rasquera divendres Ribera d'Ebre T 1 775 10 1
Reus dll /dc /dss Baix Camp T 1 90056 114 3
Riba, La dijous Alt Camp T 1 704 3 1
Riba-roja d'Ebre dil /dv Ribera d'Ebre T 1 1329 16 2
Ribes de Freser dissabte Ripolles G 1 2104 15 1
Riells i Viabrea dissabte Selva G 1 2160 110 1
Ripoll dissabte Ripolles G 1 10744 50 1
Ripollet dimecres Valles Occidental B 1 30548 35 1
Riudarenes dijous Selva G 1 1342 1
Riudellots de la Selva dilluns Selva G 1 1557 5 1
Riudoms dijous Baix Camp T 1 5297 5 1
Roca del Valles, La divendres Valles Oriental B 1 7588 20 1
Roda de Bara dijous Tarragones T 1 4719 30 1
Roda de Ter dijous Osona B 1 5198 14 1
Roquetes divendres Baix Ebre T 1 7121 20 1
Roses diumenge Alt Emporda G 1 13594 220 1
Rossellé dimarts Segria L 1 1891 10 1
Rubi dissabte Valles Occidental B 1 60303 120 1
Sabadell dl/dm/dc/dj/dss/dg Vallés Occidental B 1 185170 613 6
Saldes dijous Bergueda B 1 311 2 1
Sallent dss /dg Bages B 1 7153 36 2
Salou dilluns Tarragones T 1 13952 560 1
Salt dc /dv Gironés G 1 22472 137 2
Sanalja diumenge Segarra L 1 465 8 1
Sant Adria de Besos dimarts Barcelones B 1 32439 930 1
Sant Andreu de la Barca divendres Baix Llobregat B 1 21301 200 1
Sant Andreu de Llavaneres  divendres Maresme B 1 7466 28 1
Sant Antoni de Vilamajor ~ diumeng Valles Oriental B 1 3726 107 1
Sant Bartomeu del Grau divendres Osona B 1 1155 5 1
Sant Boi de Llobregat dm /dss (3) Baix Llobregat B 1 79463 380 4
P = PROVINCIA M1 = N° MUNICIPI M2 = N° MERCATS
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MUNICIPI DIA MERCAT COMARCA P M1 N°HABI. N°PAR. M2
Sant Boi de Llucanés divendres Osona B 1 550 5 1
Sant Carles de la Rapita dissabte Montsia T 1 11485 128 1
Sant Celoni dimecres Valles Oriental B 1 12839 167 1
Sant Climent de Llobregat  dimarts Baix Llobregat B 1 3042 8 1
Sant Cugat del Valles  dijous Valles Occidental B 1 55825 130 1
Sant Esteve Sesrovires dimarts Baix Llobregat B 1 5314 10 1
Sant Feliu de Codines  dissabte Valles Oriental B 1 4461 18 1
Sant Feliu de Guixols ~ diumenge Baix Emporda G 1 18677 120 1
Sant Feliu de Llobregat dilluns Baix Llobregat B 1 39603 160 1
Sant Feliu de Pallerols  diumenge Garrotxa G 1 1128 8 1
Sant Feliu Sasserra dijous Bages B 1 653 8 1
Sant Fost de Campsentelles divendres Valles Oriental B 1 6479 18 1
Sant Fruitos de Bages dimarts Bages B 1 5719 8 1
Sant Gregori diumenge Gironés G 1 2406 5 1
Sant Guim de Freixenet dijous Segarra L 1 1018 10 1
Sant Hilari Sacalm  diumenge Selva G 1 5081 33 1
Sant Hipolit de Voltrega dijous Osona B 1 3049 8 1
Sant Jaume de Llierca dissabte Garrotxa G 1 764 7 1
Sant Jaume d'Enveja  divendres Montsia T 1 3304 10 1
Sant Joan de les Abadesses diumenge Ripollés G 1 3630 20 1
Sant Joan de Vilatorrada dijous Bages B 1 9376 65 1
Sant Joan Despi dilluns/dj Baix Llobregat B 1 28246 168 2
Sant Joan les Fonts dimarts Garrotxa G 1 2749 4 1
Sant Julia del Llor i Bonmati  dijous Selva G 1 940 5 1
Sant Just Desvern dimecres Baix Llobregat B 1 15157 25 1
Sant Lloreng de Morunys  dj /dg Solsonés L 1 903 3 2
Sant Lloreng d'Hortons dimecres Alt Penedés B 1 1638 3 1
Sant Lloreng Savall dissabtes Valles Occidental B 1 2053 5 1
Sant Marti de Centelles dimarts Osona B 1 750 4 1
Sant Marti de Tous dimecres Anoia B 1 1000 3 1
Sant Marti Sarroca dilluns Alt Penedés B 1 2512 5 1
Sant Miquel de Fluvia dissabte Alt Emporda G 1 621

Sant Pau de Seguries  dijous Ripollés G 1 657 15 1
Sant Pere de Ribes dc /dv Garraf B 1 22902 155 2
Sant Pere de Riudebitlles dimarts Alt Penedés B 1 2110 7 1
Sant Pere Pescador dimecres Alt Emporda G 1 1524 80 1
Sant Pol de Mar dijous Maresme B 1 3821 10 1
Sant Quinti de Mediona dijous Alt Penedés B 1 1795 7 1
Sant Quirze de Besora divendres Osona B 1 1963 5 1
Sant Quirze del Valles dc /dg(2) Valles Occidental B 1 13259 340 2
Sant Ramon dimarts Segarra L 1 570 5 1
Sant Sadurni dAnoia  dijous/dss Alt Penedés B 1 9805 171 2
Sant Salvador de Guardiola diumenge Bages B 1 2096 40 1
Sant Vicenc de Castellet ~ divendres Bages B 1 7190 62 1
Sant Viceng de Montalt dijous Maresme B 1 3709 3 1
Sant Viceng de Torelld diumenge Osona B 1 1814 7 1
Sant Viceng dels Horts dijous Baix Llobregat B 1 24885 142 1
Santa Barbara dissabte Montsia T 1 3332 20 1
Santa Coloma de Cervell6  dimecres Baix Llobregat B 1 5054 2 1

P = PROVINCIA

M1 = N° MUNICIPI

M2 = N°® MERCATS
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MUNICIPI DIA MERCAT COMARCA P M1 N°HABI. N°PAR. M2
Santa Coloma de Famers  dll /dss Selva G 1 9127 50 2
Santa Coloma de Gramenet dll /dj /dss Barcelones B 1 116064 697 3
Santa Coloma de Queralt  dilluns Conca de BarberaT 1 2709 35 1
Santa Cristina dAro dimarts Baix Emporda G 1 3049 5 1
Santa Margarida de Montbui dissabte Anoia B 1 9421 72 1
Santa Margarida i els Monjos diumenge Alt Penedés B 1 4834 215 1
Santa Maria de Palautordera dissabte Valles Oriental B 1 6561 108 1
Santa Maria d'Olé  dimarts Bages B 1 999 3 1
Santa Perpetua de Mogoda  dijous Valles Occidental B 1 19235 90 1
Santa Susanna dimarts Maresme B 1 1996 150 1
Santpedor divendres Bages B 1 5446 15 1
Sarral dijous Conca de BarberaT 1 1459 8 1
Sarria de Ter dimecres Gironés G 1 3610 45 1
Secuita, La dimecres Tarragones T 1 1145 1 1
Selva del Camp, La dimecres Baix Camp T 1 4256 27 1
Senia, La dissabte Montsia T 1 5322 20 1
Sentmenat divendres Valles Occidental B 1 5820 140 1
Seros divendres Segria L 1 1726 15 1
Seu d'Urgell, La dm /dss Alt Urgell L 1 11101 140 2
Seva dijous Osona B 1 2552 5 1
Sils divendres Selva G 1 3178 13 1
Sitges dj /dss Garraf B 1 20345 48 2
Solivella dissabte Conca de BarberaT 1 617 4 1
Solsona dm /dv Solsones L 1 7518 58 2
Sort dimarts Pallars Sobira L 1 1829 25 1
Soses dilluns Segria L 1 1531 5 1
Sudanell dimecres Segria L 1 709 3 1
Suria dissabte Bages B 1 6139 15 1
Taradell dimecres Osona B 1 5168 12 1
Tarragona dm/de/di/dv(2)/dss(2)/dg  Tarragones T 1 115153 1,155 8
Tarrega dilluns Urgell L 1 12735 107 1
Teia dilluns Maresme B 1 5406 8 1
Terrassa dimecres Valles Occidental B 1 174756 354 1
Tiana dimarts Maresme B 1 5972 4 1
Tivissa dimarts Ribera d'Ebre T 1 1775 10 1
Tona divendres Osona B 1 5967 25 1
Tora divendres Segarra L 1 1189 10 1
Tordera diumenge Maresme B 1 10105 250 1
Sant Pere de Torell6  dimecres Osona B 1 12268 71 1
Torre de Claramunt, La  diumenge Anoia B 1 2800 4 1
Torre de Fontaubella, La divendres Priorat T 1 129 1 1
Torrebesses dijous Segria L 1 318 1 1
Torredembarra dimarts Tarragones T 1 11090 75 1
Torrefarrera dimarts Segria L 1 1860 200 1
Torregrossa divendres Pla d'Urgell L 1 2217 4 1
Torrelameu divendres Noguera L 1 586 2 1
Torrelavit dijous Alt Penedés B 1 1176 2 1
Torres de Segre divendres Segria L 1 1838 4 1
Torroella de Montgri  dll /dj Baix Emporda G 1 8725 104 2

P = PROVINCIA

M1 = N° MUNICIPI

M2 = N°® MERCATS
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MUNICIPI DIA MERCAT COMARCA P M1 N°HABI. N°PAR. M2
Tortella divendres Garrotxa G 1 710 4

Tortosa dilluns/dss Baix Ebre T 1 29821 174 2
Tossa de Mar dijous Selva G 1 4317 95 1
Tremp dilluns Pallars Jussa L 1 5388 60 1
Ulldecona divendres Montsia T 1 5671 33 1
Ulldemolins dm /dj Priorat T 1 491 8 2
Vallbona d’Anoia divendres Anoia B 1 1076 5 1
Vallcebre dimarts Bergueda B 1 269 2 1
Vallfogona de Balaguer dimarts Noguera L 1 1512 1 1
Vallgorguina diumenge Valles Oriental B 1 1413 3 1
Vallirana dimecres Baix Llobregat B 1 9385 25 1
Valls dc (2) /dss Alt Camp T 1 20568 101 3
Vandellos i I'Hospit. de I'Infant dll /dg Baix Camp T 1 4487 130 2
Vendrell, El divendres Baix Penedes T 1 23774 95 1
Verges dimarts Baix Emporda G 1 1135 15 1
Vic dm /dss Osona B 1 32706 520 2
Vidreres dj /dg Selva G 1 5800 50 2
Vielha e Mijaran dijous Val dAran L 1 4233 32 1
Vilabella dijous Alt Camp T 1 779 6 1
Viladecans dimecres Baix Llobregat B 1 57132 363 1
Viladrau dijous Osona G 1 863 1 1
Vilafranca del Penedés dm (2) /dss Alt Penedeés B 1 30807 348 3
Vilalba dels Arcs dll /dc /dv Terra Alta T 1 753 3 3
Vilaller dijous Alta Ribagorca L 1 589 13 1
Vilallonga de Ter dijous Ripolles G 1 416 2 1
Vilallonga del Camp dimecres Tarragones T 1 1251 17 1
Vilanova de Bellpuig dimarts Pla d'Urgell L 1 1136 8 1
Vilanova de la Barca divendres Segria L 1 915 1 1
Vilanova de Segria dimarts Segria L 1 806 1 1
Vilanova del Cami  divendres Anoia B 1 10.600 45 1
Vilanova del Valles  diumenge Valles Oriental B 1 2930 20 1
Vilanova i la Geltrd  dv/dss/dg Garraf B 1 53421 155 3
Vila-rodona dimarts Alt Camp T 1 1033 6 1
Vila-seca dj /dv Tarragones T 1 13420 230 2
Vilassar de Dalt dimecres Maresme B 1 8227 25 1
Vilassar de Mar dijous Maresme B 1 17374 75 1
Vilaverd dimarts Conca de BarberaT 1 363 1 1
Vimbodi dimecres Conca de BarberaT 1 1045 5 1
Vinaixa dijous Garrigues L 1 617 4 1
Xerta dissabte Baix Ebre T 1 1242 6 1
TOTALS 475 6127333 30248 572
P = PROVINCIA M1 = N° MUNICIPI M2 = N° MERCATS
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Total de mercats de marxants
per dies de la setmana

DILLUNS

NOM MUNICIPI  COMARCA PROV. N° HABIT. N° M. N° MERC.
Arenys de Munt  Maresme B 6.665 1

Barbera del Valles \Valles Occidental B 26.428 1

Begues Baix Llobregat B 5.300 1

Cardedeu Vallgs Oriental B 12.792 1

Gelida Alt Penedés B 4.457 1

Manlleu Osona B 18.000 1 2
Mataré (Placa Gran) Maresme B 106.358 1 12
Palleja Baix Llobregat B 10.000 1

Parets del Vallées ~ Vallés Oriental B 14.983 1

Polinya Valles Occ. B 5.145 1

Sabadell (Centre) Valles Occ. B 183.788 1 6
St. Feliu de Llobregat Baix Llobregat B 39.603 1

St. Joan Despi Baix Llobregat B 28.246 1 2
Sta. Coloma de Gramenet (Segard) ~~ Barcelonés B 116.220 1 3
Blanes Selva Gl 30.693 1

Cadaqueés Alt Emporda Gl 2.390 1

Olot Garrotxa Gl 30.100 1

Sta. Coloma de Farners ~ Selva Gl 9.169 1 2
Torroella de Montgri Baix Emporda Gl 8.244 1 2
Alpicat Segria LL 4.800 1

Tarrega Urgell LL 14.095 1

Tremp Pallars Jussa LL 5.388 1

Ametlla de Mar, L' Baix Ebre T 5.015 1

Espluga de Francoli, L Conca de Barbera T 3.611 1

Lloreng del Penedés Baix Penedes T 1.647 1

Pla de Santa Maria Alt Camp T 1.669 1

Reus (Central) Baix Camp T 90.056 1 3
Riba-roja d'Ebre  Riberad'Ebre T 1.329 1 2
Salou Tarragonés T 13.952 1

Sta. Coloma de Queralt ~ Conca de Barbera T 2.780 1

Tortosa Baix Ebre T 28.933 1 2
Viandellos i Hosp. de I'nfant -~ Baix Camp T 4.373 1 2
TOTAL MUNICIPIS 32
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DIMARTS

NOM MUNICIPI ~ COMARCA PROV. N° HABIT. N° M. N° MERC.
Abrera Baix Llobregat B 9250 1

Barcelona (Canyelles) Barcelonés B 1.503.884 1 7
Caldes de Montbui Vallés Occidental B 14.867 1

Capellades Anoia B 5.111 1

Cornella de Llobregat (Centro) Baix Llobregat B 93.000 1 3
Masnou, El Maresme B 21.000 1

Gava Baix Llobregat B 43.402 1

Manresa Bages B 63.981 1 3
Masquefa Anoia B 5.210 1

Mataré (Plagca Gran)Maresme B 106.358 1 12
Mollet del Valles  Valles Oriental B 50.000 1

Montcada i Reixac (Bifurcaci¢) Valles Occi.l B 28.295 1 2
Premia de Dalt Maresme B 9.574 1

Sabadell (Creu Alta) Vallés Occidental B 183.788 1 6
St. Adria de Besos Barcelonés B 32.439 1

St Boide Lobregat (Ciutat Cooperatiel - Baix Llobregat B 79.463 1 4
Vic Osona B 32.703 1 2
Vilafranca del Penedgs (Pelegringl - Alt Penedés B 31.248 1 3
Vilafranca del Penedgs (Sant Sahador] Alt Penedes B 31.248 1 3
Besalu Garrotxa Gl 2.032 1

Caldes de Malavella Selva Gl 4.225 1

Campdevanol Ripollés Gl 3.378 1

Castello d'Empuries  Alt Emporda Gl 5.896 1 2
Girona Gironés Gl 74.879 1 2
Hostalric Selva Gl 2.912 1

Lloret de Mar Selva Gl 26.000 1

Palamés Baix Emporda Gl 15.203 1

Verges Baix Emporda Gl 1.104 1

Bellpuig Urgell LL 4.110 1

Bovera Garrigues LL 393 1

Seud'Urgell, La  Alt Urgell LL 10.71 1 2
Borges Blanques, Les Garrigues LL 5.284 1

Rossello Segria LL 1.891 1

Solsona Solsonés LL 7518 1

Sort Pallars Sobira  LL 1.829 1

Torrefarrera Segria LL 1.860 1

Alcover Alt Camp T 3.962 1

Amposta Montsia T 16.760 1

Batea Terra Alta T 2.000 1

Calafell Baix Penedés T 17.500 1

Camarles Baix Ebre T 2.937 1

Masroig, El Priorat T 515 1 2
Falset Priorat T 2.471 1

Flix Riberad'Ebre T 4.122 1 2
Gandesa Terra Alta T 2.629 1

Arbog, L Baix Penedes T 3.715 1

Montblanc Conca de Barbera T 6.132 1 2
Prades Baix Camp T 565 1 2
Tarragona (Central) Tarragonés T 115.153 1 8
Tivissa Ribera d'Ebre T 1.775 1

Torredembarra Tarragonés T 11.187 1

TOTAL MUNICIPIS 51
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DIMECRES

NOM MUNICIPI COMARCA PROV. N° HABIT. N° M. N° MERC.
Artés Bages B 4.520 1

Avinyd Bages B 2.019 1

Badalona (Barrio de la Salud) Barcelones B 205.836 1 4
Badalona (Pomar) Barcelones B 205.836 1 4
Baga Bergueda B 2.115 1

Barcelona (Provengals) Barcelones B 1.503.884 1 7
Barcelona (Trinitat Nova) Barcelones B 1.503.884 1 7
Canet de Mar Maresme B 10.778 1

Castellbell i el Vilar Bages B 3.273 1
Castelldefels Baix Llobregat B 56.000 1

Cervellod Baix Llobregat B 6.200 1

Esplugues de Liobregat (Can Vidalet) Barcelones B 45.127 1 3
Esplugues de Liobregat (La Plana) Barcelonés B 45.127 1 3
Gironella Bergueda B 4.858 1

Igualada Anoia B 33.049 1 2
Franqueses del Valles, Les Valles Oriental B 14.913 1 2
Martorell (La Vila) Baix Llobregat B 25.000 1 3
Mataré (Placa Gran) Maresme B 106.358 1 12
Mollet del Valles Valles Oriental B 50.000 1 2
Montcada i Reixac (Montcada Centre) Valles Occidental B 28.295 1 2
Montgat Maresme B 8.423 1

Montomés del Vallés Vallgs Oriental B 12.868 1 2
Parets del Valles Valles Oriental B 14.983 1

Piera Anoia B 9.180 1

Pineda de Mar (Poble Nou) Maresme B 20.871 1 2
Ripollet Valles Occidental B 30.235 1

Sabadell (Torre-Rome) Valles Occidental B 183.788 1 6
Sant Celoni Vallgs Oriental B 12.700 1

Sant Just Desvern Baix Llobregat B 15.157 1

Sant Quirze del Valles Valles Occidental B 13.727 1 2
St. Pere de Ribes (Roguetes) Garraf B 23.134 1 2
St. Pere de Torelld Osona B 12.286 1

Taradell Osona B 5.270 1

Terrassa (Martf I'Huma) Vallgs Occidental B 174.756 1

Vallirana Baix Llobregat B 9.866 1

Viladecans Baix Llobregat B 58.562 1

Vilassar de Dalt Maresme B 8.227 1

Amer Selva Gl 2.182 1

Banyoles PladeEstany Gl 14.232 1

Begur Baix Emporda Gl 3.860 1

Calonge (Sant Antoni de Calonge) Baix Emporda Gl 6650 1

Cassa de la Selva Gironés Gl 7874 1 2
Llanca Alt Emporda Gl 3.890 1

Macanet de la Selva Selva Gl 3.973 1
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Salt Gironés Gl 22.472 1 2
Sant Pau de Seguries  Ripollés Gl 657 1

Sarria de Ter Girones Gl 3.708 1

Sant Pere Pescador Alt Emporda Gl 1.425 1

Agramunt Urgell LL 4.925 1

Aitona Segria LL 2.183 1

Alcoletge Segria LL 1.960 1

Almenar Segria LL 3.480 1

Bell-lloc d'Urgell Pla d'Urgell LL 2.125 1

Pobla de Segur, La Pallars Jussa LL 2.997 1

Maials Segria LL 978 1

Mollerussa Pla d'Urgell LL 10.004 1

Ponts Noguera LL 2.429 1

Banyeres del Penedés Baix Penedes T 1.747 1

Cambrils Baix Camp T 20.976 1

Cornudella de Montsant Priorat T 860 1

Selva del Camp, La Baix Camp T 4.256 1

Aldea, L Baix Ebre T 3.539 1

Ampolla, L Baix Ebre T 1.893 1

Espluga de Francoli, '  Conca de Barbera T 3.636 1

Mora la Nova Riberad'Ebre T 2.832 1

Reus (El Carrilet) Baix Camp T 90.056 1 3
Tarragona (Forum) Tarragones T 115.153 1 8
Valls (La Roda) AtCamp T 20.568 1 3
Valls (La Verdura) AltCamp T 20.568 1 3
Vilallonga del Camp Tarragones T 1.251 1

TOTAL MUNICIPIS 70
DIJOUS

NOM MUNICIPI COMARCA PROV. N°HABIT. N° M. N° MERC.
Badia del Valles Valles Occidental B 14714 1

Balsareny Bages B 3195 1

Cornella de Llobregat (Marsans)  Baix Llobregat B 93.000 1 3
Corella de Liobregat (San lidefonso) Baix Llobregat B 93.000 1 3
Prat de Llobregat, El Baix Llobregat B 65.000 1
Esparreguera Baix Llobregat B 25.000 1

Granollers Valles Oriental B 56.231 1

Llagosta, La Vallgs Oriental B 61.818 1

Malgrat de Mar Maresme B 17000 1

Manresa Bages B 63.981 1 3
Mataré (Plaga de Cuba) Maresme B 106.358 1 12
Mataré (Plaga Gran) Maresme B 106.358 1 12
Monistrol de Montserrat Bages B 2.600 1

Premia de Mar Maresme B 26.334 1
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Roda de Ter Osona B 5.210 1

Sabadell (Campo Amor) Valles Occidental B 183.788 1 6
Sitges Garraf B 19.893 1 2
St. Cugat del Vallés Vallgés Occidental B 60.265 1

St. Joan Despi Baix Llobregat B 28.246 1 2
St. Joan de Vilatorrada Bages B 9.336 1

St. Pol de Mar Maresme B 3.821 1

St. Sadurni d'Anoia Alt Penedés B 10.720 1 2
St. Viceng dels Horts  Baix Llobregat B 24.694 1

Sta. Coloma de Gramenet (Singuerlin] Barcelonés B 116.220 1 3
Sta. Perpétua de Mogoda Vallgés Occidental B 22.000 1

Vilassar de Mar Maresme B 17369 1

Calonge Baix Emporda Gl 6.650 1

Figueres Alt Emporda Gl 36.000 1

Cellera deTer, La Selva Gl 1.987 1

Llagostera Gironés Gl 5.186 1

St. Pau de Seguries Ripollées Gl 657 1

Torroella de Montgri (L'Estartit)  Baix Emporda Gl 8.244 1 2
Tossa de Mar Selva Gl 4.315 1

Vidreres Selva Gl 4.978 1 2
Albesa Noguera LL 1.527 1

Almacelles Segria LL 5659 1

Guissona Segria LL 3455 1

Juneda Garrigues LL 2935 1

Linyola Pla d'Urgell LL 2396 1

Lleida (Camp d'Esports)Segria LL 112.199 1 2
St. Guim de Freixenet Segarra LL 1.009 1

Vielha e Mijaran Vall d'Aran LL 4.233 1

Vilaller Alta Ribagorca LL 589 1

Alcanar Montsia T 8.175 1

Benifallet Baix Ebre T 883 1

Constanti Tarragonés T 5.007 1

Cunit Baix Penedés T 6.360 1

Deltebre (La Cava) Baix Ebre T 10.381 1 2
Flix Ribera d'Ebre T 4.122 1 2
Roda de Bara Tarragonés T 4.719 1

Tarragona (Central) Tarragonés T 115.153 1 8
Vila-seca Tarragonés T 13.420 1 2
TOTAL MUNICIPIS 52
DIVENDRES

NOM MUNICIPI COMARCA PROV. N° HABIT. N° M. N° MERC.
Aiguafreda Valles Oriental B 2155 1
Alella Maresme B 8470 1
Ametlla del Valles, L Valles Oriental B 6133 1
Argentona Maresme B 10.519 1

Badalona (Pl. Josep Tarradelles) Barcelones B 205.836 1 4
Barcelona (Besos) Barcelonés B 1.503.884 1 7
Barcelona (Zona Nord) Barcelonés B 1.503.884 1 7
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Caldes d'Estrac
Cerdanyola del Valles (Fontetes)

Maresme B
Valles Occidental B

Cerdanyola del Valles(Serraparera) Valles Occidental B

Corbera de Llobregat

Cubelles

Hospitalet del LLob.,L' (Bellvitge)
Roca del Valles, La

Llica de Vall

Llinars del Valles
Mataré (Placa Gran)

Molins de Rei

Mollet del Vallés

Montmeld

Montornés del Vallés

Navarcles

Olesa de Montserrat
Pineda de Mar (Centre)

Puig-reig

Sant Andreu de la Barca
Sant Andreu de Llavaneres
Sant Fost de Campsentelles
Sant Pere de Ribes (Ribes)
Sant Viceng de Castellet

Santpedor
Sentmenat
Tona

Vilanova del Cami
Vilanova i la Geltru (de Mar)
Castell- Platja d'Aro
Bisbal d'Emporda, La
Planes d'Hostoles, Les
Port de la Selva

Portbou
Salt

Sils
Alcarras
Alfarras
Alguaire
Cervera

Pont de Suert, El

Seros
Solsona
Tora

Calafell (Segur de Calafell)

Cunit
Masroig, El
Vendrell, El

Vendrell, El (Coma-ruga)
Horta de St. Joan
Espluga de Francoli, L'

Montblanc

Baix Llobregat B
Garraf
Barcelonés
Vallgs Oriental
Vallgs Oriental
Valleés Occidental
Maresme

Baix Llobregat
Vallgs Oriental
Vallgs Oriental
Vallgs Oriental
Bages

Baix Llobregat
Maresme
Bergueda

Baix Llobregat
Maresme

Vallgs Oriental
Garraf

Bages

Bages

Valleés Occidental
Osona

Anoia

Garraf

Baix Emporda
Baix Emporda
Garrotxa

Alt Emporda

Alt Emporda
Gironés

Selva

Segria

Segria

Segria

Segarra LL
Alta Ribagorca  LL
Segria LL
Solsonés LL
Segria LL
Baix Penedés
Baix Penedés
Priorat

Baix Penedés
Baix Penedés
Terra Alta

Conca de Barbera
Conca de Barbera

0O W W W W wwwwwwowwwowowwowowwwwww

Frreeeeooe

2.028
53.481
53.481
9.573
7028
239.019
7748
5230
7238
106.358
22.303
50.000
8.800
12868
5363
20.939
20871
4275
21.933
9.000
6.479
23.134
7008
5492
5921
6072
10194
54.230
8000
8145
1722
760
1398
22472
3248
4804
2941
2823
7707
2150
1726
7128
1189
17500
6360
515
23.774
23744
1217
3611
6064

_ . s
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Mont-roig del Camp Baix Camp T 6.965 1 2
Méra d'Ebre Ribera d'Ebre T 4.788 1

Prades Baix Camp T 565 1 2
Rasquera Ribera d'Ebre T 775 1

Riba-roja d'Ebre Ribera d'Ebre T 1.329 1 2
Roquetes Baix Ebre T 7121 1

Sant Jaume d'Enveja  Montsia T 3304 1

Tarragona (St Pere i St Pau) Tarragonés T 115153 1 8
Tarragona (Sant Salvador) ~ Tarragones T 115153 1 8
Ulldecona Montsia T 5671 1

Vila-seca Tarragones T 13.420 1

TOTAL MUNICIPIS 69
DISSABTE

NOM MUNICIPI COMARCA PROV. N°HABIT. N° M. N° MERC.
Arenys de Mar Maresme B 12.835 1

Badalona (Salvador Espriu) Barcelonés B 205.836 1 4
Barcelona (Besos) Barcelones B 1.503.884 1 7
Berga Bergueda B 14.678 1

Bigues i Riells Vallgs Oriental B 5.703 1

Calaf Anoia B 2.975 1

Calella Maresme B 16.400 1

Castellar del Valles Vallgés Occidental B 18.255 1

Castelltercol Vallgs Oriental B 2.031 1

Esplugues de Llobregat (Angel Guimers Barcelonés B 45127 1

Granollers (Can Bassa) Vallés Oriental B 53.105 1

Igualada Anoia B 33.049 1 2
Garriga, La Vallgs Oriental B 12.037 1

Franqueses del Valles, Les  Valles Oriental B 14.913 1 2
Manlleu Osona B 17532 1 2
Manresa Bages B 63.981 1 3
Martorell (Buenos Aires) Baix Llobregat B 25.000 1 3
Martorell (La Vila) Baix Llobregat B 25.000 1 3
Martorelles Vallgs Oriental B 4.906 1

Mataré (Cerdanyola) Maresme B 106.358 1 12
Mataré (Cirera-Molins) Maresme B 106.358 1 12
Mataré (I'Escorxador)  Maresme B 106.358 1 12
Mataré (Pla d'en Boet) Maresme B 106.358 1 12
Mataré (Plaga de Cuba) Maresme B 106.358 1 12
Mataré (Placa Gran) Maresme B 106.358 1 12
Navas Bages B 5.580 1

Palafoll Maresme B 5.638 1

Palau-Solita i Plegamans  Valles Occidental B 11.384 1

Rubf Vallgés Occidental B 61.159 1

Sabadell (Merinals) Vallgés Occidental B 183.788 1 6
Sallent Bages B 7153 1

Sitges Garraf B 19.893 1 2
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St. Boi de Llobregat (Cutat Cooperativa)  Baix Llobregat B 79.463 1 4
St. Boi de Llobregat (Sant Jordi) Baix Llobregat B 79.463 1 4
St. Boi de Llobregat (Sant Josep) ~ Baix Llobregat B 79.463 1 4
St. Feliu de Codines  Valles Oriental B 4.530 1

St. Sadurni dAnoia Alt Penedés B 9.805 1 2
Sta. Coloma de Gramenet (Fondo) Barcelonés B 116.220 1 3
Sta. Margarida Montbui Anoia B 9.421 1

Sta. Maria de Palautordera Valles Oriental B 6.442 1

Suria Bages B 6.022 1

Vic Osona B 32.706 1 2
Vilafranca del Penedes Alt Penedés B 31.248 1 3
Vilanova i la Geltrd “Centre” Garraf B 54.230 1 3
Cassa de la Selva Selva Gl 7874 1 2
Castell6 d'Empuries  Alt Emporda Gl 5.896 1 2
Girona Gironés Gl 75.256 1

Ribes de Freser Ripollés Gl 2.033 1

Riells i Viabrea Selva Gl 2.160 1

Ripoll Ripolles Gl 11.000 1

St. Feliu de Pellerols  Garrotxa Gl 1.128 1

Sta. Coloma de Farners Selva Gl 9.127 1 2
Balaguer Noguera LL 13.455 1

Granja d'Escarp, La Segria LL 1.109 1

Seu d'Urgell, La Alt Urgell LL 11.101 1 2
Lleida (Barri Nord) Segria LL 112.199 1 2
Deltebre Baix Ebre T 10.381 1 2
Morell, El Tarragonés T 2.332 1

Perelld, El Baix Ebre T 2.228 1

Pobla de Montornés, La  Tarragonés T 1.495 1

Senia, La Montsia T 5.365 1

Mont- Roig del Camp (Miami Platja) ~ Baix Camp T 6.965 1 2
Reus (Central) Baix Camp T 90.056 1 3
Santa Barbara Montsia T 3.332 1

St. Carles de la Rapita Montsia T 11.672 1

Tarragona (Torreforta)  Tarragonés T 115.153 1 8
Tarragona (El Forum)  Tarragonés T 115.153 1 8
Tortosa Baix Ebre T 29.821 1 2
Valls (La Verdura) Alt Camp T 20.568 1 3
TOTAL MUNICIPIS 69
DIUMENGE

NOM MUNICIPI COMARCA PROV. N°HABIT. N° M. N° MERC.
Barcelona (Eduard Aunds) Barcelones B 1.503.884 1 7
Canovelles Valles Oriental B 13.000 1

Cardona Bages B 5.401 1

Centelles Osona B 5.822 1

Collbato Baix Llobregat B 2.286 1

Dosrius Maresme B 3.050 1

Les Masies de Voltrega Osona B 2.873 1

[ Hospitalet del Llobregat (Los Pajaritos) Barcelones B 239.019 1 2
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Llica d'Amunt Vallgs Oriental B 10.209 1
Moia Bages B 4.344 1
Prats de Lluganés Osona B 2.687 1
Sabadell (Costa i Deu) Valles Occid. B 183.788 1 6
Sallent Bages B 7004 1
Sant Quirze del Valles (Can Torres) Valles Occid. B 13.727 1 2
Sant Quirze del Valles (Les Fonts) Valles Occid. B 13.727 1 2
St. Antoni de Vilamajor Valles Oriental B 3.829 1
St. Salvador de Guardiola Bages B 2.096 1
Sta. Margarida i Els Monjos Alt Penedés B 5.042 1
Tordera Maresme B 10.200 1
Vilanova del Vallés Vallgés Oriental B 2.540 1
Vilanova i la Geltra “La Collada” Garraf B 54.230 1 3
Angles Selva Gl 4.739 1
Arbucies Selva Gl 5.126 1
Breda Selva Gl 3.381 1
Camprodon Ripollés Gl 2.248 1
Jonquera, La Alt Emporda Gl 2.626 1
Escala, L Alt Emporda Gl 5.823 1
Palafrugell Baix Emporda Gl 18.322 1
Puigcerda Cerdanya Gl 7.020 1
Roses Alt Emporda Gl 13.000 1
St. Feliu de Guixols Baix Emporda Gl 18.000 1
St. Hilari Sacalm Selva Gl 5.036 1
St. Joan de les Abadesses Ripollés Gl 3.566 1
Vidreres Selva Gl 5.800 1
Artesa de Segre Noguera LL 3.234 1
Organya Alt Urgell LL 989 1
Creixell Tarragones T 1785 1
Tarragona (Bonavista) Tarragones T 115153 1 8
Vandellos i Hosp. de [Infant Hosp. Infant) ~ Baix Camp T 4.373 1
TOTAL MUNICIPIS 39
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Total mercats de Catalunya
per provincies

MUNICIPI COMARCA PROVINCIA HABITANTS — N°M N° M DIA
Gelida Alt Penedes B 4.457 1 Dilluns
Vilafranca del Penedés (Pelegrina) Alt Penedes B 31248 1 3 Dimarts
Vilafranca del Penedés (Sant Salvador) ~ Alt Penedes B 31248 1 3 Dimarts
St. Sadurni d'Anoia Alt Penedés B 10.720 1 2 Dijous
Vilafranca del Penedes Alt Penedés B 31248 1 3 Dissabte
St. Sadurni d'Anoia Alt Penedes B 10.720 1 2 Dissabte
Sta. Margarida i Els Monjos Alt Penedés B 5.042 1 Diumenge
Capellades Anoia B 5111 1 Dimarts
Masquefa Anoia B 5210 1 Dimarts
Igualada Anoia B 33.049 1 2 Dimecres
Piera Anoia B 9.180 1 Dimecres
Vilanova del Cami Anoia B 10194 1 Divendres
Calaf Anoia B 2.975 1 Dissabte
Igualada Anoia B 33.049 1 2 Dissabte
Sta. Margarida Montbui Anoia B 9.421 1 Dissabte
Manresa Bages B 63.981 1 3 Dimarts
Artés Bages B 4520 1 Dimecres
Avinyd Bages B 2.019 1 Dimecres
Castellbell i el Vilar Bages B 3273 1 Dimecres
Balsareny Bages B 3195 1 Dijous
Manresa Bages B 63.981 1 3 Dijous
Monistrol de Montserrat Bages B 2.600 1 Dijous
St. Joan de Vilatorrada Bages B 9.336 1 Dijous
Navarcles Bages B 5363 1 Divendres
Santpedor Bages B 5492 1 Divendres
St. Vicenc de Castellet Bages B 7008 1 Divendres
Manresa Bages B 63.981 1 3 Dissabte
Navas Bages B 5.580 1 Dissabte
Stria Bages B 6.022 1 Dissabte
Cardona Bages B 5.401 1 Diumenge
Moia Bages B 4.344 1 Diumenge
Sallent Bages B 7004 1 Diumenge
St. Salvador de Guardiola Bages B 2.096 1 Diumenge
Sallent Bages x 4 B 7153 1 Dissabte
Begues Baix Llobregat B 5.300 1 Dilluns
Palleja Baix Llobregat B 10.000 1 Dilluns
St. Feliu de Llobregat Baix Llobregat B 39.603 1 Dilluns
St. Joan Despi Baix Llobregat B 28.246 1 2 Dilluns
Abrera Baix Llobregat B 9250 1 2 Dimarts
Cornella de Llobregat (Centro) Baix Llobregat B 93.000 1 3 Dimarts
Gava Baix Llobregat B 43.402 1 Dimarts
St. Boi de Llobregat (Ciutat Cooperativa) Baix Llobregat B 79.463 1 4 Dimarts
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MUNICIPI COMARCA PROVINCIA HABITANTS — N°M N°M DIA

Castelldefels Baix Llobregat B 56.000 1 Dimecres
Cervelld Baix Llobregat B 6.200 1 Dimecres
Martorell (La Vila) Baix Llobregat B 25.000 1 3 Dimecres
Sant Just Desvern Baix Llobregat B 15.157 1 Dimecres
Vallirana Baix Llobregat B 9.866 1 Dimecres
Viladecans Baix Llobregat B 58.562 1 Dimecres
Cornella de Llobregat (Marsans) Baix Llobregat B 93.000 1 3 Dijous
Cornella de Llobregat (San lldefonso) Baix Llobregat B 93.000 1 3 Dijous
Prat de Llobregat, El Baix Llobregat B 65.000 1 Dijous
Esparreguera Baix Llobregat B 25.000 1 Dijous
St. Joan Despi Baix Llobregat B 28.246 1 2 Dijous
St. Viceng dels Horts Baix Llobregat B 24.694 1 Dijous
Corbera de Llobregat Baix Llobregat B 9.573 1 Divendres
Molins de Rei Baix Llobregat B 22.303 1 Divendres
Olesa de Montserrat Baix Llobregat B 20.939 1 Divendres
Sant Andreu de la Barca Baix Llobregat B 21.933 1 Divendres
Martorell (Buenos Aires) Baix Llobregat B 25.000 1 3 Dissabte
Martorell (La Vila) Baix Llobregat B 25.000 1 3 Dissabte
St. Boi de Llobregat (Ciutat Cooperativa) Baix Llobregat B 79.463 1 4 Dissabte
St. Boi de Llobregat (Sant Jordi) Baix Llobregat B 79.463 1 4 Dissabte
St. Boi de Llobregat (Sant Josep) Baix Llobregat B 79.463 1 4 Dissabte
Collbatd Baix Llobregat B 2.286 1 Diumenge
Esplugues de Llobregat (La Plana) Barcelonés B 45127 1 3 Dimecres
Hospitalet del LLob., L' (Bellvitge) Barcelonés B 239.019 1 2 Divendres
Esplugues de Llobregat (Angel Guimera) Barcelonés B 45127 1 Dissab
Sta. Coloma de Gramenet (Segarra) Barcelones B 116.220 1 3 Dilluns
Barcelona (Canyelles) Barcelones B 1.503.884 1 7 Dimarts
St. Adria de Besos Barcelones B 32439 1 Dimarts
Badalona (Barrio de la Salud) Barcelones B 205.836 1 4 Dimecres
Badalona (Pomar) Barcelones B 205.836 1 4 Dimecres
Barcelona (Provencals) Barcelones B 1.503.884 1 7 Dimecres
Barcelona (Trinitat Nova) Barcelones B 1.503.884 1 7 Dimecres
Esplugues de Llobregat (Can Vidalet) Barcelones B 45127 1 3 Dimecres
Sta. Coloma de Gramenet (Singuerlin)  Barcelonés B 116.220 1 3 Dijous
Badalona (PI¢. Josep Tarradelles) Barcelones B 205.836 1 4 Divendres
Barcelona (Besos) Barcelones B 1.503.884 1 7 Divendres
Barcelona (Zona Nord) Barcelones B 1.503.884 1 7 Divendres
Badalona (Salvador Espriu) Barcelones B 205.836 1 4 Dissabte
Barcelona (Besos) Barcelones B 1.503.884 1 7 Dissabte
Sta. Coloma de Gramenet (Fondo) Barcelonés B 116.220 1 3 Dissabte
Barcelona (Eduard Aunos) Barcelones B 1.503.884 1 7 Diumenge
Hospitalet del Llobregat, L (Los Pajaritos) Barcelonés B 239.019 1 2 Diumenge
Baga Bergueda B 2.115 1 Dimecres
Gironella Bergueda B 4.858 1 Dimecres
Puig-reig Bergueda B 4275 1 Divendres
Berga Bergueda B 14.678 1 Dissabte
St. Pere de Ribes (Roquetes) Garraf B 23.134 1 2 Dimecres
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MUNICIPI COMARCA PROVINCIA HABITANTS ~ N° N° M DIA
Sitges Garraf B 19.893 1 2 Dijous
Cubelles Garraf B 7028 1 Divendres
St. Pere de Ribes (Ribes) Garraf B 23.134 1 2 Divendres
Vilanova i la Geltru Garraf B 54.230 1 3 Divendres
Sitges Garraf B 19.893 1 2 Dissabte
Vilanova i la Geltru Garraf B 54.230 1 3 Dissabte
Vilanova i la Geltru Garraf B 54.230 1 3 Diumenge
Arenys de Munt Maresme B 6.665 1 Dilluns
Mataré (Placa Gran) Maresme B 106.358 1 12 Dilluns
Masnou, El Maresme B 21.000 1 Dimarts
Mataré (Placa Gran) Maresme B 106.358 1 12 Dimarts
Premia de Dalt Maresme B 9.574 1 Dimarts
Canet de Mar Maresme B 10.778 1 Dimecres
Mataré (Placa Gran) Maresme B 106.358 1 12 Dimecres
Montgat Maresme B 8423 1 Dimecres
Pineda de Mar (Poble Nou) Maresme B 20.871 1 2 Dimecres
Vilassar de Dalt Maresme B 8.227 1 Dimecres
Malgrat de Mar Maresme B 17000 1 Dijous
Matard (Placa de Cuba) Maresme B 106.358 1 12 Dijous
Matar (Placa Gran) Maresme B 106.358 1 12 Dijous
Premia de Mar Maresme B 26.334 1 Dijous
St. Pol de Mar Maresme B 3.821 1 Dijous
Vilassar de Mar Maresme B 17369 1 Dijous
Alella Maresme B 8470 1 Divendres
Argentona Maresme B 10.519 1 Divendres
Caldes d'Estrac Maresme B 2.028 1 Divendres
Matar (Placa Gran) Maresme B 106.358 1 12 Divendres
Pineda de Mar (Centre) Maresme B 20871 1 2 Divendres
St. Andreu de Llavaneres Maresme B 9.000 1 Divendres
Arenys de Mar Maresme B 12.835 1 Dissabte
Calella Maresme B 16.400 1 Dissabte
Mataré (Cerdanyola) Maresme B 106.358 1 12 Dissabte
Matard (Cirera-Molins) Maresme B 106.358 1 12 Dissabte
Mataro (I'Escorxador) Maresme B 106.358 1 12 Dissabte
Mataré (Pla d'en Boet) Maresme B 106.358 1 12 Dissabte
Matar (Placa de Cuba) Maresme B 106.358 1 12 Dissabte
Matar (Placa Gran) Maresme B 106.358 1 12 Dissabte
Palafoll Maresme B 5.638 1 Dissabte
Dosrius Maresme B 3.050 1 Diumenge
Tordera Maresme B 10.200 1 Diumenge
Manlleu Osona B 18.000 1 2 Dilluns
Vi Osona B 32.703 1 2 Dimarts
St. Pere de Torell Osona B 12.286 1 Dimecres
Taradell Osona B 5.270 1 Dimecres
Roda de Ter Osona B 5210 1 Dijous
Tona Osona B 6072 1 Divendres
Manlleu Osona B 17532 1 2 Dissabte
Vie Osona B 32.706 1 2 Dissabte
Centelles Osona B 5.822 1 Diumenge
Masies de Voltrega, Les Osona B 2.873 1 Diumenge
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MUNICIPI COMARCA PROVINCIA HABITANTS ~ N° N° M DIA
Prats de Llucanés Osona B 2.687 1 Diumenge
Sabadell (Costa i Deu) Valles Occid. B 183.788 1 6 Diumenge
Sant Quirze del Valles (Can Torres) Valles Occid. B 13.727 1 2 Diumenge
Sant Quirze del Vallés (Les Fonts) Valles Occid. B 13.727 1 2 Diumenge
Barbera del Valles Valles Occidental B 26.428 1 Dilluns
Polinya Valles Occidental B 5.145 1 Dilluns
Sabadell (Centre) Valles Occidental B 183.788 1 6 Dilluns
Caldes de Montbui Valles Occidental B 14.867 1 Dimarts
Montcada i Reixac (Bifurcacio) Valles Occidental B 28.295 1 2 Dimarts
Sabadell (Creu Alta) Valles Occidental B 183.788 1 6 Dimarts
Montcada i Reixac (Montcada Centre) ~ Valles Occidental B 28.295 1 2 Dimecres
Ripollet Valles Occidental B 30.235 1 Dimecres
Sabadell (Torre-Romeu) Valles Occidental B 183.788 1 6 Dimecres
Sant Quirze del Valles Valles Occidental B 13.727 1 2 Dimecres
Terrassa (Marti I'Huma) Valles Occidental B 174.756 1 Dimecres
Badia del Valles Valles Occidental B 14714 1 Dijous
Sabadell (Campo Amor) Valles Occidental B 183.788 1 6 Dijous
St. Cugat del Valles Valles Occidental B 60.265 1 Dijous
Sta. Perpétua de Mogoda Valles Occidental B 22.000 1 Dijous
Cerdanyola del Valles (Fontetes) Valles Occidental B 53.481 1 2 Divendres
Cerdanyola del Valles(Serraparera) Valles Occidental B 53.481 1 2 Divendres
Llinars del Valles Valles Occidental B 7238 1 Divendres
Sentmenat Valles Occidental B 5921 1 Divendres
Castellar del Valles Valles Occidental B 18.255 1 Dissabte
Palau-Solita i Plegamans Valles Occidental B 11.384 1 Dissabte
Rubi Valles Occidental B 61.159 1 Dissabte
Sabadell (Merinals) Valles Occidental B 183.788 1 6 Dissabte
Cardedeu Valles Oriental B 12.792 1 Dilluns
Parets del Valles Valles Oriental B 14.983 1 Dilluns
Mollet del Valles Valles Oriental B 50.000 1 Dimarts
Franqueses del Valles, Les Valles Oriental B 14.913 1 2 Dimecres
Mollet del Valles Valles Oriental B 50.000 1 2 Dimecres
Montornés del Vallés Valles Oriental B 12.868 1 2 Dimecres
Parets del Valles Valles Oriental B 14.983 1 Dimecres
Sant Celoni Valles Oriental B 12.700 1 Dimecres
Granollers Valles Oriental B 56.231 1 Dijous
Llagosta, La Valles Oriental B 61818 1 Dijous
Aiguafreda Valles Oriental B 2155 1 Divendres
Ametlla del Valles Valles Oriental B 6133 1 Divendres
Roca del Valles, La Valles Oriental B 7748 1 Divendres
Llica de Vall Valles Oriental B 5230 1 Divendres
Mollet del Valles Valles Oriental B 50.000 1 2 Divendres
Montmeld Valles Oriental B 8.800 1 Divendres
Montornés del Vallés Valles Oriental B 12868 1 2 Divendres
Sant Fost de Campsentelles Valles Oriental B 6.479 1 Divendres
Bigues i Riells Valles Oriental B 5.703 1 Dissabte
Castelltercol Vallgs Oriental B 2.031 1 Dissabte
Granollers (Can Bassa) Valles Oriental B 53.105 1 Dissabte
Garriga, La Valles Oriental B 12.037 1 Dissabte
Franqueses del Valles, Les Valles Oriental B 14.913 1 2 Dissabte
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MUNICIPI COMARCA PROVINCIA HABITANTS ~ N° N° M DIA
Martorelles Valles Oriental B 4.906 1 Dissabte
St. Feliu de Codines Valles Oriental B 4530 1 Dissabte
Sta. Maria de Palautordera Valles Oriental B 6.442 1 Dissabte
Canovelles Valles Oriental B 13.000 1 Diumenge
Llica d'Amunt Valles Oriental B 10.209 1 Diumenge
St. Antoni de Vilamajor Valles Oriental B 3.829 1 Diumenge
Vilanova del Vallés Valles Oriental B 2.540 1 Diumenge
Cadaques Alt Emporda Gl 2.390 1 Dilluns
Castellé d'Empuries Alt Emporda Gl 5.896 1 2 Dimarts
Llanca Alt Emporda Gl 3.890 1 Dimecres
Sant Pere Pescador Alt Emporda Gl 1425 1 Dimecres
Figueres Alt Emporda Gl 36.000 1 Dijous
Port de la Selva Alt Emporda Gl 760 1 Divendres
Portbou Alt Emporda Gl 1398 1 Divendres
Castello d'Empuries Alt Emporda Gl 5.896 1 2 Dissabte
Jonquera, La Alt Emporda Gl 2.626 1 Diumenge
Escala, I Alt Emporda Gl 5.823 1 Diumenge
Roses Alt Emporda Gl 13.000 1 Diumenge
Torroella de Montgri Baix Emporda Gl 8.244 1 2 Dilluns
Palamos Baix Emporda Gl 16.203 1 Dimarts
Verges Baix Emporda Gl 1.104 1 Dimarts
Begur Baix Emporda Gl 3.860 1 Dimecres
Calonge (Sant Antoni de Calonge) Baix Emporda Gl 6650 1 Dimecres
Calonge Baix Emporda Gl 6.650 1 Dijous
Torroella de Montgri (L'Estartit) Baix Emporda Gl 8.244 1 2 Dijous
Castell- Platja d'Aro Baix Emporda Gl 8000 1 Divendres
Bisbal d'Emporda, La Baix Emporda Gl 8145 1 Divendres
Palafrugell Baix Emporda Gl 18.322 1 Diumenge
St. Feliu de Guixols Baix Emporda Gl 18.000 1 Diumenge
Puigcerda Cerdanya Gl 7020 1 Diumenge
Olot Garrotxa Gl 30.100 1 Dilluns
Besalu Garrotxa Gl 2.032 1 Dimarts
Planes d'Hostoles, Les Garrotxa Gl 1722 1 Divendres
St. Feliu de Pellerols Garrotxa Gl 1128 1 Dissabte
Girona Gironés Gl 75.256 1 Dissabte
Girona Girones Gl 74.879 1 2 Dimarts
Cassa de la Selva Girones Gl 1874 1 2 Dimecres
Salt Girones Gl 22472 1 2 Dimecres
Sarria de Ter Girones Gl 3.708 1 Dimecres
Llagostera Girones Gl 5.186 1 Dijous
Salt Girones Gl 22472 1 2 Divendres
Banyoles Plade I'Estany Gl 14.232 1 Dimecres
Campdevanol Ripollés Gl 3.378 1 Dimarts
Sant Pau de Seguries Ripollés Gl 657 1 Dimecres
Ribes de Freser Ripollés Gl 2.033 1 Dissabte
Camprodon Ripollés Gl 2248 1 Diumenge
St. Joan de les Abadesses Ripollés Gl 3.566 1 Diumenge
St. Pau de Seguries Ripolles Gl 657 1 Dijous
Ripoll Ripolles Gl 11.000 1 Dissabte
Blanes Selva Gl 30.693 1 Dilluns
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MUNICIPI COMARCA PROVINCIA HABITANTS ~ N°M N° M DIA
Sta. Coloma de Farners Selva Gl 9.169 1 2 Dilluns
Caldes de Malavella Selva Gl 4225 1 Dimarts
Hostalric Selva Gl 2912 1 Dimarts
Lloret de Mar Selva Gl 26.000 1 Dimarts
Amer Selva Gl 2182 1 Dimecres
Macanet de la Selva Selva Gl 3973 1 Dimecres
Cellera de Ter, La Selva Gl 1.987 1 Dijous
Tossa de Mar Selva Gl 4315 1 Dijous
Vidreres Selva Gl 4978 1 2 Dijous
Sils Selva Gl 3248 1 Divendres
Cassa de la Selva Selva Gl 1874 1 2 Dissabte
Riells i Viabrea Selva Gl 2.160 1 Dissabte
Sta. Coloma de Farners Selva Gl 9.127 1 2 Dissabte
Anglés Selva Gl 4739 1 Diumenge
Arbucies Selva Gl 5.126 1 Diumenge
Breda Selva Gl 3.381 1 Diumenge
St. Hilari Sacalm Selva Gl 5.036 1 Diumenge
Vidreres Selva Gl 5.800 1 Diumenge
Seud'Urgell, La Alt Urgell LL 10.711 1 2 Dimarts
Seu d'Urgell, La Alt Urgell LL 11101 1 2 Dissabte
Organya Alt Urgell LL 989 1 Diumenge
Vilaller Alta Ribagorca  LL 589 1 Dijous
Pont de Suert, El Alta Ribagorca  LL 2150 1 Divendres
Bovera Garrigues LL 393 1 Dimarts
Borges Blanques,Les Garrigues LL 5.284 1 Dimarts
Juneda Garrigues LL 2935 1 Dijous
Ponts Noguera LL 2429 1 Dimecres
Albesa Noguera LL 1527 1 Dijous
Balaguer Noguera LL 13.455 1 Dissabte
Artesa de Segre Noguera LL 3.234 1 Diumenge
Tremp Pallars Jussa LL 5.388 1 Dilluns
Pobla de Segur, La Pallars Jussa LL 2997 1 Dimecres
Sort Pallars Sobira LL 1829 1 Dimarts
Bell-lloc d'Urgell Pla d'Urgell LL 2125 1 Dimecres
Mollerussa Pla d'Urgell LL 10.004 1 Dimecres
Linyola Pla d'Urgell LL 2396 1 Dijous
St. Guim de Freixenet Segarra LL 1.009 1 Dijous
Cervera Segarra LL 7707 1 Divendres
Alpicat Segria LL 4.800 1 Dilluns
Rosselld Segria LL 1.891 1 Dimarts
Torrefarrera Segria LL 1.860 1 Dimarts
Aitona Segria LL 2183 1 Dimecres
Alcoletge Segria LL 1.960 1 Dimecres
Almenar Segria LL 3480 1 Dimecres
Maials Segria LL 978 1 Dimecres
Almacelles Segria LL 5659 1 Dijous
Guissona Segria LL 3455 1 Dijous
Lleida (Camp d'Esports) Segria LL 112.199 1 2 Dijous
Alcarras Segria LL 4804 1 Divendres
Alfarras Segria LL 2941 1 Divendres
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Alguaire Segria LL 2823 1 Divendres
Seros Segria LL 1726 1 Divendres
Tora Segria LL 1189 1 Divendres
Granja d'Escarp, La Segria LL 1.109 1 Dissabte
Lleida (Barri Nord) Segria LL 112.199 1 2 Dissabte
Solsona Solsonés LL 7518 1 Dimarts
Solsona Solsonés LL 7128 1 2 Divendres
Tarrega Urgell LL 14.095 1 Dilluns
Bellpuig Urgell LL 4.110 1 Dimarts
Agramunt Urgell LL 4.925 1 Dimecres
Vielha e Mijaran Vall d'Aran LL 4233 1 Dijous
Pla de Santa Maria Alt Camp T 1.669 1 Dilluns
Alcover Alt Camp T 3.962 1 Dimarts
Valls (La Roda) Alt Camp T 20.568 1 3 Dimecres
Valls (La Verdura) Alt Camp T 20.568 1 3 Dimecres
Valls (La Verdura) Alt Camp T 20.568 1 3 Dissabte
Reus (Central) Baix Camp T 90.056 1 3 Dilluns
Vandellos i Hosp. de I'Infant Baix Camp T 4373 1 2 Dilluns
Prades Baix Camp T 565 1 2 Dimarts
Cambrils Baix Camp T 20.976 1 Dimecres
Selva del Camp, La Baix Camp T 4.256 1 Dimecres
Reus (El Carrilet) Baix Camp T 90.056 1 3 Dimecres
Mont-roig del Camp Baix Camp T 6.965 1 2 Divendres
Prades Baix Camp T 565 1 2 Divendres
Mont- Roig del Camp (Miami Platja) Baix Camp T 6.965 1 2 Dissabte
Reus (Central) Baix Camp T 90.056 1 3 Dissabte
Vandellos i Hosp. de I'Infant (Hosp. Infant) Baix Camp T 4373 1 Diumenge
Ametlla de Mar, L' Baix Ebre T 5.015 1 Dilluns
Tortosa Baix Ebre T 29.821 2 Dilluns
Tortosa Baix Ebre T 29.821 2 Dissabte
Camarles Baix Ebre T 2937 1 Dimarts
Aldea, L Baix Ebre T 3639 1 Dimecres
Ampolla, L Baix Ebre T 1893 1 Dimecres
Benifallet Baix Ebre T 883 1 Dijous
Deltebre (La Cava) Baix Ebre T 10.381 1 2 Dijous
Roquetes Baix Ebre T 21 1 Divendres
Deltebre Baix Ebre T 10.381 1 2 Dissabte
Perello, EI Baix Ebre T 2228 1 Dissabte
Vendrell, EI Baix Penedés T 23.774 1 Divendres
Llorenc del Penedes Baix Penedés T 1.647 1 Dilluns
Calafell Baix Penedes T 17500 1 Dimarts
Arbog, L Baix Penedes T 3.715 1 Dimarts
Banyeres del Penedes Baix Penedes T 1747 1 Dimecres
Cunit Baix Penedes T 6.360 1 Dijous
Calafell (Segur de Calafell) Baix Penedes T 17500 1 2 Divendres
Cunit Baix Penedes T 6360 1 Divendres
Vendrell, EI (Coma-ruga) Baix Penedes T 23744 1 Divendres
Espluga de Francoli, L Conca de Barbera T 3.611 1 Dilluns
Sta. Coloma de Queralt Conca de Barbera T 2.780 1 Dilluns

98



MUNICIPI COMARCA PROVINCIA HABITANTS ~ N°M DIA
Montblanc Conca de Barbera T 6.132 1 2 Dimarts
Espluga de Francoli, L Conca de Barbera T 3.636 1 Dimecres
Espluga de Francoli, L Conca de Barbera T 3611 1 Divendres
Montblanc Conca de Barbera T 6064 1 2 Divendres
Amposta Montsia T 16.760 1 Dimarts
Alcanar Montsia T 8.175 1 Dijous
Sant Jaume d'Enveja Montsia T 3304 1 Divendres
Ulldecona Montsia T 5671 1 Divendres
Sénia, La Montsia T 5.365 1 Dissabte
Santa Barbara Montsia T 3332 1 Dissabte
St. Carles de la Rapita Montsia T 1572 1 Dissabte
Masroig, El Priorat T 515 1 2 Dimarts
Falset Priorat T 2471 1 Dimarts
Cornudella de Montsant Priorat T 860 1 Dimecres
Masroig, El Priorat T 515 1 2 Divendres
Riba-roja d'Ebre Riberad'Ebre T 1329 1 2 Dilluns
Flix Ribera d'Ebre T 4122 1 2 Dimarts
Tivissa Ribera d'Ebre T 1.775 1 Dimarts
Mra la Nova Ribera d'Ebre T 2.832 1 Dimecres
Flix Ribera d'Ebre T 4122 1 2 Dijous
Méra d'Ebre Riberad'Ebre T 4788 1 Divendres
Rasquera Riberad'Ebre T 775 1 Divendres
Riba-roja d'Ebre Riberad'Ebre T 1.329 1 2 Divendres
Tarragona (M.Central) Tarragones T 115.163 1 8 Dimarts
Torredembarra Tarragonés T 1.187 1 Dimarts
Tarragona (Forum) Tarragones T 115.163 1 8 Dimecres
Constanti Tarragonés T 5.007 1 Dijous
Roda de Bara Tarragonés T 4719 1 Dijous
Tarragona (M.Central) Tarragonés T 115.153 1 8 Dijous
Vila-seca Tarragonés T 13420 1 2 Dijous
Morell, El Tarragonés T 2332 1 Dissabte
Pobla de Montomés, La Tarragonés T 1495 1 Dissabte
Tarragona (Torreforta) Tarragonés T 115.163 1 8 Dissabte
Tarragona (EI Forum) Tarragonés T 116.163 1 8 Dissabte
Salou Tarragonés T 13.952 1 Dilluns
Vilallonga del Camp Tarragones T 1.251 1 Dimecres
Tarragona (Sant Pere i Sant Pau) Tarragones T 115153 1 8 Divendres
Tarragona (Sant Salvador) Tarragones T 115153 1 8 Divendres
Vila-seca Tarragones T 13420 1 Divendres
Creixell Tarragones T 1785 1 Diumenge
Tarragona (Bonavista) Tarragonés T 115153 1 8 Diumenge
Batea Terra Alta T 2.000 1 Dimarts
Gandesa Terra Alta T 2.629 1 Dimarts
Horta de St. Joan Terra Alta T 1217 1 Divendres
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Distribucio de mercats de marxants.

Ambit provincial.

PROVINCIES

DIES  IBARCELONA| GIRONA | LLEIDA | TARRAGONA | 'OTA- ggEITI\T/IgmL
DILLUNS 14 5 3 10 32 8,38%
DIMARTS 17 9 8 17 51 13,35%

DIMECRES 37 1 9 13 70 18,32%
DLJOUS 26 8 9 9 52 13,61%
DIVENDRES 35 7 8 19 69 18,07%
DISSABTE 44 7 4 14 69 18,07%
DIUMENGE 21 13 1 4 39 10,20%
TOTAL 194 60 42 86 382 100,00%
%R%\}%QL 50,78%  1570%  11% 22,52%  100%
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Total mercats de Catalunya
per comarques

NOM MUNICIPI COMARCA PROV. N°HABIT___N°M. _ N°MERC. DIA SETMANA
Pla de Santa Maria Alt Camp T 1669 1 Dilluns
Alcover Alt Camp T 3.962 1 Dimarts
Valls (La Roda) Alt Camp T 20.568 1 3 Dimecres
Valls (La Verdura) Alt Camp T 20.568 1 3 Dimecres
Valls (La Verdura) Alt Camp T 20.568 1 3 Dissabte
Cadaqués Alt Emporda Gl 2.390 1 Dilluns
Castello d'Empuries Alt Emporda Gl 5.89%6 1 2 Dimarts
Llanca Alt Emporda Gl 3890 1 Dimecres
Sant Pere Pescador Alt Emporda Gl 1425 1 Dimecres
Figueres Alt Emporda Gl 36.000 1 Dijous
Port de la Selva Alt Emporda Gl 760 1 Divendres
Porthou Alt Emporda Gl 1398 1 Divendres
Castello d'Empries Alt Emporda Gl 5.896 1 2 Dissabte
Jonguera, La Alt Emporda Gl 2,626 1 Diumenge
Escala, L Alt Emporda Gl 5823 1 Diumenge
Roses Alt Emporda Gl 13.000 1 Diumenge
Vilafranca del Penedes Alt Penedés B 31.248 1 3 Dissabte
Sta. Margarida i Els Monjos Alt Penedés B 5.042 1 Diumenge
Gelida Alt Penedes B 4.457 1 Dilluns
Vilafranca del Penedes (Pelegrina) Alt Penedés B 31.248 1 3 Dimarts
Vilafranca del Penedes (Sant Salvador) ~ Alt Penedes B 31.248 1 3 Dimarts
St. Sadurni d'Anoia Alt Penedés B 10.720 1 2 Dijous
St. Sadurni dAnoia Alt Penedes B 10.720 1 2 Dissabte
Seu d'Urgell, La Alt Urgell LL 10.711 1 2 Dimarts
Seu d'Urgell, La Alt Urgell LL 11101 1 2 Dissabte
Organya Alt Urgell LL 989 1 Diumenge
Vilaller Alta Ribagorca LL 589 1 Dijous
Pont de Suert, El Alta Ribagorca LL 2150 1 Divendres
Capellades Anoia B b 1 Dimarts
Masquefa Anoia B 5210 1 Dimarts
Igualada Anoia B 33.049 1 2 Dimecres
Piera Anoia B 9.180 1 Dimecres
Vilanova del Cami Anoia B 10194 1 Divendres
Calaf Anoia B 2975 1 Dissabte
Igualada Anoia B 33.049 1 2 Dissabte
Sta. Margarida Montbui Anoia B 9421 1 Dissabte
Manresa Bages B 63.981 1 3 Dimarts
Artés Bages B 4520 1 Dimecres
Avinyo Bages B 2019 1 Dimecres
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NOM MUNICIPI COMARCA PROV. N°HABIT__ N°M. _ N°MERC. DIA SETMANA
Castellbell i el Vilar Bages B 3273 1 Dimecres
Balsareny Bages B 3195 1 Dijous
Manresa Bages B 63.981 1 3 Dijous
Monistrol de Montserrat Bages B 2600 1 Dijous
St. Joan de Vilatorrada Bages B 9.336 1 Dijous
Navarcles Bages B 5363 1 Divendres
Santpedor Bages B 5492 1 Divendres
St. Vicenc de Castellet Bages B 7008 1 Divendres
Manresa Bages B 63.981 1 3 Dissabte
Navas Bages B 5580 1 Dissabte
Slria Bages B 6.022 1 Dissabte
Cardona Bages B 5401 1 Diumenge
Moia Bages B 4304 1 Diumenge
Sallent Bages B 7004 1 Diumenge
St. Salvador de Guardiola Bages B 2.0% 1 Diumenge
Sallent Bages B 7153 1 Dissabte
Reus (Central) Baix Camp T 90.056 1 3 Dilluns
Vandellos i Hosp. de I'Infant Baix Camp T 4373 1 2 Dilluns
Prades Baix Camp T 565 1 2 Dimarts
Cambrils Baix Camp T 20976 1 Dimecres
Selva del Camp, La Baix Camp T 4.256 1 Dimecres
Reus (El Carrilet) Baix Camp T 90.056 1 3 Dimecres
Mont-roig del Camp Baix Camp T 6.965 1 2 Divendres
Prades Baix Camp T 565 1 2 Divendres
Mont- Roig del Camp (Miami Platja) Baix Camp T 6.965 1 2 Dissabte
Reus (Central) Baix Camp T 90.056 1 3 Dissabte
Vandellos i Hosp. de I'Infant (Hosp. Infant) Baix Camp T 4373 1 Diumenge
Ametlla de Mar, L Baix Ebre T 5,015 1 Dilluns
Tortosa Baix Ebre T 29.821 1 2 Dilluns
Camarles Baix Ebre T 2937 1 Dimarts
Aldea, L Baix Ebre T 3.639 1 Dimecres
Ampolla, L Baix Ebre T 1893 1 Dimecres
Benifallet Baix Eore T 883 1 Dijous
Deltebre (La Cava) Baix Eore T 10.381 1 2 Dijous
Roquetes Baix Ebre T 7121 1 Divendres
Deltebre Baix Ebre T 10.381 1 2 Dissabte
Perello, El Baix Ebre T 2.228 1 Dissabte
Tortosa Baix Ebre T 29.821 1 2 Dissabte
Torroella de Montgri Baix Emporda Gl 8.244 1 2 Dilluns
Palamds Baix Emporda Gl 15.203 1 Dimarts
\erges Baix Emporda Gl 1104 1 Dimarts
Begur Baix Emporda Gl 3.860 1 Dimecres
Calonge (Sant Antoni de Calonge) Baix Emporda Gl 6650 1 Dimecres
(Calonge Baix Emporda Gl 6.650 1 Dijous
Torroella de Montgrf (L'Estartit) Baix Emporda Gl 8.244 1 2 Dijous
Castell- Platja d'Aro Baix Emporda Gl 8000 1 Divendres
Bishal d'Emporda, La Baix Emporda Gl 8145 1 Divendres
Palafrugell Baix Emporda Gl 18.322 1 Diumenge
St. Feliu de Guixols Baix Emporda Gl 18.000 1 Diumenge
Begues Baix Llobregat B 5300 1 Dilluns
Palleja Baix Llobregat B 10.000 1 Dilluns
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St. Feliu de Llobregat Baix Llobregat B 39.603 1 Dilluns
St. Joan Despi Baix Llobregat B 28.246 1 2 Dilluns
Abrera Baix Llobregat B 9250 1 Dimarts
Cornella de Llobregat (Centro) Baix Llobregat B 93.000 1 3 Dimarts
Gava Baix Llobregat B 43402 1 Dimarts
St. Boi de Llobregat (Ciutat Cooperativa) ~ Baix Llobregat B 79.463 1 4 Dimarts
Castelldefels Baix Llobregat B 56.000 1 Dimecres
Cervello Baix Llobregat B 6.200 1 Dimecres
Martorell (La Vila) Baix Llobregat B 25.000 1 3 Dimecres
Sant Just Desvern Baix Llobregat B 15.157 1 Dimecres
Vallirana Baix Llobregat B 9.866 1 Dimecres
Viladecans Baix Llobregat B 58.562 1 Dimecres
Cornella de Llobregat (Marsans) Baix Llobregat B 93.000 1 3 Dijous
Cornella de Llobregat (San lidefonso) Baix Llobregat B 93.000 1 3 Dijous
Prat de Llobregat, El Baix Llobregat B 65.000 1 Dijous
Esparreguera Baix Llobregat B 25.000 1 Dijous
St. Joan Despi Baix Llobregat B 28.246 1 2 Dijous
St. Viceng dels Horts Baix Llobregat B 24.694 1 Dijous
Corbera de Llobregat Baix Llobregat B 9573 1 Divendres
Molins de Rei Baix Llobregat B 22.303 1 Divendres
Olesa de Montserrat Baix Llobregat B 20939 1 Divendres
Sant Andreu de la Barca Baix Llobregat B 21933 1 Divendres
Martorell (Buenos Aires) Baix Llobregat B 25.000 1 3 Dissabte
Martorell (La Vila) Baix Llobregat B 25.000 1 3 Dissabte
St. Boi de Llobregat (Ciutat Cooperativa) ~ Baix Llobregat B 79.463 1 4 Dissabte
St. Boi de Llobregat (Sant Jordi) Baix Llobregat B 79.463 1 4 Dissabte
St. Boi de Llobregat (Sant Josep) Baix Llobregat B 79.463 1 4 Dissabte
Collhato Baix Llobregat B 2286 1 Diumenge
Vendrell, El Baix Penedés T 2371 1 Divendres
Lloreng del Penedés Baix Penedes T 1647 1 Dilluns
Calafell Baix Penedes T 17500 1 Dimarts
Arbog, L Baix Penedes T 3.715 1 Dimarts
Banyeres del Penedes Baix Penedes T 1747 1 Dimecres
Cunit Baix Penedes T 6.360 1 Dijous
Calafell (Sequr de Calafell Baix Penedes T 17500 1 2 Divendres
Cunit Baix Penedes T 6360 1 Divendres
Vendrell, EI (Coma-ruga) Baix Penedes T 2374 1 Divendres
Esplugues de Llobregat (La Plana) Barcelonés B 45127 1 3 Dimecres
Hospitalet del LLob., L (Bellvitge) Barcelonés B 239.019 1 2 Divendres
Esplugues de Llobregat (Angel Guimera)  Barcelonés B 45127 1 Dissabte
Sta. Coloma de Gramenet (Segarra) Barcelones B 116.220 1 3 Dilluns
Barcelona (Canyelles) Barcelones B 1503884 1 7 Dimarts
St. Adria de Besos Barcelonés B 32439 1 Dimarts
Badalona (Barrio de la Salud) Barcelonés B 205.836 1 4 Dimecres
Badalona (Pomar) Barcelonés B 205.836 1 4 Dimecres
Barcelona (Provencals) Barcelones B 1503884 1 7 Dimecres
Barcelona (Trinitat Nova) Barcelones B 1503884 1 7 Dimecres
Esplugues de Llobregat (Can Vidalet) Barcelones B 45127 1 3 Dimecres
Sta. Coloma de Gramenet (Singuerlin) ~ Barcelones B 116.220 1 3 Dijous
Badalona (Plc. Josep Tarradelles) Barcelonés B 205.836 1 4 Divendres
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Barcelona (Besos) Barcelonés B 1503884 1 7 Divendres
Barcelona (Zona Nord) Barcelonés B 1503884 1 7 Divendres
Badalona (Salvador Espriu) Barcelonés B 206836 1 4 Dissabte
Barcelona (Besos) Barcelonés B 1503884 1 7 Dissabte
Sta. Coloma de Gramenet (Fondo) Barcelonés B 116.220 1 3 Dissabte
Barcelona (Eduard Aunds) Barcelones B 1503884 1 7 Diumenge
Hospitalet del Llobregat, L (Los Pajaritos)  Barcelones B 239.019 1 2 Diumenge
Baga Bergueda B 2115 1 Dimecres
Gironella Bergueda B 4858 1 Dimecres
Puig-reig Bergueda B 4275 1 Divendres
Berga Bergueda B 14.678 1 Dissabte
Puigcerda Cerdanya Gl 7020 1 Diumenge
Espluga de Francoli, L Conca de Barbera T 3.6 1 Dilluns
Sta. Coloma de Queralt Conca de Barbera T 2780 1 Dilluns
Montblanc Conca de Barbera T 6.132 1 2 Dimarts
Espluga de Francol, L Conca de Barbera T 3.636 1 Dimecres
Espluga de Francoli, L Conca de Barbera T 36N 1 Divendres
Montblanc Conca de Barbera T 6064 1 2 Divendres
St. Pere de Ribes (Roguetes) Garraf B 23134 1 2 Dimecres
Sitges Garraf B 19.893 1 2 Dijous
Cubelles Garraf B 7028 1 Divendres
St. Pere de Ribes (Ribes) Garraf B 23134 1 2 Divendres
Vilanova i la Geltr Garraf B 54.230 1 3 Divendres
Sitges Garraf B 19.893 1 2 Dissabte
Vilanova i la Geltrd Garraf B 54.230 1 3 Dissabte
Vilanova i la Geltr Garraf B 54.230 1 3 Diumenge
Bovera Garrigues LL 393 1 Dimarts
Borges Blanques, Les Garrigues LL 5284 1 Dimarts
Juneda Garrigues LL 2935 1 Dijous
Olot (arrotxa Gl 30.100 1 Dilluns
Besalu Garrotxa Gl 2032 1 Dimarts
Planes d'Hostoles, Les (Garrotxa Gl 1722 1 Divendres
St. Feliu de Pellerols (Garrotxa Gl 1128 1 Dissabte
Girona Gironés Gl 75.256 1 Dissabte
Girona Girones Gl 74879 1 2 Dimarts
Cassa de la Selva Girones Gl 181 1 2 Dimecres
Salt Girones Gl 22472 1 2 Dimecres
Sarria de Ter Girones Gl 3708 1 Dimecres
Llagostera Girones Gl 5186 1 Dijous
Salt Gironés Gl 20472 1 2 Divendres
Arenys de Munt Maresme B 6.665 1 Dilluns
Matard (Placa Gran) Maresme B 106.358 1 12 Dilluns
Masnou, El Maresme B 21.000 1 Dimarts
Mataro (Placa Gran) Maresme B 106.358 1 12 Dimarts
Premia de Dalt Maresme B 957 1 Dimarts
Canet de Mar Maresme B 10.778 1 Dimecres
Matard (Plaga Gran) Maresme B 106.358 1 12 Dimecres
Montgat Maresme B 8423 1 Dimecres
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Pineda de Mar (Poble Nou) Maresme B 20871 1 2 Dimecres
Vilassar de Dalt Maresme B 8.227 1 Dimecres
Malgrat de Mar Maresme B 17000 1 Dijous
Matard (Placa de Cuba) Maresme B 106.358 1 12 Dijous
Matard (Plaga Gran) Maresme B 106.358 1 12 Dijous
Premia de Mar Maresme B 26.334 1 Dijous
St. Pol de Mar Maresme B 3.821 1 Dijous
Vilassar de Mar Maresme B 17369 1 Dijous
Alella Maresme B 8470 1 Divendres
Argentona Maresme B 10.519 1 Divendres
(aldes d'Estrac Maresme B 2028 1 Divendres
Mataro (Placa Gran) Maresme B 106.358 1 12 Divendres
Pineda de Mar (Centre) Maresme B 20871 1 2 Divendres
St. Andreu de Llavaneres Maresme B 9.000 1 Divendres
Arenys de Mar Maresme B 12.835 1 Dissabte
Calella Maresme B 16.400 1 Dissabte
Matar6 (Cerdanyola) Maresme B 106.358 1 12 Dissabte
Matard (Cirera-Molins) Maresme B 106.358 1 12 Dissabte
Mataré (I'Escorxador) Maresme B 106.358 1 12 Dissabte
Mataré (Pla d'en Boet) Maresme B 106.358 1 12 Dissabte
Matard (Placa de Cuba) Maresme B 106.358 1 12 Dissabte
Matard (Plaga Gran) Maresme B 106.358 1 12 Dissabte
Palafolls Maresme B 5,638 1 Dissabte
Dosrius Maresme B 3.050 1 Diumenge
Tordera Maresme B 10.200 1 Diumenge
Amposta Montsia T 16.760 1 Dimarts
Alcanar Montsia T 8.175 1 Dijous
Sant Jaume d'Enveja Montsia T 3304 1 Divendres
Ulldecona Montsia T 5671 1 Divendres
Senia, La Montsia T 5.365 1 Dissabte
Santa Barbara Montsia T 3332 1 Dissabte
St. Carles de la Rapita Montsia T 1572 1 Dissabte
Ponts Noguera LL 2429 1 Dimecres
Albesa Noguera LL 1527 1 Dijous
Balaguer Noguera LL 13.455 1 Dissabte
Artesa de Segre Noguera LL 3.234 1 Diumenge
Manlleu Osona B 18.000 1 2 Dilluns
Vie Osona B 32703 1 2 Dimarts
St. Pere de Torello Osona B 12.286 1 Dimecres
Taradell Osona B 5270 1 Dimecres
Roda de Ter Osona B 5210 1 Dijous
Tona Osona B 6072 1 Divendres
Manlleu Osona B 17532 1 2 Dissabte
Vie Osona B 32.706 1 2 Dissabte
Centelles Osona B 5822 1 Diumenge
Masies de Voltrega, Les Osona B 2873 1 Diumenge
Prats de Lluganes Osona B 2,687 1 Diumenge
Tremp Pallars Jussa LL 5.383 1 Dilluns
Pobla de Sequr, La Pallars Jussa LL 2997 1 Dimecres
Sort Pallars Sobira LL 1829 1 Dimarts
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Banyoles Pla de I'Estany Gl 14.232 1 Dimecres
BelHloc d'Urgell Pla d'Urgell LL 2.125 1 Dimecres
Mollerussa Pla d'Urgell LL 10.004 1 Dimecres
Linyola Pla d'Urgell LL 23% 1 Dijous
Masroig, El Priorat T 515 1 2 Dimarts
Falset Priorat T 2471 1 Dimarts
Cornudella de Montsant Priorat T 860 1 Dimecres
Masroig, El Priorat T 515 1 2 Divendres
Riba-roja d'Ebre Ribera d'Ebre T 1329 1 2 Dilluns
Flix Ribera d'Ebre T 4122 1 2 Dimarts
Tivissa Ribera d'Ebre T 1775 1 Dimarts
Moéra la Nova Ribera d'Ebre T 2.832 1 Dimecres
Flix Ribera d'Ebre T 4122 1 2 Dijous
Moéra d'Ebre Ribera d'Ebre T 4788 1 Divendres
Rasquera Ribera d'Ebre T 775 1 Divendres
Riba-roja d'Ebre Ribera d'Ebre T 1329 1 2 Divendres
Campdevanol Ripollés Gl 3.378 1 Dimarts
Sant Pau de Seguries Ripollés Gl 657 1 Dimecres
Ribes de Freser Ripoliés Gl 2.033 1 Dissabte
Camprodon Ripollés Gl 2248 1 Diumenge
St. Joan de les Abadesses Ripollés Gl 3.566 1 Diumenge
St. Pau de Seguries Ripolles Gl 657 1 Dijous
Ripoll Ripolles Gl 11.000 1 Dissabte
St. Guim de Freixenet Segarra LL 1009 1 Dijous
Cervera Segarra LL 7707 1 Divendres
Alpicat Segria LL 4.800 1 Dilluns
Rosselld Segria LL 1891 1 Dimarts
Torrefarrera Segria LL 1860 1 Dimarts
Aitona Segria LL 2.183 1 Dimecres
Alcoletge Segria LL 1.960 1 Dimecres
Almenar Segria LL 3480 1 Dimecres
Maials Segria LL 978 1 Dimecres
Almacelles Segria LL 5659 1 Dijous
Guissona Segria LL 3455 1 Dijous
Lleida (Camp d'Esports) Segria LL 112.199 1 2 Dijous
Alcarras Segria LL 4804 1 Divendres
Alfarras Segria LL 2941 1 Divendres
Alguaire Segria LL 2823 1 Divendres
Seros Segria LL 1726 1 Divendres
Tora Segria LL 1189 1 Divendres
Granja d'Escarp, La Segria LL 1109 1 Dissabte
Lleida (Barri Nord) Segria LL 112.199 1 2 Dissabte
Blanes Selva Gl 30.693 1 Dilluns
Sta. Coloma de Farners Selva Gl 9.169 1 2 Dilluns
(aldes de Malavella Selva Gl 4225 1 Dimarts
Hostalric Selva Gl 2912 1 Dimarts
Lloret de Mar Selva Gl 26.000 1 Dimarts
Amer Selva Gl 2.182 1 Dimecres
Macanet de la Selva Selva Gl 3973 1 Dimecres
Cellera deTer, La Selva Gl 1987 1 Dijous
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NOM MUNICIPI COMARCA PROV. N°HABIT. ~ N°M.  N°MERC. DIA SETMANA
Tossa de Mar Selva Gl 4315 1 Dijous
Vidreres Selva Gl 4978 1 2 Dijous
Sils Selva Gl 3248 1 Divendres
Cassa de la Selva Selva Gl 81 1 2 Dissabte
Riells i Viabrea Selva Gl 2.160 1 Dissabte
Sta. Coloma de Farners Selva Gl 9.127 1 2 Dissabte
Anglés Selva Gl 4739 1 Diumenge
Arblcies Selva Gl 5126 1 Diumenge
Breda Selva Gl 3.381 1 Diumenge
St. Hilari Sacalm Selva Gl 5,036 1 Diumenge
Vidreres Selva Gl 5.800 1 Diumenge
Solsona Solsonés LL 7518 1 Dimarts
Solsona Solsonés LL 7128 1 2 Divendres
Tarragona (Central) Tarragonés T 115153 1 8 Dimarts
Tarragona (Forum) Tarragonés T 115153 1 8 Dimecres
Torredembarra Tarragonés T 11187 1 Dimarts
Constanti Tarragonés T 5.007 1 Dijous
Roda de Bara Tarragonés T 479 1 Dijous
Tarragona (Central) Tarragonés T 115153 1 8 Dijous
Vila-seca Tarragonés T 13420 1 2 Dijous
Morel, el Tarragonés T 2332 1 Dissabte
Pobla de Montomés, La Tarragonés T 149 1 Dissabte
Tarragona (Torreforta) Tarragonés T 115153 1 8 Dissabte
Tarragona (EI Forum) Tarragonés T 115153 1 8 Dissabte
Salou Tarragones T 13.952 1 Dilluns
Vilallonga del Camp Tarragonés T 1.251 1 Dimecres
Tarragona (Sant Pere i Sant Pau) Tarragonés T 115153 1 8 Divendres
Tarragona (Sant Salvador) Tarragonés T 115153 1 8 Divendres
Vila-seca Tarragonés T 13420 1 Divendres
Creixell Tarragonés T 1785 1 Diumenge
Tarragona (Bonavista) Tarragonés T 115153 1 8 Diumenge
Batea Terra Alta T 2.000 1 Dimarts
(Gandesa Terra Alta T 2629 1 Dimarts
Horta de St. Joan Terra Alta T 1217 1 Divendres
Tarrega Urgell LL 14.09 1 Dilluns
Bellpuig Urgell LL 4.110 1 Dimarts
Agramunt Urgell LL 4.925 1 Dimecres
Vielha e Mijaran Vall d'Aran LL 4233 1 Dijous
Sabadell (Costa i Deu) Valles Occid. B 183.788 1 6 Diumenge
Sant Quirze del Valles (Can Torres) Valles Occid. B 13.727 1 2 Diumenge
Sant Quirze del Valles (Les Fonts) Valles Occid. B 13.727 1 2 Diumenge
Barbera del Valles Valles Occidental B 26428 1 Dilluns
Polinya Valles Occidental B 5.145 1 Dilluns
Sabadell (Centre) Valles Occidental B 183.788 1 6 Dilluns
(aldes de Montbui Valles Occidental B 14.867 1 Dimarts
Montcada i Reixac (Bifurcaci) Valles Occidental B 28.295 1 2 Dimarts
Sabadell (Creu Alta) Valles Occidental B 183.788 1 6 Dimarts
Montcada i Reixac (Montcada Centre) ~ Vallés Occidental B 28.295 1 2 Dimecres
Ripollet Valles Occidental B 30.235 1 Dimecres
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NOM MUNICIPI COMARCA PROV. N°HABIT.  N°M.  N°MERC. DIA SETMANA
Sabadell (Torre-Romeu) Valles Occidental B 183.788 1 6 Dimecres
Sant Quirze del Valles Valles Occidental B 13.727 1 2 Dimecres
Terrassa (Martf I'Huma) Valles Occidental B 174.756 1 Dimecres
Badia del Vallés Vallés Occidental B 14714 1 Dijous
Sabadell (Campo Amor) Vallés Occidental B 183.788 1 6 Dijous
St. Cugat del Valles Valles Occidental B 60.265 1 Dijous
Sta. Perpétua de Mogoda Vallés Occidental B 22.000 1 Dijous
Cerdanyola del Valles (Fontetes) Valles Occidental B 53.481 1 2 Divendres
Cerdanyola del Vallés(Serraparera) Vallés Occidental B 53.481 1 2 Divendres
Llinars del Valles Valles Occidental B 7238 1 Divendres
Sentmenat Valles Occidental B 5921 1 Divendres
Castellar del Valles Valles Occidental B 18.255 1 Dissabte
Palau-Solita i Plegamans Valles Occidental B 11.384 1 Dissabte
Rubi Valles Occidental B 61.159 1 Dissabte
Sabadell (Merinals) Valles Occidental B 183.788 1 6 Dissabte
Cardedeu Valles Oriental B 12792 1 Dilluns
Parets del Valles Valles Oriental B 14.983 1 Dilluns
Mollet del Valles Valles Oriental B 50.000 1 Dimarts
Franqueses del Valles, Les Vallés Oriental B 14913 1 2 Dimecres
Mollet del Valles Valles Oriental B 50.000 1 2 Dimecres
Montornés del Vallés Valles Oriental B 12.868 1 2 Dimecres
Parets del Valles Valles Oriental B 14.983 1 Dimecres
Sant Celoni Valles Oriental B 12.700 1 Dimecres
Granollers Vallés Oriental B 56.231 1 Dijous
Llagosta, La Vallés Oriental B 61818 1 Dijous
Aiguafreda Valles Oriental B 2155 1 Divendres
Ametlla del Valles Valles Oriental B 6133 1 Divendres
Roca del Valles, La Valles Oriental B 7748 1 Divendres
Llica de Vall Valles Oriental B 5230 1 Divendres
Mollet del Valles Valles Oriental B 50.000 1 2 Divendres
Montmelé Valles Oriental B 8.800 1 Divendres
Montornés del Vallés Valles Oriental B 12868 1 2 Divendres
Sant Fost de Campsentelles Vallés Oriental B 6.479 1 Divendres
Bigues i Riells Valles Oriental B 5703 1 Dissabte
Castelltercol Vallés Oriental B 2.031 1 Dissabte
Granollers (Can Bassa) Valles Oriental B 53.105 1 Dissabte
Garriga, La Valles Oriental B 12.037 1 Dissabte
Franqueses del Vallés, Les Valles Oriental B 14913 1 2 Dissabte
Martorelles Valles Oriental B 4.906 1 Dissabte
St. Feliu de Codines Valles Oriental B 4.530 1 Dissabte
Sta. Maria de Palautordera Valles Oriental B 6.442 1 Dissabte
Canovelles Valles Oriental B 13.000 1 Diumenge
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Llica d'Amunt Valles Oriental B 10.209 1 Diumenge
St. Antoni de Vilamajor Valles Oriental B 3.829 1 Diumenge
Vilanova del Vallés Valles Oriental B 2.540 1 Diumenge
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Distribuccio de mercats de marxants.

Ambit comarcal.

COMARQUES DIES
DILLUNS DIMARTS DIMECRES DIJOUS DIVENDRES DISSABTE DIUMENGE TOTAL % S. TOTAL COM.
Alt Camp 1 1 2 1 5 1,31
Alt Emporda 1 1 2 1 2 1 3 11 2,88
Alt Penedés 1 2 1 2 1 7 1,83
Alt Urgell 1 1 1 3 0,79
Alta Ribagorca 1 1 2 0,52
Anoia 2 2 1 3 8 2,09
Bages 1 3 4 3 4 4 19 4,97
Baix Camp 2 1 3 2 2 1 11 2,88
Baix Ebre 2 1 2 2 1 3 11 2,88
Baix Emporda 1 2 2 2 2 2 11 2,88
Baix Llobregat 4 4 6 6 4 5 1 30 7,85
Baix Penedés 1 2 1 1 4 9 2,36
Barcelonés 1 2 6 1 4 5 2 20 5,24
Bergueda 2 1 1 4 1,05
Cerdanya 1 1 1 0,26
Conca de Barbera 2 1 1 2 6 1,57
Garraf 1 1 3 2 1 8 2,09
Garrigues 2 1 3 0,79
Garrotxa 1 1 1 1 4 1,05
Gironés 1 3 1 1 1 7 1,83
Maresme 2 3 5 6 7 9 2 34 8,90
Montsia 1 1 2 3 7 1,83
Noguera 1 1 1 1 4 1,05
Osona 1 1 2 1 1 2 3 11 2,88
Pallars Jussa 1 1 2 0,52
Pallars Sobira 1 1 0,26
Pla d'Urgell 2 1 3 0,79
Pla de L'Estany 1 1 0,26
Priorat 2 1 1 4 1,05
Ribera d'Ebre 1 2 1 1 3 8 2,09
Ripollés 1 1 1 2 2 7 1,83
Segarra 1 1 2 0,52
Segria 1 2 4 3 5 2 17 4,45
Selva 2 3 2 3 3 5 18 4,71
Solsonés 1 1 2 0,52
Tarragonés 1 2 2 4 3 4 2 18 4,71
Terra Alta 2 1 3 0,79
Urgell 1 1 1 3 0,79
Vall d'Aran 1 1 0,26
Vallés Occidental 3 3 5 4 4 4 3 26 6,81
Vallés Oriental 2 1 5 2 8 8 4 30 7,85
TOTAL 32 51 70 52 69 69 39 382 100%
% S. TOTAL
SETMANA 8,38 13,35 18,32 13,61 18,07 18,06 10,20 100%




Distribucio de mercats de marxants.
Ambit comarcal.

COMARQUES | DIES
[DILLUNS DIMARTS DIMECRES DIJOUS DIVENDRES DISSABTE DIUMENGE TOTAL % S.TOTAL COM.
Maresme 2 3 5 6 6 9 2 34 8,95
Vallés Oriental 2 1 5 2 8 8 4 30 7,92
Baix Llobregat 4 4 6 6 4 5 1 30 7,39
Vallés Occidental 3 3 5 4 4 4 3 26 6,86
Barcelonés 1 2 6 1 4 4 2 20 6,33
Bages 1 3 4 3 4 4 19 5,01
Selva 2 3 2 3 3 5 18 4,75
Segria 2 2 4 3 5 2 18 4,45
Tarragonés 1 2 5 5 1 4 2 20 3,92
Alt Emporda 1 1 2 1 2 1 3 11 2,90
Baix Camp 2 1 3 2 2 1 11 2,90
Baix Emporda 1 2 2 2 2 2 11 2,90
Osona 1 1 2 1 1 2 3 11 2,90
Baix Ebre 2 1 2 2 1 3 11 2,64
Baix Penedeés 1 2 1 1 4 10 2,36
Anoia 2 2 1 3 8 2,11
Garraf 1 1 3 2 1 8 2,11
Ribera d'Ebre 1 2 1 1 3 2 1 8 2,11
Gironés 1 3 1 1 1 7 1,85
Montsia 1 1 2 3 7 1,85
Ripollés 1 1 1 2 2 7 1,85
Alt Penedes 1 2 1 2 1 7 1,58
Conca de Barbera 2 1 1 2 6 1,58
Alt Camp 1 1 2 1 5 1,32
Bergueda 2 1 1 4 1,06
Garrotxa 1 1 1 1 4 1,06
Noguera 1 1 1 1 4 1,06
Priorat 2 1 1 4 1,06
Alt Urgell 1 1 1 3 0,79
Garrigues 2 1 3 0,79
Pla d'Urgell 2 1 3 0,79
Segarra 1 1 1 3 0,79
Terra Alta 2 1 3 0,79
Urgell 1 1 1 3 0,79
Cerdanya 1 1 2 0,53
Pallars Jussa 1 1 2 0,53
Solsonés 1 1 2 0,53
Pallars Sobira 1 1 2 0,26
Pla de L'Estany 1 1 0,26
Vall d'Aran 1 1 0,26
Alta Ribagorca 1 1 2 0,05
TOTAL 32 51 70 52 69 69 39 382 100%

% S. TOTAL SETMANA 8,38 13,35 18,32 13,61 18,07 18,07 10,20 100%
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Provincia BARCELONA
Percentatge parades sectors
comercials establertes per COMARCA















Barcelones

22,67 % Parades d’Alimentacio
12 % Parades d’Equi
10,22 % Parades d’Equi
7,56 % Parades de Lleu
46,22 % Parades de Textil i
1,33 % Parades Salut i Co
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Maresme













Provincia GIRONA
Percentatge parades sectors
comercials establertes per COMARCA
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Pla de I'Estany

46,46 % Parades d’Alimentacio
12,12 % Parades d’Equipamen
7,07 % Parades d’Equip
2,02 % Parades de Lle
31,31 % Parades de Tex
1,01 % Parades Salut i
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Provincia LLEIDA
Percentatge parades sectors
comercials establertes per COMARCA
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Alta Ribagorca










Pallars Jussa













20,08 % Parades d’Alime
8,19 % Parades d’Equi
12,81 % Parades d’Equipa
2,25 % Parades de Lleure i C
56,01 % Parades de Textil i
0,66 % Parades Salut i
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Urgell

"

46,99 % Parades d’Alimentaci
7,83 % Parades d’Equipam
9,64 % Parades d’Equipame
0,10 % Parades de Lleure i Cul

34,94 % Parades de Textil i Mod
0,50 % Parades Salut i Cosmeéti
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Provincia TARRAGONA
Percentatge parades sectors
comercials establertes per COMARCA
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Alt Camp

54,23 % Parades d’Alimentacié
12,68 % Parades d’Equipa
9,86 % Parades d’Equip
2,11 % Parades de Lle
19,01 % Parades de Té
2,11 % Parades Sal
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Baix Camp













Montsia
















analisi quantitativa
sectorial



Analisi quantitativa sectorial

Un cop tractades les xifres (percentatge de parades de cadascun dels sec-
tors comercials, establerts per comarca, del total de Catalunya), dins I'anali-
si quantitativa global (punt 6.1.7), determinem ara els resultats recollits als
diferents sectors.

Realitzem dintre |'analisi quantitativa sectorial un tractament exhaustiu dels
subsectors.

Recollim en primer lloc el percentatge total de les parades presents als mer-
cats de marxants per sectors comercials globals :

Alimentacio.

Equipament de la llar.

Equipament de la persona.

Lleure — cultura.

Textil moda.

Salut i cosmeética.
Detallats aquests percentatges per sectors, es tracten les xifres obtingudes
per subsectors fent una amplia i profunda analisi. Amb aquesta investigacié

exhaustiva, als quadres i grafiques que segueixen podem analitzar abasta-
ment les caracteristiques i realitat de cada sector.
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Els resultats obtinguts ens porten a les seglients conclusions:

- el sector amb més presencia en tots els mercats de marxants a Catalunya,
amb una diferéncia significativa respecte a la resta, és el TEXTIL - MODA
(52,68 %), i dintre d'aquest sector la roba de dona (39,27 %) obté la prime-
ra posicié, fet que denota la forta competitivitat existent entre els marxants
especialitzats en aquest subsector i la saturacié d'oferta al mercat.

- dins el sector ALIMENTACIO, generador d'atractivitat envers la visita a un
mercat de marxants, I'especialitzacié (caramels, formatges, artesans..) té& un
index presencial baix , pertanyent la majoria de les parades al grup de fruita
i verdura, quan l'atraccio, atenent el criteri de consumidors enquestats, molts
cops s'origina per les parades d'alimentacié especialitzades.
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Sectors presents als mercats

1,45% 16,91%

10,86%
52,68%
15,37%
2,72%
O Alimentacio B Equipament de la Llar
0 Equipament de la persona OLleure i cultura
B Téxtil moda O Salut i cosmética

En aquest grafic veiem que és textil i moda el sector amb més presencia als
mercats de marxants de Catalunya. Arreu de les diferents comarques, perfils
provincials i configuracions de mercat de marxants predomina amb forca el
sector de la moda amb un 52,68% ; per tant, la majoria de les parades ana-
litzades tenen en venda articles de roba de dona, home i nen.

Seguit del sector de I'alimentacié, que representa el 16,91% del total de les
parades existents als mercats de marxants setmanals, perd amb molta dife-
réncia respecte al téxtil-moda, gairebé un 36 % menys de quota de mercat.

Lequipament de la persona, en tercer lloc, té una preséncia molt més equi-
parada a l'alimentacié, amb un 15,37%. Lleure i cultura i salut i cosmética
sén els sectors amb una menor representativitat, amb un 2,72% i un 1,45%
respectivament, i una diferencia substancial respecte a la resta de sectors.

Sectors de venda del mercat Percentatge
Textil i moda 52,68 %
Alimentacié 16,91 %
Equipament de la persona 15,37 %
Equipament de la llar 10,86 %
Lleure i cultura 2,72 %
Salut i cosmeética 1,46 %
Total 100 %
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Alimentacio

61,67%
1,39%
2,96%
OFruita i verdura E Pastisseria OConserves
OEnoteca HLlegums i cereals O Artesans
l Xarcuteria OFormatgeria M Altres: Caramels
B Aviram OCarns OHerbolaris i fruits secs
W Xurreria W Gelats H Pollastre I'ast
B Frankfurts EQueviures OBar

En la realitzacio del treball de camp, ens sembla imprescindible el poder ana-
litzar amb el maxim detall el sector de I'alimentacié.

El sector ha estat subdividit en els seglients grups: fruita i verdura, pastis-
seria, conserves, enoteca, llegums i cereals, artesans, xarcuteria, formatge-
ria, altres: caramels, aviram, carns, herbolaris i fruits secs, xurreria, gelats,
pollastres a I'ast, frankfurt, queviures i bar.

Analitzat rigorosament el sector, comprovem que les parades de fruita i ver-
dura sén, amb un 61,67%, les que major preséncia tenen als mercats de
marxants, perd també cal recordar que la nova entrada d'aquesta especialit-
zacio als mercats de marxants esta limitada a molts municipis.

Segueixen aquelles classificades com a herbolaris i fruits secs amb un
8'98%, conserves i xarcuteria presenten un percentatge del 6,85% al total
de parades d'un mercadet, amb una quota de mercat diferencial respecte de
fruita i verdura de més del 50 %.

Cal destacar el fet que el sector alimentacid no té permis de venda a tots els
mercats de marxants de Catalunya. Unicament els fruits secs, herbolaris,
caramels, xurreries i pastisseries estan autoritzades per considerarse pro-
ductes que no han de passar un control sanitari o que sén de consum imme-
diat.
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Sector alimentaci6 Percentatge
Fruita i verdura 61,67 %
Herbolaris i fruits secs 8,98 %
Conserves 6,85 %
Xarcuteria 6,85 %
Xurreria 4,81 %
Pastisseria 2,96 %
Pollastres a I'ast 2,31 %
Artesans 1,39 %
Bar 1,11 %
Aviram 0,93 %
Altres: caramels 0,56 %
Queviures 0,37 %
Llegums i cereals 0,36 %
Gelats 0,29 %
Carns 0,19 %
Frankfurt 0,19 %
Enoteca 0,09 %
Formatges 0,09 %
Total 100 %
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Equipament de la llar

0,12%
0,37%
0,73%

1,59%

49,63%

18,78%

O Téxtil domestic M Estris de cuina/aparells eléctrics
O Articles de ferreteria/bricolatge OFlors i plantes

B Maquinaria jardi O Animals de granja

H Mobles O Mascotes

M Artesans B Decoracio

O Ceramica O Telefonia

B Ganiveteria B Tot a 0,60 euros.

B Matalasseria

El sector d’equipament de la llar presenta una classificacié que ens permet
determinar que, un cop més, el textil té una singular rellevancia als mercats
de marxants, i quins sén els subsectors que no hi tenen preséencia.

Els subsectors considerats dins d'aquest grup sén: téxtil domeéstic, estris de
cuina/aparells electrics, articles de ferreteria/bricolatge, flors i plantes, maqui-
naria de jardi, animals de granja, mobles, mascotes, artesans, decoracid,
ceramica, telefonia, ganiveteria, tot a 0,60 euros.

El textil domestic representa un 49,63% del total de parades d'equipament
de la llar, gairebé la meitat de la quota total de subsectors.

Els estris de cuina i les flors i plantes, amb un 18,78% i un 14,76% respecti-
vament, representen els seglients sectors amb una presencia més signifi-

cativa respecte a la resta que els segueixen.

Entre aquells que no tenen gaire presencia als mercats de marxants, trobem
artesania, ganiveteria i mobles.
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Sector equipament de la llar Percentatge
Textil domestic 49,63 %
Estris de cuina / Aparells eléctrics 18,78 %
Flors i plantes 14,76 %
Decoracié 7,44 %
Articles ferreteria /Bricolatge 3,90 %
Animals de granja 1,59 %
Mascotes 1,46 %
Ceramica 0,85 %
Matalasseria 0,73 %
Maquinaria jardi 0,37 %
Mobles 0,37 %
Telefonia 0,12 %
Artesans 0,00 %
Ganiveteria 0,00 %
Multipreu 0,00 %
Total 100 %

164



Equipament de la persona

0,09% O Calcgat

Ml Pelleteria

35,38% OComplements i articles de pell
O Merceria

M Joieria/Rellotgeria

O Artesania

1,35% H Ortopédia

OBéns usats

4,24%

45,76%

Pel que fa a equipament de la persona, els subsectors analitzats han estat:
calcat, pelleteria, complements i articles de pell, merceria, joieria/rellotgeria,
artesania, ortopédia i béns usats.

Observem que un 45,76% de les parades venen complements i articles de
pell, seguides amb un 35,38% d'aquelles que venen calcat, I'oferta més
representativa d'aquest sector.

Els articles de joieria i rellotgeria representen un 12,36% de les parades d'e-
quipament de la llar que trobem als mercats de marxants.La resta d'oferta
d’equipament de la persona no supera el 5 % de la quota total.

Sector equipament de la persona Percentatge
Complements i articles de pell 45,76 %
Calcat 35,38 %
Joieria / Rellotgeria 12,36 %
Merceria 4,24 %
Pelleteria 1,35 %
Béns usats 0,82 %
Ortopedia 0,09 %
Artesania 0,00 %
Total 100 %
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Lleure i cultura

0,60% O Segells/Monedes

3 59%1 20% E Musica(CD/cassette)
0,00% OLlibres/papereria
1,80% 32,93% O Articles d'esports
B Joguines
O Instruments musicals
H Automobil
OPesca
o,

13,17% 4,79% B Quadres/pintures
E Telefonia

41,32%

Loferta de lleure i cultura la classifiguem en : segells i monedes, musica, lli-
bres/papereria, articles d'esport, joguines, instruments musicals, automobil,
pesca, quadres/pintura i telefonia.

Els subsectors amb més representativitat dins el grup sén les joguines, la
musica i els articles esportius.

Un 41,32% de les parades correspon a la venda de joguines. La musica, amb
un 32,93% de les parades, ocupa el segon lloc, seguida dels articles espor-
tius, amb un 13,17 % , pero en cap cas la presencia de cada un d'aquests no
és superior a la mitjana (50%) de tot el grup, com succeeix en altres sectors.

La musica és un dels grups més perjudicats per la venda il-legal i la pirateria,
fet que esta provocant que molts marxants s'estiguin plantejant tancar.
Gairebé no hi ha demanda, i la que hi ha s’ha tornat molt més exigent amb

els preus.

Loferta d'articles esportius fa referéncia a elements propis de diferents dis-
ciplines esportives. Els xandalls es consideren dins del sector de textil.

La resta de grups no superen el 5% de preséncia
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Sector lleure i cultura Percentatge

Joguines 41,32 %
Mdusica 32,93 %
Articles esportius 13,17 %
Llibres /Papereria 4,79 %
Pesca 3,59 %
Automobils 1,80 %
Quadres / Pintures 1,20 %
Segells / Monedes 0,60 %
Telefonia 0,60 %
Instruments musicals 0,00 %
Total 100 %
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Textil i moda

4,40%
1,86%

23,99% O Llenceria i banyadors
EHHome

ODona

ONen

B Home-Dona

11,28% O Home-Nen

E Dona-Nen

39,27% O Tela per a confeccid

6,95%
9,13%

Textil i moda és el sector amb més preséncia als mercats de marxants.

Aqguest grup I’'hem desglossat en els diferents subsectors: llenceria i banya-
dors, home, dona, nen, home-dona, home-nen, dona-nen i tela per a la con-
feccio.

Analitzant les parades gue ofereixen articles de roba, aquelles que tenen
roba de dona soén les que tenen una major presencia amb un 39,27% del

total de parades de textil.

Les parades que venen llenceria i banyadors (aquests ultims en temporada
d’estiu) tenen una preséncia de gairebé el 24%.

Les parades que venen roba d'home o de nen tenen percentatges proxims
entre ells.

Aquelles que tenen una menor preséncia sén les que venen roba d'home i
nen conjuntament; només un 1,86% |'ofereixen.
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Sector téxtil moda Percentatge

Dona 39,27 %
Llenceria i bany 23,99 %
Home 11,28 %
Nen 9,13 %
Home-dona 6,95 %
Dona-nen 4,40 %
Tela per a confeccio 3,13 %
Home-nen 1,80 %
Total 100 %
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Salut i cosmetica

5,43%

ODrogueria/Neteja

E Perfumeria/Cosmeética

94,57%

Dins el sector de salut i cosmética es consideren els productes de drogue-
ria/neteja, perfumeria i cosmetica, i perruqueria.

La perfumeria i cosmetica representa practicament el total de I'oferta, amb
un 94,57 % de les parades dels mercats de marxants.

Els productes de drogueria i neteja gairebé no tenen preséncia dins els mer-
cats, potser perqué la seva venda avui dia ha declinat envers altres formats
comercials sedentaris.

El percentatge de preséncia de la drogueria ( 5, 43%) resultant del treball de
camp es déna normalment en grans mercats de marxants (proxims a les 100
0 més parades); els mitjans o0 més petits no solen disposar d’ aquest tipus
d'oferta.

Sector salut i cosmeética Percentatge
Perfumeria /Cosmeética 94,57 %
Drogueria 5,43 %
Total 100 %
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Metres lineals i metres quadrats
de venda total i per sectors

Les dades que a continuacié detallem provenen del recompte realitzat sobre
els 382 mercats de marxants de més de 10 parades que existeixen a
Catalunya.

Com és sabut, la mesura majoritariament emprada en I'analisi dels mercats
de marxants, és el metre lineal, perd en canvi a nivell d'estadistiques comer-
cials utilitzem sempre la magnitud del metre quadrat.

Per tant, i per tal que les dades es puguin comparar amb la resta de treballs,
estudis i xifres estadistiques existents fins avui a Catalunya, hem realitzat
aquesta valoracié en metres quadrats.

La metodologia seguida ha consistit a considerar uns metres lineals i una
fondaria mitjans.
Aquest calcul ha estat fet en:

- Alimentacié
- No alimentacio : equipament de la persona, equipament de la llar,
lleure i cultura, téxtil-moda, salut-cosmetica.

Amb aquesta classificacid hem considerat que una parada tipus d‘alimenta-
cid té 6 metres d’amplada per 3,5 metres de fondaria, la qual cosa significa-
ria que una parada tipus té 21 metres quadrats de superficie mitjana.

Una parada de no alimentacié hem considerat que t¢ com a mitjana 4 metres
d'amplada per a 3 metres de fondaria. Significaria doncs que la superficie

mitjana per parada de no alimentacio seria de 12 metres quadrats.

En base a aquestes xifres, hem fet els calculs de la superficie de venda total
i la seva correspondencia per al sector alimentacio i no alimentacio.

Tenim a Catalunya 30.248 parades que es corresponen amb la suma de les
parades que existeixen als 572 mercats de marxants de Catalunya.
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Com és sabut, aquestes 30.248 parades no estan oferint els seus productes
al mateix temps, ja que els marxants, tal i com es desenvolupara a |'apartat
3.4.1,, en la seva immensa majoria realitzen de 5 a 7 mercats a la setmana.

Aqguesta xifra ens ha portat a establir que la mitjana de mercats que un mar-
xant realitza a la setmana és de 5,35 mercats.

Fent correcte aquest valor mitja, significaria que la totalitat de parades que
podem considerar com a superficie comercial consolidada en els mercats de
marxants de Catalunya és de :

Total de parades a Catalunya. 30.248 parades

Total de marxants a Catalunya.

(aplicat I'index corrector) 5.716 marxants
Total de marxants que venen alimentacio. 971 marxants
Total de marxants que venen no alimentacié. 4.745 marxants
Total m2 de superficie de venda d’alimentacio. 20.391 m2

(933 marxants x 21 m2 sup. mitjana)

Total m2 de superficie de venda de no alimentacio. 56.940 m2
(4556 marxants x 12 m2 sup. mitjana)

Total m2 de superficie de venda a Catalunya. 77331 m2
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Analisi quantitativa dels marxants

Per analitzar la realitat dels mercats de marxants de Catalunya des de la pers-
pectiva dels mateixos marxants, analitzem en primer lloc el percentatge de
parades als mercats dels municipis sobre el total de la comarca i respecte
al total de Catalunya, per obtenir amb el resultat una aproximacié de les
comarques on hi ha més concentracié de marxants i, per tant, on el col.lec-
tiu t& més representativitat, aixi com la rotacié que poden realitzar pels dife-
rents mercats d'una mateixa comarca.

Les variables que s'analitzen seguidament han estat fruit de les enquestes
realitzades als marxants de tots i cada un dels mercats de Catalunya de més
de 10 parades. El nombre total d'enquestes realitzades és de 1520. Aquestes
enquestes les han realitzat els técnics del nostre gabinet quan han visitat el
mercat.

En el moment de realitzar les enquestes, s'han tingut en compte aspectes
com ara la representativitat de tots els sectors existents, les caracteristiques
del municipi i I'estructura del mercat analitzat.

Sén molts els marxants que realitzen diferents mercats; per aguest motiu, i
amb l'objectiu que les dades siguin representatives, un mateix venedor
només ha estat enquestat una Unica vegada.

En un mercat de marxants, ens trobem amb parades fetes de taulells i altres
amb el mateix camid, furgonetes o fins i tot remolcs. Aquestes tipologies
han estat considerades en el moment de seleccionar el marxant a enques-
tar.

Tenint en compte totes aquestes observacions, es van realitzar les enques-
tes que ens han portat a les seglents conclusions.
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Alt Camp

Capira del Camp

Percentatge sobre

Percentatge sobre

N° Total de N° Total de

Parades de la Parades de

Mercats N° Parade Comarca Catalunva
Alcover 25 14,71% 0,09%
Brafim 3 1,76% 0,01%
Cabra de Camp 3 1,76% 0,01%
Nulles 2 1,18% 0,01%
Pla de Santa Maria, el 10 5,88% 0,03%
Pont d'Armentera, el 7 4.12% 0,02%
Puigpelat 4 2,35% 0,01%
Riba, la 3 1,76% 0,01%
Valls 101 59,41% 0,35%
Vilabella 6 3,53% 0,02%
Vila-rodona 6 3,53% 0,02%
[Total N° Parades a I'Alt Camp 170 100,00% 0,58%|
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Alt Emporda

Percentatge sobre | Percentatge sobre

N° Total de N° Total de

Parades de la Parades de

Mercats N° Parades| Comarca Catalunya
Agullana 2 0,12% 0,01%
Ampuriabrava 200 12,11% 0,69%
Avinyonet de Puigventds 5 0,30% 0,02%
Bascara 6 0,36% 0,02%
Cadaqués 40 2,42% 0,14%
Castell6 d'Empuries 300 18,17% 1,03%
Colera 5 0,30% 0,02%
Darnius 4 0,24% 0,01%
Escala, I' 106 6,42% 0,36%
Figueres 500 30,28% 1,72%
Garrigas 5 0,30% 0,02%
Jonquera, la 30 1,82% 0,10%
Llanca 39 2,36% 0,13%
Maganet de Cabrenys 9 0,55% 0,03%
Port de la Selva, el 60 3,63% 0,21%
Portbou 40 2,42% 0,14%
Roses 220 13,33% 0,76%
Sant Pere Pescador 80 4,85% 0,27%
[Total N° Parades a I'Alt Emporda 1.651 100,00% 5,67%]

176



Alt Penedes

Percentatge sobre | Percentatge sobre

N° Total de N° Total de

Parades de la Parades de

Mercats N° Parades| Comarca Catalunya
Gelida 38 4,70% 0,13%
Granada, la 5 0,62% 0,02%
Mediona 3 0,37% 0,01%
Pla del Penedes, el 5 0,62% 0,02%
Sant Lloreng d'Hortons 3 0,37% 0,01%
Sant Marti Sarroca 5 0,62% 0,02%
Sant Pere de Riudebitlles 7 0,87% 0,02%
Sant Quinti de Mediona 7 0,87% 0,02%
Sant Sadurni d'Anoia 171 21,14% 0,59%
Santa Margarida i els Monjos 215 26,58% 0,74%
Torrelavit 2 0,25% 0,01%
Vilafranca del Penedés 348 43,02% 1,20%
[Total N° Parades a I'Alt Penedés 809 100,00% 2.78%]|
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Alt Urgell

Percentatge sobre | Percentatge sobre

N° Total de N° Total de

Parades de la Parades de

Mercats N° Parade Comarca Catalunva
Bassella 2 1,08% 0,01%
Josa i Tuixén 1 0,54% 0,00%
Oliana 8 4,30% 0,03%
Organya 35 18,82% 0,12%
Seu d'Urgell, la 140 75,27% 0,48%
[Total N° Parades a I'Alt Urgell 186 100,00% 0,64%|
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Pont de"Suert

Alta Ribagorca

Percentatge sobre | Percentatge sobre
N° Total de N° Total de
Parades de la Parades de
Mercats N° Parades| Comarca Catalunya
Pont de Suert, el 15 53,57% 0,05%
Vilaller 13 46,43% 0,04%
[Total N° Parades a I'Alta Ribagorca 28 100,00% 0,10%]
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Anoia

Percentatge sobre

Percentatge sobre

N° Total de N° Total de

Parades de la Parades de

Mercats N° Parade Comarca Catalunya
Cabrera d'lgualada 3 0,67% 0,01%
Calaf 60 13,42% 0,21%
Capellades 38 8,50% 0,13%
Hostalets de Pierola 2 0,45% 0,01%
Igualada 108 24,16% 0,37%
Llacuna, la 4 0,89% 0,01%
Masquefa 28 6,26% 0,10%
Odena 3 0,67% 0,01%
Piera 69 15,44% 0,24%
Pobla de Claramunt, la 3 0,67% 0,01%
Sant Marti de Tous 3 0,67% 0,01%
Santa Margarida de Montbui 72 16,11% 0,25%
Torre de Claramunt, la 4 0,89% 0,01%
Vallbona d'Anoia 5 1,12% 0,02%
Vilanova del Cami 45 10,07% 0,15%
[Total N° Parades a I'Anoia 447 100,00% 1,54%|
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Cardona

Bages

Percentatge sobre | Percentatge sobre

N° Total de N° Total de

Parades de la Parades de

Mercats N° Parades| Comarca Catalunya
Artés 29 5,18% 0,10%
Avinyd 25 4,46% 0,09%
Balsareny 25 4,46% 0,09%
Callus 5 0,89% 0,02%
Cardona 25 4,46% 0,09%
Castellbell i el Vilar 20 3,57% 0,07%
Estany, I' 1 0,18% 0,00%
Manresa 117 20,89% 0,40%
Moia 12 2,14% 0,04%
Monistrol de Montserrat 16 2,86% 0,05%
Navarcles 15 2,68% 0,05%
Navas 18 3,21% 0,06%
Sallent 36 6,43% 0,12%
Sant Feliu Sasserra 8 1,43% 0,03%
Sant Fruitds de Bages 8 1,43% 0,03%
Sant Joan de Vilatorrada 65 11,61% 0,22%
Sant Salvador de Guardiola 40 7,14% 0,14%
Sant Viceng de Castellet 62 11,07% 0,21%
Santa Maria d'Olé 3 0,54% 0,01%
Santpedor 15 2,68% 0,05%
Suria 15 2,68% 0,05%
[Total N° Parades al Bages 560 100,00% 1,92%]
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Baix Camp

Vandellds i
I'Hospital

Percentatge sobre | Percentatge sobre

N° Total de N° Total de

Parades de la Parades de

Mercats N° Parades Comarca Catalunva
Aleixar, I' 6 1,34% 0,02%
Alforja 8 1,79% 0,03%
Borges del Camp, les 4 0,89% 0,01%
Cambrils 122 27,29% 0,42%
Mont-roig del Camp 20 4.47% 0,07%
Prades 10 2,24% 0,03%
Pratdip 1 0,22% 0,00%
Reus 114 25,50% 0,39%
Riudoms 5 1,12% 0,02%
Selva de Camp, la 27 6,04% 0,09%
Vandellos i I'Hospitalet de I'Infant 130 29,08% 0,45%
[Total N° Parades al Baix Camp 447 100,00% 1,54%]
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Roquetes

Benifallet

El Perelld

Deltebre

Baix Ebre

Percentatge sobre

Percentatge sobre

N° Total de N° Total de

Parades de la Parades de

Mercats N° Parades| Comarca Catalunya
Aldea, I' 13 3,13% 0,04%
Alfara de Carles 5 1,20% 0,02%
Ametlla de Mar, I' 24 5,77% 0,08%
Ampolla, I 20 4,.81% 0,07%
Benifallet 10 2,40% 0,03%
Camarles 12 2,88% 0,04%
Deltebre 99 23,80% 0,34%
Paiils 7 1,68% 0,02%
Perello, el 26 6,25% 0,09%
Roquetes 20 4,.81% 0,07%
Tortosa 174 41,83% 0,60%
Xerta 6 1,44% 0,02%
[Total N° Parades al Baix Ebre 416 100,00% 1,43%]
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Sart

Cristina

Baix

Emporda

Percentatge sobre | Percentatge sobre

N° Total de N° Total de

Parades de la Parades de

Mercats N° Parades| Comarca Catalunva
Begur 15 1,71% 0,05%
Bisbal d'Emporda, la 150 17,14% 0,52%
Calonge 65 7,43% 0,22%
Castell-Platja d'Aro 89 10,17% 0,31%
Palafrugell 133 15,20% 0,46%
Palamés 169 19,31% 0,58%
Pals 10 1,14% 0,03%
Sant Feliu de Guixols 120 13,71% 0,41%
Santa Cristina d'Aro 5 0,57% 0,02%
Torroella de Montgri 104 11,89% 0,36%
Verges 15 1,71% 0,05%
[Total N° Parades al Baix Emporda 875 100,00% 3,01%]
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Baix Llobregat

de Sesrvjres
Dresvem
obregat
E&plugues
Llcbregat
Percentatge sobre | Percentatge sobre
N° Total de N° Total de
Parades de la Parades de
Mercats N° Parades] Comarca Catalunva
Abrera 96 2,49% 0,33%
Begues 15 0,39% 0,05%
Castelldefels 300 7,79% 1,03%
Cervelld 15 0,39% 0,05%
Collbatoé 110 2,86% 0,38%
Corbera de Llobregat 20 0,52% 0,07%
Corbera d'Ebre 4 0,10% 0,01%
Cornella de Llobregat 165 4,29% 0,57%
Esparreguera 90 2,34% 0,31%
Esplugues de Llobregat 471 12,23% 1,62%
Gava 276 7,17% 0,95%
Martorell 275 7,14% 0,95%
Molins de Rei 98 2,55% 0,34%
Olesa de Montserrat 90 2,34% 0,31%
Palma de Cervelld, la 5 0,13% 0,02%
Palleja 65 1,69% 0,22%
Papiol, el 1 0,03% 0,00%
Prat de Llobregat, el 271 7,04% 0,93%
Sant Andreu de la Barca 200 5,19% 0,69%
Sant Boi de Llobregat 380 9,87% 1,31%
Sant Climent de Llobregat 8 0,21% 0,03%
Sant Esteve de Sesrovires 10 0,26% 0,03%
Sant Feliu de Llobregat 160 4,16% 0,55%
Sant Joan Despi 168 4,36% 0,58%
Sant Just Desvern 25 0,65% 0,09%
Sant Viceng dels Horts 142 3,69% 0,49%
Santa Coloma de Cervelld 2 0,05% 0,01%
Vallirana 25 0,65% 0,09%
Viladecans 363 9,43% 1,25%
[Total N° Parades al Baix Llobregat 3.850 100,00% 13,23%]|
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6 3hs g Baix Penedés

S S
‘Lm“ﬂ.;,f
Banyeres
el Peneds
Albinyana '
Bonastre
El Vendrell
Percentatge sobre | Percentatge sobre
N° Total de N° Total de
Parades de la Parades de
Mercats N° Parades| Comarca Catalunya
Albinyana 6 1,83% 0,02%
Arbog, I' 38 11,62% 0,13%
Banyeres del Penedés 10 3,06% 0,03%
Bisbal del Penedes, la 8 2,45% 0,03%
Bonastre 1 0,31% 0,00%
Calafell 70 21,41% 0,24%
Cunit 85 25,99% 0,29%
Lloreng del Penedés 13 3,98% 0,04%
Maslloreng 1 0,31% 0,00%
Vendrell, el 95 29,05% 0,33%
[Total N° Parades al Baix Penedés 327 100,00% 1,12%|
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Barcelones

Badaona

Percentatge sobre | Percentatge sobre

N° Total de N° Total de

Parades de la Parades de

Mercats N° Parade Comarca Catalunya
Badalona 535 14,55% 1,84%
Barcelona 945 25,71% 3,25%
Hospitalet de Llobregat, I' 569 15,48% 1,96%
Sant Adria de Besos 930 25,30% 3,20%
Santa Coloma de Gramenet 697 18,96% 2,40%
[Total N° Parades al Barcelonés 3.676 100,00% 12,63%|
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Bergueda

de Befgueda

- La Pobla dg Lillet

Percentatge sobre | Percentatge sobre

N° Total de N° Total de

Parades de la Parades de

Mercats N° Parades| Comarca Catalunya
Baga 15 ,26% 0,05%
Berga 90 55,56% 0,31%
Borreda 3 1,85% 0,01%
Casserres 6 3,70% 0,02%
Cercs 2 1,23% 0,01%
Gironella 10 6,17% 0,03%
Gosol 6 3,70% 0,02%
Guardiola de Bergueda 5 3,09% 0,02%
Montmajor 3 1,85% 0,01%
Pobla de Lillet, la 4 2,47% 0,01%
Puig-reig 10 6,17% 0,03%
Quar, la 4 2,47% 0,01%
Saldes 2 1,23% 0,01%
Vallcebre 2 1,23% 0,01%
[Total N° Parades al Bergueda 162 100,00% 0,56%]
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Moniella i Martinet

Bellver de Cerdanya

Cerdanya

J Percentatge sobre | Percentatge sobre
N° Total de N° Total de
Parades de la Parades de
Mercats N° Parade Comarca Catalunva
Alp 3 6,52% 0,01%
Bellver de Cerdanya 6 13,04% 0,02%
Llivia 3 6,52% 0,01%
Montella i Martinet 4 8,70% 0,01%
Puigcerda 30 65,22% 0,10%
[Total N° Parades a la Cerdanya 46 100,00% 0,16%|
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Conca de Barbera

Percentatge sobre | Percentatge sobre

N° Total de N° Total de

Parades de la Parades de

Mercats N° Parade Comarca Catalunya
Blancafort 2 1,40% 0,01%
Espluga de Francoli, I' 40 27,97% 0,14%
Montblanc 45 31,47% 0,15%
Pira 3 2,10% 0,01%
Santa Coloma de Queralt 35 24,48% 0,12%
Sarral 8 5,59% 0,03%
Solivella 4 2,80% 0,01%
Vilaverd 1 0,70% 0,00%
Vimbodi 5 3,50% 0,02%
[Total N° Parades a Conca de Barbera 143 100,00% 0,49%|
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Vilanovaila G

Sant Pere de Ribes

Garraf

Percentatge sobre | Percentatge sobre

N° Total de N° Total de

Parades de la Parades de

Mercats N° Parades Comarca Catalunya
Cubelles 85 19,19% 0,29%
Sant Pere de Ribes 155 34,99% 0,53%
Sitges 48 10,84% 0,16%
Vilanova i la Geltru 155 34,99% 0,53%
[Total N° Parades al Garraf 443 100,00% 1,52%|
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""Lj“‘fg‘\ o -
', j’ ;L‘Y\F‘* e Garrigues

Castelldans

<
-

de le de les Garvig :

Percentatge sobre | Percentatge sobre

N° Total de N° Total de

Parades de la Parades de

Mercats N° Parades Comarca Catalunya
Albi, I 2 1,49% 0,01%
Arbeca 5 3,73% 0,02%
Bellaguarda 3 2,24% 0,01%
Borges Blanques, les 84 62,69% 0,29%
Bovera 10 7,46% 0,03%
Castelldans 4 2,99% 0,01%
Cervia de les Garrigues 1 0,75% 0,00%
Granyena de les Garrigues 1 0,75% 0,00%
Juneda 18 13,43% 0,06%
Omellons, els 2 1,49% 0,01%
Vinaixa 4 2,99% 0,01%
[Total N° Parades a les Garrigues 134 100,00% 0,46%]
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Garrotxa

Percentatge sobre | Percentatge sobre

N° Total de N° Total de

Parades de la Parades de

Mercats N° Parade Comarca Catalunya
Besalu 20 9,05% 0,07%
Castellfollit de la Roca 4 1,81% 0,01%
Olot 164 74,21% 0,56%
Planes d'Hostoles, les 10 4,52% 0,03%
Sant Feliu de Pallerols 8 3,62% 0,03%
Sant Jaume de Llierca 7 3,17% 0,02%
Sant Joan les Fonts 4 1,81% 0,01%
Tortella 4 1,81% 0,01%
[Total N° Parades a la Garrotxa 221 100,00% 0,76%|
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Cassa de la Selva

Llagecstera

Girones

J Percentatge sobre | Percentatge sobre
N° Total de N° Total de
Parades de la Parades de
Mercats N° Parade Comarca Catalunva
Bescano 5 0,84% 0,02%
Bordils 1 0,17% 0,00%
Cassa de la Selva 85 14,29% 0,29%
Celra 7 1,18% 0,02%
Cervia de Ter 4 0,67% 0,01%
Flaca 1 0,17% 0,00%
Forners de la Selva 2 0,34% 0,01%
Girona 261 43,87% 0,90%
Llagostera 42 7,06% 0,14%
Salt 137 23,03% 0,47%
Sant Gregori 5 0,84% 0,02%
Sarria de Ter 45 7,56% 0,15%
[Total N° Parades al Gironés 595 100,00% 2,05%]
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Arenys

Maresme

Percentatge sobre | Percentatge sobre
N° Total de N° Tota
Mercats N P Parades de la ParadesI gz

— arac!]eOs Comarca Catalunya
Arenys de Mar 190 0’44?) 0 oo
Arenys de Munt 30 8’32"& e
Argentona 14 oo "A) 0089
Cabrera de Mar 5 053 "A) 0005
Cabrils 3 8?%"? 001
Caldes d'Estrac ’ b 014
Calella ‘7‘2 1’75?} 0250
Canet de Mar 49 3’15"& S
Dosrius 30 2’14"& S
Malgrat de Mar 133 s "A) S
Masnou, el 62 5’82"& S
Mataré 517 . T
Montgat 10 2’63"& A
Palafolls 10 0’44"& S
Pineda de Mar 370 10’44"& Sk
Premia de Dalt 37 6’19"& L
Premia de Mar 150 (15’62"& s
Sant Andreu de Llavaneres 28 1’26"& e
Sant Pol de Mar 10 ’ 3"A) A
Sant Viceng de Montalt 3 0’44"& S
Santa Susanna 150 0’13"& S
=an! : 6,560A> 0,52%
LN 2 0,350A> 0,03%
Tordera 250 10’18"& SRE
Vilassar de Dalt 25 0’94"& e
IVilassar de Mar 75 ;gg"f 8222;0
Total N° Parades al Mare : ; : :

sme 2.285 100,00% 7,85%]|
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Monts

Sant Jaume dEnveja

Percentatge sobre | Percentatge sobre

N° Total de N° Total de

Parades de la Parades de

Mercats N° Parades| Comarca Catalunya
Alcanar 25 6,30% 0,09%
Amposta 142 35,77% 0,49%
Freginals 1 0,25% 0,00%
Galera, la 5 1,26% 0,02%
Godall 4 1,01% 0,01%
Mas de Barberans 9 2,27% 0,03%
Sant Carles de la Rapita 128 32,24% 0,44%
Sant Jaume d'Enveja 10 2,52% 0,03%
Santa Barbara 20 5,04% 0,07%
Sénia, la 20 5,04% 0,07%
Ulldecona 33 8,31% 0,11%
[Total N° Parades al Montsia 397 100,00% 1,36%]
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Noguera

Percentatge sobre | Percentatge sobre

N° Total de N° Total de

Parades de la Parades de

Mercats N° Parade Comarca Catalunya
Albesa 10 3,18% 0,03%
Artesa de Segre 40 12,74% 0,14%
Balaguer 220 70,06% 0,76%
Camarasa 3 0,96% 0,01%
Menarguens 3 0,96% 0,01%
Montgai 1 0,32% 0,00%
Penelles 4 1,27% 0,01%
Ponts 30 9,55% 0,10%
Torrelameu 2 0,64% 0,01%
Vallfogona de Balaguer 1 0,32% 0,00%
[Total N° Parades a Noguera 314 100,00% 1,08%]
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’
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Sant Mg
da Centelfs

Percentatge sobre | Percentatge sobre

N° Total de N° Total de

Parades de la Parades de

Mercats N° Parades Comarca Catalunya
Alpens 8 0,73% 0,03%
Balenya 2 0,18% 0,01%
Centelles 57 5,21% 0,20%
Folgueroles 4 0,37% 0,01%
Manlleu 170 15,53% 0,58%
Masies de Voltrega, les 140 12,79% 0,48%
Montesquiu 5 0,46% 0,02%
Olost 2 0,18% 0,01%
Prats de Llucanes 25 2,28% 0,09%
Roda de Ter 14 1,28% 0,05%
Sant Bartomeu del Grau 5 0,46% 0,02%
Sant Boi de Lluganés 5 0,46% 0,02%
Sant Hipolit de Voltrega 8 0,73% 0,03%
Sant Marti de Centelles 4 0,37% 0,01%
Sant Quirze de Besora 5 0,46% 0,02%
Sant Viceng de Torello 7 0,64% 0,02%
Seva 5 0,46% 0,02%
Taradell 12 1,10% 0,04%
Tona 25 2,28% 0,09%
Torelld 71 6,48% 0,24%
Vic 520 47,49% 1,79%
Viladrau 1 0,09% 0,00%
[Total n° Parades a Osona 1.095 100,00% 3,76%]
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Pallars Jussa

Percentatge sobre | Percentatge sobre

N° Total de N° Total de

Parades de la Parades de

Mercats N° Parade Comarca Catalunya
Isona i Conca Della 2 2,44% 0,01%
Pobla de Segur, la 20 24,39% 0,07%
Tremp 60 73,17% 0,21%
[Total n° Parades al Pallars Jussa 82 100,00% 0,28%|
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Pallars Sobira

Percentatge sobre | Percentatge sobre
N° Total de N° Total de
Parades de la Parades de
Mercats N° Parade Comarca Catalunva
Esterri d'Aneu 4 13,79% 0,01%
Sort 25 86,21% 0,09%
[Total N° Parades al Pallars Sobira 29 100,00% 0,10%]
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Pla de I'Estany

Percentatge sobre | Percentatge sobre
N° Total de N° Total de
Parades de la Parades de
Mercats N° Parade Comarca Catalunva
Banyoles 100 92,59% 0,34%
Porqueres 8 7,41% 0,03%
[Total N° Parades al Pla de I'Estany 108 100,00% 0,37%|
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Bell-Lloc d'Urgell

Bellpuig

Torregrossa

J Percentatge sobre | Percentatge sobre
N° Total de N° Total de
Parades de la Parades de
Mercats N° Parade Comarca Catalunya
Barbens 5 2,26% 0,02%
Bell-lloc d'Urgell 11 4,98% 0,04%
Bellvis 2 0,90% 0,01%
Fondarella 4 1,81% 0,01%
Ivars d'Urgell 5 2,26% 0,02%
Linyola 10 4,52% 0,03%
Miralcamp 1 0,45% 0,00%
Mollerussa 166 75,11% 0,57%
Palau d'Anglesola, el 5 2,26% 0,02%
Torregrossa 4 1,81% 0,01%
Vilanova de Bellpuig 8 3,62% 0,03%
[Total N° Parades al Pla d'Urgell 221 100,00% 0,76%|

202



Comudella
de Montsant

Priorat

Percentatge sobre | Percentatge sobre

N° Total de N° Total de

Parades de la Parades de

Mercats N° Parades| Comarca Catalunya
Cornulleda de Montsant 10 18,18% 0,03%
Falset 20 36,36% 0,07%
Marga 4 7,27% 0,01%
Masroig, el 12 21,82% 0,04%
Torre de Fontaubella, la 1 1,82% 0,00%
Ulldemolins 8 14,55% 0,03%
[Total N° Parades al Priorat 55 100,00% 0,19%]
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Ribera d’Ebre
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tar
Tivissa

Percentatge sobre | Percentatge sobre

N° Total de N° Total de

Parades de la Parades de

Mercats N° Parades| Comarca Catalunva
Ascd 8 4,82% 0,03%
Benissanet 3 1,81% 0,01%
Flix 39 23,49% 0,13%
Garcia 3 1,81% 0,01%
Ginestar 3 1,81% 0,01%
Miravet 5 3,01% 0,02%
Méra d'Ebre 28 16,87% 0,10%
Méra la Nova 38 22,89% 0,13%
Palma d'Ebre, la 3 1,81% 0,01%
Rasquera 10 6,02% 0,03%
Riba-roja d'Ebre 16 9,64% 0,05%
Tivissa 10 6,02% 0,03%
[Total N° Parades a la Ribera d'Ebre 166 100,00% 0,57%|

204



o

Ripolles

Camprodon

LFau de Seglries

Percentatge sobre | Percentatge sobre

N° Total de N° Total de

Parades de la Parades de

Mercats N° Parade Comarca Catalunva
Campdevanol 40 23,81% 0,14%
Camprodon 18 10,71% 0,06%
Llanars 3 1,79% 0,01%
Mollo 5 2,98% 0,02%
Ribes de Freser 15 8,93% 0,05%
Ripoll 50 29,76% 0,17%
Sant Joan de les Abadesses 20 11,90% 0,07%
Sant Pau de Seguries 15 8,93% 0,05%
Vilallonga de Ter 2 1,19% 0,01%
[Total N° Parades al Ripollés 168 100,00% 0,58%|
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Segarra

Percentatge sobre | Percentatge sobre

N° Total de N° Total de

Parades de la Parades de

Mercats N° Parade Comarca Catalunya
Cervera 95 54,29% 0,33%
Guissona 45 25,71% 0,15%
Ivorra 2 1,14% 0,01%
Sanaija 8 4,57% 0,03%
Sant Guim de Freixenet 10 5,71% 0,03%
Sant Ramon 5 2,86% 0,02%
Tora 10 5,71% 0,03%
[Total N° Parades a la Segarra 175 100,00% 0,60%|
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La
Percentatge sobre | Percentatge sobre
N° Total de N° Total de
Parades de la Parades de
Mercats N° Parades Comarca Catalunva
Aitona 10 1,17% 0,03%
Alamus, els 5 0,59% 0,02%
Albatarrec 7 0,82% 0,02%
Alcarras 15 1,76% 0,05%
Alcoletge 13 1,52% 0,04%
Alfarras 30 3,51% 0,10%
Alfés 2 0,23% 0,01%
Alguaire 15 1,76% 0,05%
Almacelles 70 8,20% 0,24%
Almenar 14 1,64% 0,05%
Alpicat 10 1,17% 0,03%
Artesa de Lleida 8 0,94% 0,03%
Aspa 1 0,12% 0,00%
Benavent de Segria 5 0,59% 0,02%
Corbins 8 0,94% 0,03%
Gimenells i el Pla de la Font 5 0,59% 0,02%
Granja d'Escarp, la 10 1,17% 0,03%
Llardecans 3 0,35% 0,01%
Lleida 360 42,15% 1,24%
Maials 12 1,41% 0,04%
Massalcoreig 5 0,59% 0,02%
Montoliu de Lleida 1 0,12% 0,00%
Portella, la 5 0,59% 0,02%
Rosselloé 10 1,17% 0,03%
Seros 15 1,76% 0,05%
Soses 5 0,59% 0,02%
Sudanell 3 0,35% 0,01%
Torrebesses 1 0,12% 0,00%
Torrefarrera 200 23,42% 0,69%
Torres de Segre 4 0,47% 0,01%
Vilanova de la Barca 1 0,12% 0,00%
Vilanova de Segria 1 0,12% 0,00%
[Total N° Parades al Segria 854 100,00% 2,94%]|
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Arbucies

Selva

Percentatge sobre | Percentatge sobre

N° Total de N° Total de

Parades de la Parades de

Mercats N° Parade Comarca Catalunya
Amer 30 3,20% 0,10%
Anglés 33 3,52% 0,11%
Arbucies 40 4,26% 0,14%
Blanes 200 21,32% 0,69%
Breda 40 4,26% 0,14%
Caldes de Malavella 31 3,30% 0,11%
Cellera de Ter, la 20 2,13% 0,07%
Hostalric 13 1,39% 0,04%
Lloret de Mar 150 15,99% 0,52%
Macanet de la Selva 15 1,60% 0,05%
Osor 1 0,11% 0,00%
Riells i Viabrea 110 11,73% 0,38%
Riudarenes 4 0,43% 0,01%
Riudellots de la Selva 5 0,53% 0,02%
Sant Hilari de Sacalm 33 3,52% 0,11%
Sant Julia del Llor i Bonmati 5 0,53% 0,02%
Santa Coloma de Farners 50 5,33% 0,17%
Sils 13 1,39% 0,04%
Tossa de Mar 95 10,13% 0,33%
Vidreres 50 5,33% 0,17%
[Total N° Parades a la Selva 938 100,00% 3,22%|
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Solsoneées

2 Morunys

Percentatge sobre | Percentatge sobre
N° Total de N° Total de
Parades de la Parades de
Mercats N° Parade Comarca Catalunva
Sant Lloreng de Morunys 3 4,92% 0,01%
Solsona 58 95,08% 0,20%
[Total N° Parades al Solsonés 61 100,00% 0,21%]
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Tarragones

Roda de Bara

Percentatge sobre | Percentatge sobre

N° Total de N° Total de

Parades de la Parades de

Mercats N° Parades| Comarca Catalunya
Constanti 23 1,05% 0,08%
Creixell 50 2,27% 0,17%
Morell, el 40 1,82% 0,14%
Pobla de Montornés, la 18 0,82% 0,06%
Roda de Bara 30 1,36% 0,10%
Salou 560 25,47% 1,92%
Secuita, la 1 0,05% 0,00%
Tarragona 1155 52,52% 3,97%
Torredembarra 75 3,41% 0,26%
Vilallonga del Camp 17 0,77% 0,06%
Vila-seca 230 10,46% 0,79%
[Total N° Parades al Tarragonés 2.199 100,00% 7,56%|
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de Massaluca

Terra Alta

Percentatge sobre

Percentatge sobre

N° Total de N° Total de

J Parades de la Parades de

Mercats N° Parade Comarca Catalunya
Arnes 4 6,35% , o
Batea 11 17,46% 0,04%
Bot 4 6,35% 0,01%
Caseres 3 4,76% 0,01%
Fatarella, la 8 12,70% 0,03%
Gandesa 16 25,40% 0,05%
Horta de Sant Joan 5 7,94% 0,02%
Pinell de Brai, el 8 12,70% 0,03%
Pobla de Massaluca 1 1,59% 0,00%
Vilalba dels Arcs 3 4,76% 0,01%
[Total N° Parades a la Terra Alta 63 100,00% 0,22%|
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Urgell

Percentatge sobre | Percentatge sobre

N° Total de N° Total de

Parades de la Parades de

Mercats N° Parades Comarca Catalunva
Agramunt 40 22,99% 0,14%
Bellpuig 20 11,49% 0,07%
Castellsera 1 0,57% 0,00%
Fuliola, la 6 3,45% 0,02%
Tarrega 107 61,49% 0,37%
[Total N° Parades a I'Urgell 174 100,00% 0,60%]
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Vielha e Mijaran

Val d’Aran

Percentatge sobre | Percentatge sobre
N° Total de N° Total de
Parades de la Parades de
Mercats N° Parades| Comarca Catalunya
Bossost 5 13,51% 0,02%
Vielha e Mijaran 32 86,49% 0,11%
[Total N° Parades a la Val d'Aran 37 100,00% 0,13%]
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Percentatge sobre | Percentatge sobre

N° Total de N° Total de

Parades de la Parades de

Mercats N° Parade Comarca Catalunva
Badia del Vallés 150 5,47% 0,52%
Barbera del Valles 125 4,56% 0,43%
Castellar del Valles 20 0,73% 0,07%
Castellbisbal 30 1,09% 0,10%
Cerdanyola del Vallés 270 9,84% 0,93%
Matadepera 5 0,18% 0,02%
Montcada i Reixac 189 6,89% 0,65%
Palau-solita i Plegamans 97 3,53% 0,33%
Polinya 31 1,13% 0,11%
Ripollet 35 1,28% 0,12%
Rubi 120 4,37% 0,41%
Sabadell 613 22,34% 2,11%
Sant Cugat del Vallés 130 4,74% 0,45%
Sant Lloreng Savall 5 0,18% 0,02%
Sant Quirze del Vallés 340 12,39% 1,17%
Santa Perpétua de Mogoda 90 3,28% 0,31%
Sentmenat 140 5,10% 0,48%
Terrassa 354 12,90% 1,22%
[Total N° Parades al Vallés Occidental 2.744 100,00% 9,43%|
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Valles Oriental

sdel Vallés

iy Campsentelles

Percentatge sobre | Percentatge sobre

N° Total de N° Total de

Parades de la Parades de

Mercats N° Parade Comarca Catalunva
Aiguafreda 16 0,55% 0,05%
Ametlla del Vallés, I 10 0,35% 0,03%
Bigues i Riells 15 0,52% 0,05%
Caldes de Montbui 70 2,42% 0,24%
Canovelles 600 20,71% 2,06%
Cardedeu 85 2,93% 0,29%
Castelltergol 15 0,52% 0,05%
Franqueses del Valles, les 86 2,97% 0,30%
Garriga, la 30 1,04% 0,10%
Granollers 525 18,12% 1,80%
Llagosta, la 187 6,45% 0,64%
Llica d'Amunt 107 3,69% 0,37%
Llica de Vall 40 1,38% 0,14%
Llinars de Valles 120 4,14% 0,41%
Martorelles 50 1,73% 0,17%
Mollet del Valles 380 13,12% 1,31%
Montmeld 50 1,73% 0,17%
Montornes del Vallés 15 0,52% 0,05%
Parets del Valles 35 1,21% 0,12%
Roca del Vallés, la 20 0,69% 0,07%
Sant Antoni de Vilamajor 107 3,69% 0,37%
Sant Celoni 167 5,76% 0,57%
Sant Feliu de Codines 18 0,62% 0,06%
Sant Fost de Campsentelles 18 0,62% 0,06%
Santa Maria de Palautordera 108 3,73% 0,37%
Vallgorguina 3 0,10% 0,01%
Vilanova del Valles 20 0,69% 0,07%
| Total N° Parades al Vallés Oriental 2.897 100,00% 9,96%|
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Quantitat de mercats que realitza
habitualment a la setmana

01 mercat a la setmana

B2 mercats a la setmana
O3 mercats a la setmana
8,42% 04 mercats a la setmana
B 5 mercats a la setmana
17,20% 06 mercats a la setmana
B 7 mercats a la setmana

0O8/9 mercats a la setmana

B 10 mercats a la setmana

28,49%

E 12 mercats a la setmana

Amb aquesta pregunta hem volgut saber la quantitat de mercats als quals
va cada setmana un marxant a vendre el seu producte. Sén molts els mar-
xants que tenen autoritzacié per anar a més mercats dels que a la practica
fan.

Segons les enquestes realitzades als marxants, podem observar que un
61% visiten o realitzen entre 5 i 6 mercats cada setmana. El més habitual és
la realitzacié de 6 mercats.

Un 15% dels marxants només fan entre 1 i 3 mercats. El cas contrari seria
el d'aquells marxants que fan més de 8 mercats, fet que, segons les res-

postes obtingudes, no és gaire freqient.

Aqguells marxants que Unicament realitzen 4 mercats setmanals representen
un 17%.
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Quantitat de mercats en qué

para el marxant per setmana Percentatge
6 Mercats a la setmana 32 %
5 Mercats a la setmana 29 %
4 Mercats a la setmana 17 %
3 Mercats a la setmana 8 %
7 Mercats a la setmana 7 %
2 Mercats a la setmana 4 %
1 Mercat a la setmana 3%
10 Mercats a la setmana 0 %
12 Mercats a la setmana 0 %
8/9 Mercats a la setmana 0 %

Totals 100 %




Sistema de Cobrament

16,41%

OEfectiu i TPV
E Efectiu

83,59%

Del total de parades dels mercats de marxants de Catalunya, només un
16,41% ofereixen als seus clients la possibilitat de pagar les seves compres
amb targeta de crédit. Tot i que aguest percentatge és baix, creiem que és
forga significatiu degut a la minima infraestructura que els municipis posen a
disposicio dels marxants per poder aplicar noves tecnologies.

El 83, 59% restant Unicament accepta pagament en efectiu.

Sistema de cobrament Percentatge
Efectiu i TPV 83,59 %
Efectiu 16,41 %
Totals 100 %
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Nombre de venedors per parada

Oparades amb 1 persona

0,17%

Eparades amb 2 persones
Oparades amb 3 persones
48,789

78% Oparades amb 4 persones

H parades amb 5 persones

43,36%

Oparades amb 8 persones

Les parades dels mercats presenten, en un 48,78%, un Unic venedor que
despatxa les vendes.

El 43,36% de les parades tenen dos venedors, seguit per aquelles que tenen
3 persones que porten a terme les seves vendes.

El percentatge de parades amb més de 8 venedors és poc significatiu, i es
tracta principalment de grans parades de fruites i verdures.

Ndm. de venedors per parada Percentatge
Parades amb 1 persona 48,78 %
Parades amb 2 persones 43,36 %
Parades amb 3 persones 6,64 %
Parades amb 4 persones 0,88 %
Parades amb 5 persones 0,17 %
Parades amb 8 persones 0,17 %
Totals 100 %
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Edats dels marxants

ODe 15 a 20 anys
EDe 20 a 25 anys
1,12% ODe 25 a 30 anys
1,86%5,219% 8.81% O De 30 a 35 anys
HDe 35 a 40 anys
ODe 40 a 45 anys
H De 45 a 50 anys
ODe 50 a 55 anys
13,52% W De 55 a 60 anys
10,17% 13,15% EDe 60 a 65 anys
O Més de 65 anys

20,84%
9,55%

10,67%

Si analitzem I'edat de les persones que estan a carrec de les parades, podem
comprovar que un 61,04% presenten una edat superior als 40 anys, desta-
cant amb un 20,84% aquells paradistes que tenen una edat entre els 55 i 60
anys.

Pel que fa als marxants amb menys de 30 anys Unicament n'hi ha un 15,88%.

| és representatiu el fet que un 6,21% dels marxants siguin majors de 60
anys.

Aquesta dada, molt significativa, prova les dificultats que avui en dia troba el
sector vers la renovacié generacional dels seus negocis. Ben segur, un dels
motius d'aquest problema ve donat per la manca d'horitz6 empresarial, i per
la precarietat (llicencies anuals) de la seva activitat.
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Edat dels marxants Percentatge

De 55 a 60 20,84 %
De 35240 13,52 %
De 40 a 45 13,15 %
De 50 a 55 10,67 %
De 45 a 50 10,17 %
De 30 a 35 9,55 %
De 25 a 30 8,81 %
De 20 a 25 5,21 %
De 60 a 65 5,09 %
De 15a 20 1,86 %
Més de 65 1,12 %

Total 100 %

221



Naturalesa juridica dels marxants

0,28% 1,80%

15,51%
1,11%

10,66%

63,85%
O Titular E Autdnom
ONL.I. (no identificada) O Contractats
E Titular i autbnom OP.l. (pendent identificar)
W Familiar

Quan preguntem als marxants per la seva naturalesa juridica, comprovem
que un 63,85% son autonoms i titulars de les seves parades. Un 15,51% Uni-
cament autonoms, mentre que un 10,66% soén contractats.

Aquells marxants que només son titulars representen un 1,8%.

Naturalesa juridica

dels marxants Percentatge
Titular i autonom 63,85 %
Autonom 15,51 %
Contractats 10,66 %
Familiars 6,79 %
Titular 1,8 %
N.I. 1,11 %
P.I. 0,2 %
Total 100 %
N.L. : no identificada Pl.: pendent identificar
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Formacio dels marxants

6,17% 411%

28,79%

60,93%

O Estudis primaris B Estudis secundaris

O Estudis superiors O Sense formacio

Segons les respostes obtingudes, un 60,93% dels marxants de Catalunya
tenen un nivell de formacié d’estudis primaris.

El 28,79% tenen una formacié secundaria. Aquests van estudiar el que es
coneixia com a “comerc¢” En el cas dels marxants més joves, aquests estu-
dis els han adquirit per la branca de Formacié Professional.

Formacié dels marxants Percentatge
Estudis primaris 60,93 %
Estudis secundaris 28,79 %
Estudis superiors 6,17 %
Manca de formacié 411 %
Total 100 %
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Facturacio diaria estimada

0.00% 00150 Euros

) m200 Euros
0250 Euros
0,00% 0300 Euros
B350 Euros
00400 Euros
m500 Euros
00600 Euros
W 700 Euros
@ 1000 Euros
001500 Euros
002000 Euros
W 2500 Euros
W 3000 Euros
W 3500 Euros
26,07% W 4000 Euros
@ 60000 Euros

34,63%

12,06%

La facturacié mitjana que una parada fa cada dia, segons les respostes obtin-
gudes a les enquestes realitzades als marxants, es troba en un 60,7%, entre
els 150 i els 200 euros.

Un 12,06% afirma que aquesta facturacié mitjana diaria és de 250 euros.
Només un 6,61% diu que factura 500 € diaris.

Estimem que la realitat i el volum de facturacié sén clarament superiors a les
xifres donades. Partint d'aquesta consideracié i creuant dades diverses i
informacions sobre el comerc detallista, podem concloure que unes dades
meés aproximades serien aquestes:

- Facturacio setmanal (aproximada) per marxant 1.869 €.
- Facturacié mensual (aproximada) per marxant 7476 €.
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Facturaci6é diaria Percentatge

150 euros 34,64 %
200 euros 26,08 %
300 euros 15,38 %
250 euros 12,06 %
500 euros 6,61 %
1.000 euros 1,75 %
400 euros 0,97 %
600 euros 0,78 %
350 euros 0,58 %
1.500 euros 0,58 %
700 euros 0,19 %
4.000 euros 0,19 %
6.000 euros 0,19 %
2.000 euros 0,00 %
2.500 euros 0,00 %
3.000 euros 0,00 %
3.500 euros 0,00 %
Total 100 %
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Mitjans materials

OFurgo
18,16% 0,20% °

H Cotxe
11,72% OCamié

ONo en té

69,92%

Quan preguntem als marxants sobre el mitja de transport que utilitzen per
arribar als diferents mercats, comprovem que un 69,92% tenen el furgd com
a vehicle principal.

Un 11,72% es desplaca en cotxe. Cal considerar que en aquest cas una bona
part sén vehicles tot terreny que arrosseguen remolcs amb les mercaderies.

El 18,16% dels marxants realitzen els desplagaments amb camié.

Mitjans de transport Percentatge
Furgé 69,92 %

Camié 18,16 %

Cotxe 11,72 %

No en té 0,20 %
Total 100 %
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Mitjans tecnics de la parada

0,61%
2,45%
12,88%

18,40%

11,04%

43,56%
O Caixa enregistradora EBalanga electronica OGenerador eléctric
O Cambra frigorifica W Balanga tradicional OButa
E Bateria OTPV manual HPropa
@ Datafon O Subministrament eléctric

En I'analisi realitzada als mitjans técnics que es fan servir a les parades, hem
considerat els seglients: caixa enregistradora, balanca electronica, generador
eléctric, cambra frigorifica, balanca tradicional, buta, bateria, TPV manual,
propa, datafon i subministrament eléctric.

Observem gue soén les balances electroniques, amb un 43,56%, els mitjans
técnics que més preséncia tenen als mercats de marxants.

La caixa enregistradora, amb un 18,4%, seguit de la cambra frigorifica sén
el segon i el tercer mitja tecnic més emprats.

Pel que fa a mitjans com subministrament eléctric, propa, TPV, etc... els per-
centatges individuals sén poc significatius.
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Mitjans técnics Percentatge

Balanca electronica* 43,56 %
Caixa enregistradora 18,4 %
Cambra frigorifica* 12,88 %
Generador eléctric 11,04 %
Datafon 491 %
Bateria 4,29 %
Balanca tradicional* 2,45 %
Buta 0,62 %
TPV Manual 0,62 %
Propa 0,62 %
Subministrament eléctric 0,61 %
Total 100 %

*Els mitjans técnics assenyalats amb un asterisc pertanyen
Unicament al sector Alimentacio. Els resultats han estat molt
alts respecte a la resta, considerant que aquests mitjans son
estris basics per efectuar la seva venda, i que el sector Ali-
mentacio és el segon sector amb més preséencia als mercats
de marxants de Catalunya
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Serveis de venda

16,14%

2,46%

16,14%

0,
61,93% 1.58%

1,75%
OEmprovadors H Cadires
OBosses de venda personalitzades O Musica ambiental
H Altres ORes

Quan preguntem als marxants sobre els serveis que ofereixen als seus
clients en el moment de realitzar les vendes, hem considerat les seglents
variables: emprovadors, cadires, bosses de venda personalitzades, musica
ambiental, altres i res.

Ens trobem que un 61,93% no ofereix cap servei, és a dir, Unicament ofe-
reix els seus productes.

Entre els marxants que ofereixen serveis complementaris a la compra: un
16,14% ofereixen als clients la possibilitat d'emprovarse la roba als empro-
vadors.El mateix percentatge, 16,14 %, representen aquelles parades que
ofereixen bosses personalitzades.

Pel que fa a aquelles parades que tenen musica ambiental, representen un
1,58% del total.

Altres serveis com paper per embolicar personalitzat, davantals amb els
preus dels productes, cartrons per als ous, o cataleg de productes represen-
ten en total un 1,75%.

Aquest és un punt important quan parlem del futur dels mercats de mar-
xants, ja que clarament cal dia a dia augmentar la seva dotacié als mercats.
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Serveis de venda Percentatge

Res 61,93 %
Bosses personalitzades 16,14 %
Emprovadors 16,14 %
Cadires 2,46 %
Altres 1,75 %
Musica ambiental 1,58 %
Total 100 %
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Condicio de venda

19,61%

30,72%
9,15%

3,27%

37,25%

O Canvi del producte

E Retorn de I'import en efectiu

OCanvi per un altre producte

OCanvi del producte i canvi per un producte diferent

B Canvi del producte per un producte diferent i devolucié del import efectiu

Pel que fa a les condicions que ofereixen en les vendes, un 37,25 % dels mar-
xants ofereixen la possibilitat de canviar el producte per un d'igual o per un
altre diferent. Percentatge seguit dels que a més de canviar el producte ofe-
reixen I'opcié de devolucié de I'import, que representen un 30,72%.

El 19,61% Unicament ofereixen la possibilitat de canviar el producte per un
altre d'igual.

El 9,15% retornen els diners del producte si aquest no satisfa el client, pero
condicionat per un acord previ, quan no existeixi un producte de similars
caracteristiques o bé si el canvi es produeix el mateix dia de la compra.

Condicions de venda Percentatge
Canvi del prod_ucte i canvi per 37,25%
un producte diferent
C_anw del_ product_e, per t'J_n producte _ 30,72%
diferent i devoluci6 de I'import efectiu
Canvi del producte 19,61%
Retorn de I'import en efectiu 9,15%
Canvi per un altre producte 3,27%
Total 100 %
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Procedéncia del producte venut

A les enquestes realitzades als marxants hem analitzat I'origen de les mer-
caderies que adquireixen. La diferencia s'ha marcat entre Catalunya,
Espanya, Europa i la resta de mon.

Cal destacar que aguesta pregunta fa referéncia al pais on es compra la mer-
caderia, ja que en determinades ocasions agquesta regié o pais no es corres-
pon amb el que produeix el producte, és a dir, un producte pot haver estat
fabricat a la Xina i ser una empresa francesa qui el vengui.

Catalunya:
4% 9% OBarcelona
HLleida
OTarragona
OGirona

78%

Quan analitzem la procedencia dels productes originaris de Catalunya, obser-
vem que un 7788% procedeixen de la provincia de Barcelona.

Els productes que procedeixen de Barcelona sén principalment articles téx-
tils de Mataro, i productes alimentaris i flors i plantes de Mercabarna i del
Mercat de les Flors del Maresme.

La procedeéncia de les provincies de Lleida i Girona representa un 9,07% i
8,85% respectivament.

Proveidors catalans Percentatge
Barcelona 77,88 %
Lleida 9,07 %
Girona 8,85 %
Tarragona 4,20 %
Totals 100 %
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Espanya:

5.61% 4,399%0,73%
1.95% 14,88% 4,63%

0,
0,73% 1,22%
4,15%
3.41%

1,22%

4,15%

5,12% 5,85%
36,83%

OAndalusia H Aragd OAsturies
OCantabria H CastellaiLled OCastella La Manxa
B Comunitat Valenciana 0O Euskadi B Extremadura
@ Galicia Ollles Balears Ollles Canaries
HLa Rioja W Madrid E Murcia
H Navarra

Un 51,71% dels productes procedeixen principalment de les Comunitats
Autonomes de Valéncia i Andalusia, amb un 36,83% i 14,88% respectiva-
ment. Aquests productes pertanyen a alimentacié.

El 48,29% restant es reparteixen entre la resta de Comunitats Autonomes
de I'estat Espanyol.

Els productes amb menys representativitat sén els que procedeixen
dAsturies, Cantabria i de les llles Balears.

Extremadura, Galicia i Castella-Lle6 sén proveidors d’embotits. Aquesta Ulti-
ma també ven fruits secs.
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Proveidors Nacionals Percentatge
Comunitat Valenciana 36,83 %
Andalusia 14,88 %
Castella la Manxa 5,85 %
Madrid 5,61 %
Euskadi 5,12 %
La Rioja 512 %
Arago 4,63 %
Mdrcia 4,39 %
Castellai Lleé 4,15 %
Galicia 415 %
Extremadura 3,41 %
llles Canaries 1,95 %
AstUries 1,23 %
Cantabria 1,22 %
llles Balears 0,73 %
Navarra 0,73 %
Total 100 %
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Europa:

OAlemanya
2,13% B Austria
4,26% 1,06% DBélgica
6,38% ODinamarca
B Franca
21,28% OGran Bretanya
E Holanda
Olslandia

M Italia

E Noruega
4.06% 10,64% —3,19% OSuissa
OPortugal

1,06%

42,55%

Analitzant la procedencia europea dels productes, observem que la majoria,
amb un 42,55%, provenen d’ltalia. En segon lloc, els articles provenen de
Franca amb un 21,28%. D’ambdds paisos provenen en gran mesura produc-
tes textils.

Pel que fa a Holanda, representa un 10,64 % del total dels productes, essent
aquests principalment flors i plantes. Bélgica és un altre pais d'origen d’'a-
quest producte.

De paisos com Noruega i Islandia procedeixen articles com el bacalla.

De Portugal, amb un 2,11% procedeixen els articles de textil-llar.
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Proveidors Europeus Percentatge
Italia 42,55 %
Franca 21,28 %
Holanda 10,64 %
Bélgica 6,38 %
Alemanya 426 %
Islandia 4,26 %
Gran Bretanya 3,19 %
Suissa 2,13 %
Portugal 2,13 %
Austria 1,06 %
Dinamarca 1,06 %
Noruega 1,06 %
Total 100 %
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Resta del mon:

1,32%

1,32% 0,66%

49,34%

1,32%
OArgentina H Australia OBolivia
OBrasil B Ceilan OCorea
H Costa Rica OColombia B Equador
HEEUU OEgipte Olndia
HIndonésia Eiran HIslandia
W Japo O Marroc ONova Zelanda
OPera ORdUssia OSenegal
O Sudafrica OTailandia OTaiwan/Hong Kong
B Turquia O Xile OXina

Tot i que un 41% dels productes venuts als mercats de marxants sén de pro-
duccié catalana, és significatiu el descens que aquesta ha sofert a favor dels
productes de procedéncia xinesa. Independentment de la llunyania i tots els
costos associats a la importacio, el producte continua tenint un preu inferior
al produit a Catalunya i Espanya.

Si analitzem el grafic, observem que un 49,36% dels productes que es
venen als mercats de marxants de Catalunya tenen el seu origen de produc-
ci6 a Xina.

El 50,64 % restant es reparteix en paisos com ara Taiwan/ Hong Kong, Corea
(joguines), la india, Marroc i Turquia (herbolari i espécies), Xile, Brasil i Nova

Zelanda (fruita).
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Proveidors Internacionals

Percentatge

Xina 49,36 %
Taiwan /Hong Kong 6,00 %
India 4,67 %
Nova Zelanda 4,67 %
E.E.U.U. 4,00 %
Turquia 4,00 %
Brasil 3,33 %
Corea 3,33 %
Xile 2,67 %
Japo 2,00 %
Argentina 1,33 %
Ceilan 1,33 %
Costa Rica 1,33 %
Equador 1,28 %
Eqgipte 1,28 %
Iran 1,28 %
Marroc 1,28 %
Sudafrica 1,28 %
Australia 0,62 %
Bolivia 0,62 %
Colombia 0,62 %
Indonesia 0,62 %
Islandia 0,62 %
Pert 0,62 %
Rassia 0,62 %
Senegal 0,62 %
Tailandia 0,62 %
Total 100 %
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Fonts d’adquisicio de mercaderies

0,54%
0,18%

22,10%
35,33%

0,72%
5,25%
21,56%
O Mercat central B Majorista
O Fabrica O Agricultor/ramader
B Saldos de fabrica O Majorista i fabrica
B Fabricacio propia O Importadors
B Escorxador @ Cooperativa
O Particulars/ produccié propia O Representant

Pel que fa a la cadena de distribucio, un 5743% dels marxants adquireixen
els seus productes als majoristes o directament a les fabriques.

Els que els obtenen considerant les dues opcions anteriors representen un
22,10%.

Un 707% compra els seus productes als mercats centrals. El més habitual
sén els de fruites, verdures i plantes. Aquests productes també s'adquirei-
xen, en un 5,25%, directament als agricultors i ramaders.
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Proveidors dels marxants

Percentatge

Majorista 35,33 %
Majorista i fabrica 22,10 %
Fabrica 21,56 %
Mercat municipal 7,07 %
Agricultor / Ramader 525 %
Fabricacié propia 4,71 %
Importadors 1,81 %
Saldos de fabrica 0,72 %
Particulars / Fabricacié propia 0,54 %
Escorxador 0,37 %
Representant 0,36 %
Cooperativa 0,18 %
Total 100 %
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demanda
habits de compra



Habits de compra al conjunt de
mercats de marxants de Catalunya.
Els consumidors

S’entén per demanda el conjunt de productes o serveis que un comprador
esta disposat a adquirir. Des del punt de vista econdmic, la demanda és la
relacié entre les quantitats que els consumidors estan disposats a comprar
a diferents preus.A un preu concret , la demanda determinara la quantitat
demanada.

A efectes d'aquesta definicid, la demanda contempla els habits de compra
que tenen els consumidors dels mercats de marxants de Catalunya i, en defi-
nitiva, quines son les seves preferéncies , les seves percepcions, etc.

Per tal d'estudiar la demanda, hem realitzat un nombre d'enquestes adreca-
des als consumidors in situ d'aquests mercats; la metodologia emprada ha
consistit en la realitzacié d'un total de 1.140 enquestes aplicant els criteris
estadistics i tecnics de |I'equip de treball d'aquest estudi.

La valoracié de les enquestes no només s'ha estudiat des del punt de vista
intrinsec de les dades aconseguides, siné que també s’han contrastat les
diverses opinions obtingudes de les persones assistents, assidues o no, als
mercats de marxants i a les seves arees d'influéncia.

La decisi6 de realitzar aguesta analisi més amplia es deu a la necessitat d'ob-
tenir resultats més acurats i significatius de la realitat, cosa que no trobem
als models econdmics estandards; aixi doncs, hem tractat la demanda no
com un element aillat, sind com un item més dins |'estudi global dels mer-
cats de marxants.
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Import de la despesa

1,27%
1,91%
6,88%

OMenys de 25 Euros
EFins a 30 Euros

9,94% OFins a 40 Euros

48,15% )
OFins a 50 Euros
B Fins a 60 Euros

31,85% OMés de 70 Euros

Una de les incognites que es plantejava a |'estudi era veure quin pes sobre
la despesa economica tenia l'activitat comercial dels mercats de marxants.
Per donar resposta a aquesta questid, hem demanat als consumidors quina
quantitat de despesa, en euros, realitzaven en un dia de mercat.

La rapidesa a respondre i la claredat a afirmar quina és la quantitat d'euros
que gastaven els consumidors als mercats ens demostra que és un gest
prou habitual i freqlent dins la despesa familiar d'aquests compradors.

Al grafic podem veure els resultats: un 80% inverteix al voltant de 30 € en
la seva compra al mercat; d’aquest percentatge, un 48,15% dels consumi-
dors gasta com a maxim 25 €, i un 31,85% es col-loca a la franja de despe-
sa de 25 a 30 euros/dia de mercat. La resta de percentatges soén significati-
vament menors, un 9,94% dels compradors gasta entre 30 i 40 euros, un
6,88 % realitza la despesa de 40 a 50 euros, i aproximadament un 3% de la
poblacié consumidora té una despesa minima de 50 € .

Import que acostuma a gastar Percentatge
Menys de 25 Euros 48,15 %

De 25 A 30 Euros 31,85 %

De 30 A 40 Euros 9,94 %

De 40 A 50 Euros 6,88 %

De 50 A 60 Euros 1,91 %

Més DE 60 Euros 1,27 %
TOTAL 100 %

243



Despesa per sectors comercials

OAlimentacio

EEquipament de la llar
OEquipament de la persona
OLleure i cultura

H Textil moda

OSalut i cosmética

1,90 14,02

A l'estudi de la demanda volem veure en quins sectors comercials, atenent
la seva classificacio, distribueixen els consumidors la seva despesa.

De tots els sectors comercials representats al grafic podem veure que els
que compten amb els majors percentatges son el textil moda amb un
44,85% i I'alimentacio amb un 24,25%. Tant els sectors de I'equipament de
la persona com I'equipament de la llar assoleixen uns percentatges similars,
el primer ocupa un 14,02% del total i el segon un 13,81 %.

De la cistella de compra que tenen els consumidors dels mercats de mar-
xants, els productes dels sectors de lleure i cultura i el de salut i cosmetica
sén els que menys despesa ocupen; aixi, tenim un 1,90% per al lleure i un
1,17% per a la salut i cosmetica.

Atenent-nos als resultats, podem observar que majoritariament la compra als
mercats de marxants es distribueix en dos grans sectors comercials:
Textil-moda i Alimentacié, amb quasi un 70% del total de la despesa realit-
zada.

Sectors comercials Percentatge
Textil - moda 44,85 %
Alimentacio 24,25 %
Equipament de la persona 14,02 %
Equipament de la llar 13,81 %
Lleure i cultura 1,90 %
Salut i cosmeética 1,17 %
TOTAL 100 %
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Despesa en alimentacio

0,53

OFruita i verdura

Ml Pastisseria
OConserves
OLlegums i cereals
W Herbolaris

O Xarcuteria

E Aviram

O Xurreria

M Altres

Al punt anterior, la despesa realitzada pel consumidor es corresponia amb
els diferents sectors comercials. Ara analitzem cadascun dels subsectors
d'aquests grups.

Tal i com hem vist, un dels percentatges més elevats de la despesa es rea-
litza al sector alimentacié( 24,92 %), perd aqguest I’hem subdividit en diferents
apartats o subsectors :

La fruita i verdura és I'apartat que s’emporta el percentatge més gran de des-
pesa realitzada en productes del sector alimentacid, el 73,40 % . Aquests
tipus de productes sén els més demandants i alhora comprats pels consu-
midors dels mercats de marxants; parlem de parts de I'alimentacié destina-
des a producte fresc.

La resta dins l'alimentacié han obtingut els seglents percentatges de des-
pesa: un 8,24% destinat a conserves, un 5,32% d'herbolaris i productes
naturals, un 3,99% de xarcuteria, un 2,66% de pastisseria i pa, un 2,39%
inclouria altres on podem trobar parades de gelats, pollastres a I'ast, frank-
furt, bars, etc. , un 1,86% soén productes de xurreria, un 1,60% de llegums i
cereals i un 0,53% d'aviram.
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Alimentacié

Percentatge

Fruita i verdura 73,40 %
Conserves 8,24 %
Herbolaris 5,32 %
Xarcuteria 3,99 %
Pastisseria 2,66 %

Altres 2,39 %
Xurreria 1,86 %
Llegums i cereals 1,60 %
Aviram 0,53 %
TOTAL 100 %
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Despesa en equipament de la llar

OTéxtil domeéstic

H Estris de cuina/aparells

43,13 eléctrics
OArticles de

ferreteria/bricolatge
OFlors i plantes

W Decoracio

20,99

En I'equipament de la llar, hem volgut veure quins eren els productes més
freqlentment demandats pel consumidor i classificar-los en subsectors, qué
era alld pel qual el consumidor manifesta una preferéncia en la seva compra.

Basicament, la demanda d'aquest sector es divideix en tres grans grups , on
el predominant és el textil domestic amb un 43,13%, el segueixen les flors |
plantes amb un 28,24% i els estris de cuina/aparells electrics, que represen-
ten el 20,99% de la despesa en equipament de la llar. Tots tres ocupen apro-
ximadament el 93% sobre el total.

En canvi, la despesa realitzada en articles de ferreteria i bricolatge o bé en
articles de decoracié no és tan significativa, aquests sectors compten amb
un 6,49% i un 1,15% del total respectivament.

Equipament de la llar Percentatge
Textil domestic 43,13 %
Flors i plantes 28,24 %
Estris de cuina / Aparells eléctrics 20,99 %
Articles de ferreteria / Bricolatge 6,49 %
Decoracié 1,15 %
TOTAL 100 %

247



Despesa en equipament de la persona

OCalgat
E Pelleteria

OArticles de pell/Complements

12,16 4,05

OMerceria
M Joieria/Rellotgeria

OBéns usats

70,72

El sector comercial d'equipament de la persona és un dels més nombrosos
al mercat del marxants, aproximadament un 14% de la despesa total que
efectuen els compradors es realitza en aquest sector.

En I'equipament de la persona, per subsectors, el calcat és el que capta
quasi les tres quartes parts del total de la despesa, un 70,72% és el percen-
tatge. Els articles de pell i complements junt amb els productes de merceria
sén un 12,16% cada un, perod per arribar a la quarta part restant de la despe-
sa invertida en aquest sector afegiriem els productes de joieria i rellotgeria,
que conformen el 4.05%.

Hem subdividit en dos sectors més perd que respecte a la mostra global no
soén tan representatius; aguests soén la pelleteria, que té una petita presencia
en la despesa amb un 0.90%, i els béns usats que no obté cap despesa per
part dels consumidors habituals .

Equipament de la persona Percentatge
Calcat 70,72 %

Articles de pell/ Complements 12,16 %
Merceria 12,16 %

Joieria / Rellotgeria 4,05 %
Pelleteria 0,90 %

Béns usats 0,00 %

TOTAL 100 %
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Despesa en lleure i cultura

O Segells/Monedes

E Musica(CD/cassette)
OLlibres/papereria
OArticles d'esports

W Joguines
OInstruments musicals
HAltres

55,88

5,88

Quan parlem del sector comercial de lleure i cultura ens referim a tots aquells
productes que formen part d'activitats habituals d'oci i ludiques, perd no
dins les necessitats basiques dels nostres compradors com podria ser ['ali-
mentacié i el vestir. Parlarem, per tant, de productes addicionals i pensats
per a I'oci de les persones.

Del total de la despesa, el sector de lleure i cultura representa un 1,90%; en
aquest percentatge podem trobar un 55,88% destinat a la compra d'articles
de musica ( cd, cassets, discos, etc.), un 38,24% es gasta en joguines i un
5,88% en articles d'esport , que no inclou xandalls o peces de roba , que tro-
bariem a la classificacio de téxtil-moda.

Un dels trets caracteristics d'aquests mercats de marxants és que els seus
compradors no destinen cap despesa a productes de lleure com segells
/monedes, llibres i papereria, instruments musicals; per a aquesta mena de
productes s'adrecen a d'altres formats comercials o establiments especialit-
zats en la materia.

Lleure i cultura Percentatge
Musica (CD/ Cassette) 55,88 %
Joguines 38,24 %
Articles d'esport 5,88 %
Segells / Monedes 0,00 %
Llibres/ Papereria 0,00 %
Instruments musicals 0,00 %
Altres 0,00 %
TOTAL 100 %
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Despesa en textil i moda

0,64% 3,86% O Llenceria i cotilleria

1,54%
11,18%

0,00% E Moda Home
27,25% OModa Dona

OModa Nen

B Moda Home i Dona
OModa Dona i Nen

H Tela per a confeccié

16,07%
39,46% 6,07% O Moda Home i Nen

Lalimentacio i el téextil-moda sén els dos sectors comercials que representen
un percentatge més elevat dins la despesa dels consumidors. El téxtil -moda
arriba a un 44,85% sobre la despesa total que realitza el conjunt.

Podem considerar, tenint en compte els resultats de les enquestes als con-
sumidors, que aquest sector comercial és el de més pes dins I'activitat dels
marxants.

Dins d'aquest sector, és la moda de dona la que suporta la despesa més
gran, un 39,46%; aquesta xifra esta vinculada amb la major assisténcia de
dones als mercats. La llenceria i cotillleria té un 27,25%, ila moda d’home
té un 16,07% . Aquests tres grups representen aproximadament un 72% del
total de despesa que es realitza en téxtil-moda.

Un percentatge d'11,18% el té el sector dedicat exclusivament a roba de
nen, i un 3,86% |'ocupen tots aquells productes de robes per a confeccionar
( tela per a la confeccidé ).

| els grups que disposen de sectors mixtes com moda d’home i dona, o bé
moda de dona i nen sén els que compten amb despeses més petites, un
1,54% i un 0,64% respectivament, resultats que ens indiquen que el perfil
dels consumidors dels mercats s'inclina per realitzar les compres en parades
amb un Unic sector comercial especialitzat, realitzant un tipus de compra
ordenat i que no busca una compra en un espai de multiproducte.

250



Textil i moda

Percentatge

Moda dona
Llenceria i cotilleria
Moda home
Moda nen
Tela per a confeccié
Moda home i dona
Moda dona i nen

Moda home i nen

39,46 %
27,25 %
16,07 %
11,18 %
3,86 %
1,54 %
0,64 %
0,00 %

TOTAL

100 %
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Despesa en salut i cosmeética

ODrogueria/Neteja

E Perfumeria/Cosmeética

El sector de salut i cosmetica representa un 1,17% de la despesa total que
realitzen els compradors, aquests productes de drogueria i neteja per una
banda , i per l'altra de perfumeria i cosmética, suposen un petit gruix de la
cistella del consumidor habitual.

La major part dedica un 65% d'aquesta despesa de salut i cosmetica a tots
aquells productes destinats a la drogueria i neteja, i un 35% seria la despe-
sa destinada a perfumeria i cosmética; aqui tindriem els articles adrecats a
la higiene i bellesa personal.

Salut i cosmética Percentatge
Perfumeria / Cosmeética 65,00 %
Drogueria / Neteja 35,00 %
TOTAL 100 %
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Cistella de la compra

Fins ara hem descrit de forma especifica en quins sectors comercials i sub-
sectors els consumidors dels mercats de marxants realitzaven la seva des-
pesa; continuem especificant i detallant seguidament la cistella de la com-
pra.

Considerem la cistella de la compra com aquell conjunt de productes que
una persona de mitjana edat ( aproximadament 50 anys) , i dona ( perqué son
els compradors més habituals segons les enquestes ) realitzaria amb un
pressupost de 30 €. Per ser més grafics podem veure el quadre explicatiu
dels resultats.

Compra setmanal de 30 €

Compra setmanal de 30 € Percentatge Import
per sectors Despesa Despesa

Alimentacio 25 % 7,50 €
Equipament de la llar 13 % 3,90 €
Equipament de la persona 14 % 4,20 €
Lleure i cultura 2 % 0,60 €
Textil moda 45 % 13,50 €
Salut i cosmeética 1 % 0,30 €

Compra setmanal de 30 € Percentatge Percentatge

per subsectors Despesa del sector

Fruita i verdura 73 % 90 %
Conserves 8 % 10 %
Textil domestic 43 % 60 %
Flors i plantes 28 % 40 %
Calcat 70 % 85 %
Merceria 12 % 15 %
Mdusica 56 % 59 %
Joguines 38 % 41 %
Moda dona 39 % 59 %
Llenceria 27 % 41 %
Perfumeria i cosmética 65 % 65 %
Drogueria 35 % 35 %
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Si observem el quadre, podem comprovar que, del pressupost invertit, el téxtil-
moda junt amb I'alimentacio capten un 70% d’aquests 30 euros, o sigui 21€..

| de la classificacié alimentaria, la major part de la despesa es realitza en fruita
i verdura amb un 90%, i un 10% en productes tipus conserves.

Podem realitzar un desglossament similar per a l'altre sector amb més pes
dins el pressupost, el téxti-moda: dels 21€ gastats, 13,50 € corresponen a
moda dona i llenceria, amb uns percentatges de 59% per a la moda de dona i
un 41% per a la llenceria; en aquest sector podem apreciar que la despesa
esta practicament equilibrada, el nostre consumidor destina dues parts quasi
identiques als dos subsectors.

L’equipament de la persona és el sector que ocupa un 14% dins la cistella de
la compra, un total de 4,20 € van destinats a calgat i merceria; el primer
subsector s’emporta la majoria del pressupost, un 85%.

Un altre sector on la cistella de la compra també té una forta inversio és
'equipament de la llar, amb un 13% de la despesa total, és a dir, 3,90 € es
gasten en productes d’aquest tipus, un 60% en textil domestic i I'altre 40% en
plantes i flors.

Un 2% de la despesa realitzada es reparteix entre lleure i cultura, i salut i
cosmeética representa un 1%.

La cistella de la compra és el resultat d’'una analisi sobre la mitjana habitual de
despesa realitzada pel consumidor al conjunt dels mercats dels marxants; per
aquest motiu, i amb la intencié d’entendre millor les dades, tindrem en compte:

- Hem considerat una despesa maxima de 30 € de compra diaria al mercat de
marxants (un dia a la setmana) totes les setmanes del mes.

- Si la compra es realitza nhomés en equipament de la persona, aquesta
despesa (import cistella) seria superior, perdo amb una freqiiéncia menor a la
setmanal.

- Una despesa, per exemple, de 6,75% en fruita i verdura significa que el preu
al mercat de marxants és clarament inferior, donada la mitjana dels preus en
altres canals de distribucié. Els consumidors poden adquirir productes
frescos a un preu inferior al que trobariem en altres formats comercials, i
amb una qualitat notablement superior.

- Aquesta diferéncia de preu pensem que també es compleix en els altres
sectors analitzats.
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Edat dels consumidors

ODe 15 a 20 anys
EDe 20 a 25 anys
ODe 25 a 30 anys
ODe 30 a 35 anys
HDe 35 a 40 anys
9,63% ODe 40 a 45 anys
HDe 45 a 50 anys
ODe 50 a 55 anys
11,23% B De 55 a 60 anys

7,09% .
9,36% 6.15% 6.42% 5,35% @ De 60 a 65 anys
OMés de 65 anys

6,02%

20,45%

7,49%

0,83%

Un 4773% dels enquestats responen a una mitja d'edat superior a 50 anys;
el segment de poblacié que visita els mercats es caracteritza, en gran part,
per disposar de temps lliure i poder compatibilitzarlo amb I'horari dels mer-
cats: mati i dia feiner.

Tot i aquesta afirmacié, trobem un percentatge de consumidors , un 29,15%,
a la franja d'edats de 30 a 50 anys. En estadistica parlariem de poblacié eco-
nomicament activa, tota aquella poblacié que esta en edat de treballar.
D’aquest subsegment , 1'11,23% dels consumidors té una edat de 30 a 35
anys.

Supera el 20% el grup de consumidors que té edats compreses entre 15 30
anys; la majoria d'aquests visitants acostumen a ser estudiants.

Dels resultats podem confirmar que I'assisténcia als mercats de marxants
depen en gran part de la lliure disponibilitat horaria dels compradors ( jubilats,
estudiants, dones no treballadores fora de la llar,etc ...).

D'aquestes dades podem extreure una primera conclusié: cal orientar el

futur dels mercats de marxants a la captacié del consumidor d'una franja d'e-
dat menor. Un dels mecanismes segurament sera |'amplitud d’horari.
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Edat dels consumidors Percentatge

De 15 a 20 anys 6,02 %
De 20 a 25 anys 7,49 %
De 25 a 30 anys 9,63 %
De 30 a 35 anys 11,23 %
De 35 a 40 anys 5,35 %
De 40 a 45 anys 6,42 %
De 45 a 50 anys 6,15 %
De 50 a 55 anys 9,36 %
De 55 a 60 anys 7,09 %
De 60 a 65 anys 10,83 %
Més de 65 anys 20,45 %

TOTAL 100 %
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Procedencia dels consumidors

25,07%

O Mateix municipi
E Municipis veins

74,93%

Per determinar la procedencia dels consumidors, hem diferenciat dos grups:
els compradors del mateix municipi i els que provenen de municipis veins.

Aproximadament el 75% prové del mateix municipi, i I'altre 25% prové de
municipis veins.

Al llarg de I'estudi parlavem de la component tradicional que el mercat de
marxants té al municipi; aquesta dada concorda amb el fet que la gran majo-
ria de compradors té residencia al mateix municipi.

Procedéencia dels consumidors Percentatge
Mateix municipi 74,93 %
Municipis veins 25,07 %

TOTAL 100 %
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Mitjans de transport utilitzats
per arribar-hi

OEn cotxe
HEn bici
0.27% OEn bus urba
OEn tren
3,38% H En moto
1,08% OEn autocar
HEn metro
0,81% DA peu

Si al punt anterior comentavem la procedéncia dels compradors confirmant
que un 75% ho feia del mateix municipi, aixd determinara que el tipus de
transport més utilitzat sigui el d'arribar-hi a peu.

Segons els resultats de les enquestes, un 65,46% arriba al mercat a peu, un
26,75% ho fa en cotxe, i un 6,19% tria el transport public com alternativa
(bus urba, autocar, tren o metro).

Els percentatges més petits son els dels consumidors que arriben al mercat
en moto (0,81%) i en bicicleta (0,27 %). Els mitjans de transport combinats
responen a un 0,27%, fent servir bus urba i trajecte a peu , o bé cotxe i tra-
jecte a peu els més habituals.

Sén molts els sectors de I'economia que intenten trobar la férmula per garan-
tir un creixement sostenible. EI mercat de marxants és un format comercial
que ha sabut trobar aquest equilibri: contribueix a I'economia de cada un dels
municipis i de Catalunya, i presenta un creixement continu i equilibrat amb
la poblacio i els diferents factors que interactten.
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Mitjans per arribar al mercat

Percentatge

A peu 65,46 %

En cotxe 26,75 %

En bus urba 3,36 %
En autocar 1,48 %
En tren 1,08 %

En moto 0,81 %

En bici 0,27 %

En metro 0,27 %

En bus urba i a peu 0,27 %
En cotxe i a peu 0,27 %
TOTAL 100 %
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Costum d’anar al mercat

17,08%

OSi mENo
82,92%

Amb la pregunta de quin és el costum d'anar al mercat, hem volgut compa-
rar la tradicid existent entre els compradors de visitar aquests tipus de mer-
cats.

La resposta ha sigut massivament afirmativa, un 82,92% dels compradors
considera que és part de la seva tasca quotidiana el visitar el mercat del seu
municipi o bé d'altres, i només un 1708% respon que no té costum d'anar al
mercat.

Podem observar que existeix un habit d'anar al mercat entre la mostra de
poblacié entrevistada.

Costum d'anar al mercat Percentatge
Si 82,92 %
No 17,08 %
TOTAL 100 %
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Freqiiéncia de les seves compres

O Setmanal
H Quincenal
OMensual

OBimestral

5,14%

13,83%

15,59%
65,43%

La pregunta realitzada en aquest apartat esta estretament vinculada a la
qUestio de I'anterior punt . Si dins els resultats podem observar que existeix
un costum de visitar el mercat, no ens sorprendran les dates obtingudes en
aguest apartat.

Un 65,43% visita setmanalment el mercat, un 15,59% el visita quinzenal-
ment (una setmana si i I'altra no), un 13,83% només realitza una visita cada
mes (al quadre explicatiu parlem de freqliencia mensual), i un 5,14% (per-
centatge més baix) realitza una visita cada dos mesos, bimestral.

Freqliéncia de les

seves compres Percentatge
Setmanal 65,43 %
Quinzenal 15,59 %
Mensual 13,83 %
Bimestral 5,14 %
TOTAL 100 %
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Percepcio del mercat

OEs econdmic

l Varietat

OLloc de trobada
OQualitat

10,54% B Tracte huma

20,13% 32,95%

OEs comode

H Productes naturals
O Tradicio

B Agrada

7,79%

0,
8.07% 237% 741%  10:94%

0,19%

La percepcio del mercat que tenen els compradors respon, en definitiva, a
per que el visiten, per qué compren al mercat o, senzillament, qué és allo que
els atrau d'aquests mercats.

Un 32,95% dels compradors afirmen anar al mercat perqué és molt més
economic que d'altres formats comercials, un 20,13% soén els grups de con-
sumidors que consideren anar al mercat com una tradicio, un 10,54% afir-
men que els atrau la varietat de productes que hi troben, un 10,54% dels
consumidors hi van perqué els agrada; aquest Ultim percentatge el podriem
afegir a la classificacié de tradicio.

Altres motius que troben els nostres consumidors per visitar el mercat son
la comoditat en un 8,07%, |'existéncia de determinats productes naturals
(herbolaris ) en un 779% , un punt de trobada en un 741%; aquesta carac-
teristica seria també un valor de tradicié.

El factor qualitat amb un 2,37% i el tracte huma amb un 0,19% sén les per-
cepcions més baixes del mercat.

Aixi, podem ressaltar com punts forts o positius dels mercats de marxants :

1. Sén economics ( en preus )
2. Tradici6 ( costums)
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Percepcié del Mercat

Percentatge

Es economic 32,95 %
Tradicio 20,13 %
Varietat 10,54 %
Agrada 10,54 %

Es comode 8,07 %

Productes naturals 7,79 %
Lloc de trobada 7,41 %
Qualitat 2,37 %

Tracte huma 0,19 %

TOTAL 100 %
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Consideracio de la necessitat
del mercat

8,31%

OSi ENO

91,69%

La major part dels entrevistats consideren que existeix una necessitat del
mercat de marxants dins el municipi, un 91,69% aixi ho afirmen.

Pel contrari, un 8,31% considera que el mercat no és una necessitat.

Si retornem al total de persones que veuen necessaria I'existéncia del mer-
cat, podem concloure que part de la despesa realitzada suposa un percen-
tatge prou important dins la cistella de la compra dels consumidors habituals;
en definitiva, els nostres compradors no troben un mercat substitutiu per a
realitzarla.

Es necessari? Percentatge
Si 91,69 %
No 8,31 %
TOTAL 100 %
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Motius per anar al mercat

5,13 9,23 4,62

0,51
31,28

49,23
OPer una parada determinada EPerqué es pot triar OLa necessitat de trobar
O Cap motiu determinat B Un producte determinat OEstar de vacances

Les raons per anar a realitzar les compres al mercat de marxants poden ser
diverses. La tradicié és una caracteristica forca solida dins la percepcié que
els compradors dels mercats tenen. Un 49,23% dels consumidors visita el
mercat sense cap motiu especial , és part d'una activitat a I'hora ludica, com-
ponent determinant en els nous formats comercials.

Un 31,28% afirma visitar el mercat per comprar un producte determinat; no
parlarem d’especialitzacié pero si de fidelitat dels consumidors.

Un 9,23% visita el mercat per una parada determinada; aquest percentatge
correspon a una fidelitat amb el marxant.

Un 5,13% son consumidors que es troben de vacances i aprofiten el seu
temps lliure per visitar el mercat; aquesta seria també una caracteristica
d'activitat Iudica o d’oci.

Només un 4,62% dels consumidors es veu obligat a visitar i comprar al mer-
cat, no té alternativa degut a la seva disponibilitat econdmica, i alli pot triar a
bon preu.

| un 0,51% visiten els mercats com l'alternativa de recerca d’'un determinat

tipus de producte que no han pogut localitzar en altres formats comercials.
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Motius pels quals es desplaca

Percentatge

Cap motiu determinat
Un producte determinat
Per una parada determinada
Estar de vacances
Perqué es pot triar
La necessitat de trobar

49,23 %
31,28 %
9,23 %
5,13 %
4,62 %
0,51 %

TOTAL

100 %
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els mercats de marxants
segons el POEC



Els mercats de marxants
segons el POEC

Per a la realitzacid molt més exacta i fidedigna de les dades que apareixen al
llarg d'aquest estudi, ens ha semblat imprescindible llegir i examinar les
dades i comentaris que apareixen als Plans d'Orientaci¢ d'Equipaments
Comercials (POECS) sobre el mercat de marxants que, a la data de |'elabo-
racié d'aquest estudi, estaven finalitzats i aprovats per la Generalitat de
Catalunya.

Els POECS analitzats soén els dels municipis de Mollet del Vallés, Viladecans,
Salt, Sabadell, Sta. Coloma de Gramenet, Hospitalet de Llobregat, Montcada
i Reixac, Granollers, Blanes, Terrassa, Manresa i Tarragona.

De tots ells podem extreure el quadre resum de la pagina 269 que fa refe-
rencia a les compres realitzades per la poblacié de cada municipi als mercats
de marxants o mercadal.

Com a caracteristica principal, cal destacar que el grau de detall varia molt
d'un POEC a un altre, és a dir, no tots donen la mateixa importancia al sec-
tor que ens ocupa.

Trobem municipis on el nivell d'analisi és el mateix que el realitzat al comerg
sedentari, i d'altres que Unicament consideren la terminologia d’ alimentacié
i no alimentacio.

Cal esmentar que el mercat de marxants és generalment la segona opcié de
compra per als consumidors. Segons els resultats obtinguts a I'analisi dels
Plans d'Orientacié d'Equipaments Comercials, podem afirmar que el sector
d'equipament de la persona és el més representatiu en els habits de compra
dels consumidors del municipi.

El segon sector amb major atractivitat dins del mercat de marxants és |'e-
quipament de la llar.
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En un futur creiem imprescindible la inclusié d'aquest sector en la realitzacié
dels POECS, aixi com mantenir una homogeneitat de criteris en la classifica-
ci6 dels sectors i el seu grau de detall. Només aixi sera possible una millor
comparacié entre municipis i un seguiment del sector, ja que pel que res-
pecta al seu coneixement de dades i valoracié economica global, no deixa de
tenir un tractament en certa mesura marginal.
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comparativa amb dades
de la resta de |'Estat



Comparativa amb dades de
la resta de ’Estat

Creiem interessant poder comparar les dades obtingudes en el nostre treball
de camp amb la mitjana de I'Estat Espanyol.

Considerarem com a variables les obtingudes de l'estudi realitzat per la
Secretaria de Estado de Comercio y Turismo del Ministerio de Economia
I'any 2001.

Tot i que caldria explicar que les comparatives han sigut dificultoses d’analit-
zar perqué no estem ftractant dos estudis homogenis, hem contemplat
només aquelles imprescindibles per fer 'analisi comparativa.
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Estructures per sectors

Percentatge
Estructura per sectors Espanya Catalunya
Textil 44,7 % 53,5 %
Moda 37 % 51,8 %
Alimentacié 20,6 % 15,3 %
Fruites i verdures 13,4 % 9,4 %
Calcat i cuirs 13,2 % 12,9 %
Altres 21,5 % 18,3 %
Total 100 % 100 %

Calcats i cuir: la classificacié utilitzada a I'estudi realitzat pel Ministerio de
Economia divergeix en alguns aspectes de la realitzada en aquest estudi.
Segons aquesta, a calcats i cuir entenem que les dades d'Espanya inclouen
marroquineria i complements de pell. En el present estudi, la marroquineria
entra dins de la classificacié d'articles de pell i complements, que, juntament
amb el calcat, constitueixen uns dels subsectors d'equipament de la perso-

na.

Altres: considerem lleure i cultura, salut i cosmetica, equipament de la llar i

la resta de subsectors d’equipament de la persona.
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Nivell d’estudis dels marxants

Percentatge
Nivell d'estudis dels
marxants Espanya Catalunya
Primaris 56,45 % 60,93 %
Secundaris 12,65 % 28,79 %
Superiors 2,65 % 6,17 %
Manca de formacio 28,25 % 411 %
Total 100 % 100 %

Mercats que realitza un
marxant a la setmana

Mercats que realitza un Percentatge

marxant a la setmana Espanya Catalunya

Un 3% 3%
Dos 4,7 % 4 %
Tres 9,9 % 8 %
Quatre 22,3 % 17 %
Més de cinc 60,1 % 68 %

Total 100 % 100 %
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Mitjans materials utilitzats

Mitjans materials
utilitzats

Caixa enregistradora
Balanca

Generador eléctric
Cambra frigorifica

Percentatge
Espanya Catalunya
5% 18 %
16 % 43 (*) %
1 % 11 %
3% 13 (*) %

(*) aquestes dades Unicament fan referéncia al sector alimentacié

Subministrament dels marxants

Subministrament dels

marxants

Percentatge

Espanya Catalunya

Mercat central
Majorista

Fabrica

Agricultor/ Ramader

Saldos fabrica

10 % 7 %
47 % 35 %
30 % 22 %
7 % S %
2 % 1 %
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Analisi qualitativa

Al marge de la multitud de xifres, percentatges, estadistiques i demés valo-
racions numeriques, ens ha semblat oportlu aportar totes aquelles percep-
cions gque van més enlla dels nimeros.

Tal i com s'apunta a la introduccié del punt 3, avui als mercats podem trobar
de tot, i cobreixen d'una forma satisfactoria les necessitats dels consumi-
dors. Per altra banda, hi ha una série de valors intangibles en I'acte de com-
pra que també cal destacar:

1. AMPLITUD

2. NETEJA
3. SEGURETAT

A més, farem una analisi d'aquests altres aspectes que, per la seva impor-
tancia mereixen valoracions propies:

4. VENDA NO AUTORITZADA
5. TAXES
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Amplitud

Part de I'atractivitat del mercat de marxants es deu al fet que la compra es
realitza en un espai obert. En molts municipis aquest atribut es veu minvat
per la limitacié de |'espai, cosa que dificulta la fluidesa de circulacié de con-
sumidors. Creiem que tant els Ajuntaments com els propis marxants hau-
rien de treballar per un redimensionament de |'espai, i perqué es complissin
les distancies minimes necessaries per a una bona circulacio i per al transit
dels compradors.

Sense perdre I'efecte agradable que té el trobar concentracié de producte,
hem de fer que "“respiri” tot una mica més. D'aquesta forma, es guanyara en
I'exposicié del producte, en la comoditat de treball dels venedors i en la tran-

quil.litat per als compradors.

Probablement, aixd signifiqui que s'ha d'ampliar la superficie municipal que
actualment ocupen els mercats de marxants.

Cal, des de tots els punts de vista, treballar per uns mercats del s. XXI.
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Neteja

Creiem que la preocupacié de totes les parts, Ajuntaments i marxants, per
aquest aspecte és alta. Sabem que, probablement, per molts mitjans que
s'hi destinin continuara essent un element de millora permanent.

Per agquest motiu, proposem un sistema en qué col.laborin els dos agents
principals (marxants i Ajuntaments), de manera que es faci una neteja conti-
nuada durant la realitzacié del mercat de marxants. Aixi quedara garantida la
solucié a un dels principals punts febles d'aquests mercats.

Dins de la linia de millora d'aquest aspecte i donada |I'actual situacié del mer-
cat, seria bo que cada marxant pogués disposar d'una paperera transporta-
ble, que li permeti anar acumulant la brossa al llarg de la jornada i que, con-
siderat com un cost compartit, aconseguira millorar substancialment el pro-
blema.
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Seguretat

El mercat de marxants genera, com és sabut, una confluéncia important de
vehicles i de persones dins el municipi, en un espai normalment reduit |
durant unes hores a la setmana.

Entenem que, a nivell de costos, probablement un municipi no disposi dels
recursos del personal suficients per atendre la necessitat d'increment de
seguretat.

Creiem que, com en qualsevol acte public de molta concentracié de perso-
nes, caldria comptar amb un servei de seguretat extraordinari.

Caldria doncs pensar en sistemes alternatius de seguretat i, tal i com hem
proposat al llarg del treball, amb els costos repartits entre el municipi i els
propis marxants.

Una proposta podria ser la de trobar un sistema de seguretat als recintes o
emplacaments on es realitzés el mercat, portat a terme pels propis mar-
xants. Sovint, els marxants poden detectar les persones que generen la inse-
guretat. Seria bo que el cos de seguretat anés visitant cada un dels mar-
xants, ja que ells no poden deixar el seu lloc de venda per informarlos.

D’'aguesta manera, podriem fomentar un associacionisme que a la vegada

incrementaria el nivell de confianca i col.laboracié per part del col.lectiu de
marxants.
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Intrusisme als mercats de marxants.

La presencia d'intrusos, €s a dir, venedors indocumentats i sense els permi-
S0s necessaris, és una de les queixes constants del sector.

Aquest és un aspecte important, ja que sovint els mercats de marxants sén
catalogats com un reducte de venedors que no tenen la seva situacio regla-
da i legalitzada. Just per aquesta herencia i estigma que porta, cal fer una
aposta de millora clara en aquest apartat.

Pensem, igualment, que és molt necessari extremar el control sobre tots els
aspectes que puguin donar una imatge de certa marginalitat als mercats, i
és just per aquesta herencia i estigma conceptual que porta, que cal fer una
aposta de millora clara en benefici de tots i cada un dels seus operadors.
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analisi de les normatives



Taxes

La taxa és un tribut propi que els ajuntaments cobren per la prestacié de
serveis de competéncia local i que no siguin susceptibles de ser prestats per
part de la iniciativa privada. Aquest instrument econdmic s’articula mitjangant
I'Ordenancga Fiscal que aproven els propis ajuntaments.

Aixi doncs, segons l'ordenanga reguladora dels mercats no sedentaris,
aquells que pretenguin exercir I'activitat comercial no sedentaria hauran de
satisfer aquests tributs com un requisit imprescindible.

L’ import de la taxa és diferent a cada municipi, i s’estableix tenint en compte
gran quantitat de variables. Aquests elements que s’interposen a 'hora de
definir-la poden ser un clar element de distorsié i requereixen comentaris
especifics; per aix0 els detallarem a continuacio:

- Periode que cobreix la taxa: taxa anual, semestral, trimestral,
mensual i diaria.

- Forma de pagament de la taxa: si es paga anualment, semes-
tralment, trimestralment, mensualment o diariament, mitjangant la
domiciliacié bancaria dels rebuts, o si hi ha o no taxa de reserva
(fianga o aval).

- L’element de mesura d’ocupacioé espacial de la parada: metre lineal
o metre quadrat.

- La tipologia del marxant: marxants fixos, marxants eventuals o
pagesos.

- La tipologia del producte ofert: segons el sector a qué pertany el
marxant (parades d’alimentacié o de no alimentacié).

- Depenent del dia de la setmana en qué es realitza el mercat i de la
ubicacié del mercat al municipi.

| finalment, si hi ha diferéncies entre la taxa oficial i la taxa real.
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Aquest gran ventall de bases per establir la taxa fa que la percepcio de qui
les paga sigui negativa i els porti a confusio. Podriem fins i tot parlar de certa
opacitat vers aquest tribut; per exemple, si prenem la primera variable,
podem dir que la diversitat de modalitats de taxes va molt lligada a la forma
de pagament (segona variable), i la actitud o percepcié del pagador pot
variar si el preu de la taxa va expressat per dia (que sera un valor inferior i,
per tant, disposat a pagar-lo) o en anys (sera un valor molt més alt i
psicologicament refusat) encara que al final de I'any haura pagat el mateix
import. Aquesta percepcié ambigua la podrem anar aplicant a totes i cada
una de les variables anteriorment exposades: a l'element de mesura
d’ocupacié espacial, la tipologia de producte o el dia de la setmana en qué
es realitza el mercat.

Especial atencié mereix la tipologia del marxant. A part dels marxants fixos i
eventuals, podriem afegir una altra classificacié de marxant: el “suplent”, que
seria aquell que paga les taxes com a eventual (per tant més cares) i cobreix
les parades buides (les que ja estan pagades); aixi doncs, deixem la
sensatesa de I'aplicacié de les taxes al criteri unilateral de 'Ajuntament.

Com exemple d’aquesta dificultat a I'hora de calcular la quota tributaria,
d’entre la quantitat de municipis estudiats hem trobat que en alguns casos
s’aplica una féormula polindbmica per obtenir la taxa municipal, que és la
seguent:

Q=PbxSxTxFc
On Q és la quota, Pb és el preu basic per m2 o metres lineals per dia, S és

la superficie en m2 o metres lineals, segon correspongui, T és el temps en
durada (dies) i Fc, el factor corrector que varia segons I'ocupacioé de I'espai.
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Les taxes: analisi comparativa

Les dades que ens han permes fer I'analisi, posteriors comentaris i propos-
tes ens han estat proporcionades pels ajuntaments que disposen de mercat,
i aguests han estat objecte d'estudi detallat.

Per poder fer una analisi comparativa de les taxes que apliquen els
Ajuntaments a la concessié de les llicencies per a la utilitzacié de la via publi-
ca dels diferents municipis, ens veiem, per tot el gue hem esmentat al punt
anterior, en la obligacié d'establir una “taxa estandard”:

Amb la finalitat que les dades del Llibre Blanc puguin ésser facilment com-
parables amb tota mena d’'estudis comercials i d'estudis d'analisis sobre
superficies de venda, hem cregut imprescindible prendre com a unitat de
mesura el metre quadrat. Aixd ens ha fet afrontar una dificultat, ja que un
98% del ajuntaments estudiats indexen les taxes en metres lineals. Es evi-
dent que si a |'estudi donéssim totals per metre lineal no ens seria de gran
utilitat.

A la taula seglient queden reflectits els intervals de preu per metre lineal en

les taxes que apliquen els Ajuntaments:

Intervals de preus per metre lineal de les taxes
aplicades als marxants fixos

Percentatge
Freu per dia sobre ef Total
DeDaD30E 3,76%
De030a0B0E 4,76%
De0BOanQ0e 19,05%
DenD90al120€ 25,40%
De120a150€ 12,70%
De150a180€ 14,29%
De180a210& 11,11%
De210a240€ 4,76%
De240a270€ 317%
Més de 3,10£€ 1,00%
Total 100.00%
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Tenint en compte els intervals analitzats, podem definir com a interval mitja
aquell en el qual I'extrem inferior és una taxa de 1,11 €/dia i I’'extrem supe-
rior o maxim és una taxa de 1,40€ /dia per metre lineal.

Tal i com fixen les administracions municipals les taxes, les més altes soén les
que paguen les parades d’ alimentacid, per aix0 nosaltres considerarem com
tarifa estandard la maxima de l'interval : 1,40 €/ dia per metre lineal o m2.
Seguint aquesta regla, les parades de no alimentacié tindran una tarifa estan-
dard de 1,11€/ dia per metre lineal o m2(la minima de I'interval).

El segon interrogant a resoldre ha estat el de determinar, amb base al treball
de camp realitzat, quina dimensié té una parada tipus, i hem arribat a la
seguent conclusio;

Parades tipus alimentacio :

Facana: 6 metres lineals (m/ 1)
Fondaria: 4 metres lineals (m/l)
Superficie: 6 x 4 = 24 metres quadrats (m?2)

Parades tipus no alimentacio :

Facana: 4 metres lineals (m/ 1)
Fondaria: 3 metres lineals (m/l)
Superficie: 4 x 3 = 12 metres quadrats (m2)

En el moment de mesurar la fondaria hem contemplat el que podriem ano-
menar la rebotiga 0 magatzem dintre de la parada, en molts casos el propi
vehicle del marxant.

Conegudes, doncs, les superficies tipus, passem a fer el calcul de la taxa
estandard per superficie de cada grup, alimentacié i no alimentacié, per
coneixer alld que referiem uns paragrafs abans, la taxa per m2 aixi com quins
eren els m2 de superficie de venda de qué disposa un mercat.

286



Amb aquestes observacions, podem construir la segient taula comparativa
entre el mercat de marxants i els comercos en trama urbana o sedentaris.

- NGm. IMPORT ANUAL
PARADA  ppyp  Coeficient o ohes  TAXA OCUPACIO
TIPUS Corrector \
a l'any (1)
ALIMENTACIO 6ml. 1,40 €/dia 5,3 52 2.315 €
NO ALIMENTACIO 4ml. 1,11 €/dia 5,3 52 1.223 €

Coeficient corrector: nombre mig de mercats setmanals.
(1) Correspon a 1/2 dia d'ocupacio.

Cal destacar el fet que aquest import a la practica correspon a mig dia.

Creiem que cal realitzar una comparativa entre les taxes que paguen els mar-
xants i I'import que pagarien els comerciants de trama urbana, sota la hipo-
tesi de considerar que aquesta taxa equival al lloguer del local comercial
(parada del marxant), i aplicar aquesta taxa sobre un establiment de 100 m2
situat en trama urbana, per tal de veure quin seria el lloguer que li corres-
pondria.

En aguesta comparativa partirem del suposit de considerar que l'input de la
taxa en un mercat de marxants seria equivalent a I'input del lloguer que paga
un comerg sedentari.

Per tal de poder realitzarla, hem considerat una parada tipus en metres qua-
drats segons les dimensions anteriorment especificades, i que si un marxant
paga per I'ocupacio de la via publica durant mig dia, apuntarem la despesa
equivalent en el cas que aquesta ocupacié fos de tot un dia.

(1) Correspon a 1/2 dia d'ocupacié.

MARXANTS COMERCIANT SEDENTARI
Parada Taxa Ocupacié Import Parada Taxa Ocupacié Import
Tipus anual (1) Anual (2) Tipus anual (1) mensual (2)
ALIMENTACIO 24 m2 2.315 € 4.630 € 100m2 19.292 € 1.608 €
NO ALIMENTACIO 12 m2 1.223 € 2.446 € 100m2 20.382 € 1.699 €

(2) Correspon a 1 dia d’ocupacio.
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Quan ens referim al comerg urba, hem considerat que la botiga té una
dimensio de 100 metres quadrats. Aplicant les mateixes taxes considerades
en els calculs (1,40 € per a alimentaci6 i 1,11 € per a establiments de no
alimentacid), arribem a la conclusio:

- Una botiga sedentaria d’alimentaci6 tindria una despesa mensual en
concepte de lloguer de 1.607 €.

- Una botiga sedentaria de no alimentacié pagaria un lloguer mensual de
1.698 €..

Amb aquests resultats podem afirmar que el fet que als mercats de marxants
les taxes estiguin indexades en funcié de “preu/ dia” produeix un efecte
psicologic a la baixa del preu global que efectivament paguen.

En el millor dels casos, aquest import sera el mateix que el que pugui pagar
un comerciant sedentari. A I'extrem oposat, ens trobariem amb marxants
que mensualment paguen un import superior al d’'un comerg sedentari. Es a
dir, si aquest import el destinessin a pagar un lloguer d’'una botiga de 100
m2, aquesta estaria ubicada a les millors zones comercials d’'un municipi.
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Proposta d’ordenances

Aguest Reglament neix de la necessitat d’homogeneitzar la regulacié exis-
tent en matéria de Mercats de Comerg no sedentari, ja que aquesta és una
necessitat evident al nostre pais que, si més no, provoca inseguretat juridica
i també crea una absoluta indefensié a I'hora de la proteccié d’aquest sector
del comerg, que hem de reconeixer com a existent i real a I'hora de parlar de
“comerg’ tant a nivell de territori com sectorialment.

Hem intentat, amb aquest Reglament, fer front a la problematica actual sor-
gida de I'adaptacio d'aquest sector comercial a la situacié comercial i econo-
mica actual, resolent problemes concrets com poden ser la competéencia
deslleial que es produeix en la celebracid dels mercats i intentant, mitjan-
cant aquest text, resoldre aquesta situacié.

Hem recollit i analitzat la totalitat de les ordenances reguladores dels mer-
cats, que ens han subministrat els ajuntaments i, com era previsible, hi ha
una gran disparitat de conceptes recollits a I'articulat d'aquestes ordenances.

A continuacié posem a disposicié dels ajuntaments i a la consideraci¢ del
sector i del Govern de Catalunya una proposta d'Ordenanca tipus que té pre-
sents tant les necessitats que ens han manifestat els responsables munici-
pals, com les que hem detectat que des del punt de vista del sector caldria
que fossin recollides.

A cada article del reglament hem anotat una série de comentaris de possi-
bles variacions i alternatives.

Per a la redaccié d'aquest articulat s'ha tingut present el segiient marc legal.
- Decret Legislatiu 1/93, de 9 de marg, de la Generalitat de Catalunya.

- Llei 23/91, de 29 de novembre, de comerg interior, de la Generalitat de
Catalunya (que té competéencia exclusiva en aquest apartat, tal i com preveu

I'Estatut d’/Autonomia de Catalunya, en el seu article 12.1.5)
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- Llei 1/90 de 8 de gener sobre disciplina de mercat i de defensa dels con-
sumidors i usuaris.

- Llei 17/2000, de 29 de desembre, d'equipaments comercials.

- Llei 7/97 de 18 de juny, d'associacions, de la Generalitat de Catalunya.

- Llei 8/87 municipal i de régim local de Catalunya, reformada pel Decret
Legislatiu 2/2003, de 28 d'abril pel que s'aprova el Text refés de la Llei

Municipal i de Regim Local de Catalunya.

- Llei 10/1990, de policia de I'espectacle, les activitats recreatives i els esta-
bliments publics, modificada pel Decret Legislatiu 13/1994, de 26 de juliol.
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Reglament regulador del mercat de
marxants del municipi de

CAPITOL |
NORMES GENERALS

Art 1.- OBJECTE.

Aquest Reglament té per objecte la regulacié administrativa de la venda exer-
cida als mercats de marxants del terme municipal de XXXXXXXXXXX. El seu
regim de funcionament esta sota els principis de la llibertat de mercat i la
salvaguarda dels drets del consumidor, i estara d’acord amb alld que disposa
larticle 9 i seguents del Decret Legislatiu 1/1993, de 9 de marg de la
Generalitat de Catalunya'.

Art 2.- CONCEPTE

El Mercat de marxants és aquell centre d’activitats comercials realitzades fora
d’'un establiment comercial permanent, de manera habitual, ocasional,
periddica o continuada, en els perimetres i en els llocs degudament autoritzats,
en instal-lacions comercials desmuntables o transportables, inclosos els
vehicles adaptats, que comprén la venda d’articles d’alimentacié, textil,
ornamentacio,..., tot conforme a la legislacié vigent.

! Altra normativa a tenir en compte:

Llei 8/1987 Municipal i de regim local de Catalunya

Llei 15/1990 d’ordenacié sanitaria a Catalunya

Llei 7/2003 de proteccié de la salut

Reial Decret 2207/1995, de 28 de desembre, estableix les normes d’higiene relatives als productes
alimentaris

Reial Decret 202/2000 d’11 de febrer, estableix les normes relatives als manipuladors d’aliments
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Art 3.- EMPLAGAMENT. SITUACIO

El present reglament sera d'aplicacio al mercat de marxants que té lloc al
terme municipal de  XXXXXXXXXXXXXX , i que s'ubicara a
XXXXXXXXXXXXXXXXXXXX de la mateixa poblacié i tindra una cabuda apro-
ximada de XXXXXXXXX parades?.

En el cas que, per raons extraordinaries, s'hagi de modificar I'emplacament
del mercat, es procurara situarlo en un altre lloc al més adient possible, que
reuneixi les millors condicions pel que fa tant a situacio, emplagament cen-
tric i bones comunicacions, com pel que fa a les seves condicions intrinse-
ques, (lloc asfaltat, amb instal-lacions i serveis, etc.)

Art 4.- CELEBRACIO
D’acord amb la tradicio, el mercat tindra lloc tots els XXXXXXXXX de I'any,
amb independéncia que s'escaigui en festiu o no.

Art. 5.- HORARI

Els llocs de venda s'instal-laran des de les 6 a les 9 hores, i es retiraran de
les 14 a les 17 hores. Fora d'aquests horaris, restara prohibida la instal-lacio
i la retirada dels punts de venda, aixi com la circulacié de vehicles dins del
mercat, llevat de forca major.

Podra ser autoritzada I'ampliacié de |'horari si per raons turistiques o de flux
de gent es considera convenient3.

2 Es evident que cada poblacié destina I'emplacament que creu més adient per a la
realitzacio del mercat setmanal en qliestio, pero la practica d'aquests mercats fa evi-
dent que la instal-lacié d'aquest mercat en un lloc céntric que faciliti els fluxos de la
poblacié pot suposar un focus d'atraccié que beneficii la poblacié del municipi.

3 Neix la necessitat d'ampliar I'horari d'obertura dels mercats a les necessitats dels
consumidors, que cada cop més tenen el temps limitat i només podran fer compra

als mercats si tenen la possibilitat d'accedirhi fora de I'horari laboral.
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Art. 6.- REPRESENTACIO

Les Associacions de Marxants degudament constituides representaran els
venedors i col-laboraran amb I'Ajuntament en tot alld que estigui relacionat
amb el mercat, per tal d’aconseguirne una millor organitzacié i control, i amb
aquesta finalitat hauran de ser necessariament escoltades i es tindra en
compte les seves valoracions en base al col-lectiu que representen?.

Aquestes associacions podran arribar amb els municipis a acords de
col-laboracio i de co-gestid del mercat de marxants.

CAPITOL II
DELS LLOCS DE VENDA

Art. 7.- CARACTERITZACIO

Els llocs de venda seran necessariament fixos, entenent com a tals els que
hagin obtingut la corresponent autoritzacié municipal, d'acord amb allo que
disposa aquest reglament®.

4 Cada cop és més important la unié de diferents persones lluitant per un mateix fi,
i amb les associacions de marxants es lluita per un millor funcionament dels mercats
no sedentaris adaptats als nous entorn de competitivitat als quals estan sotmesos.
LAssociacio sera la representant del col-lectiu i facilitara I'enteniment i la comunicacio
entre els marxants i Administracié de manera reciproca.

Val a dir que existeix el dret d'associacid, un dret fonamental que es recull a I'article
22 de la Constitucio espanyola i que sera competéncia exclusiva de la Generalitat de
Catalunya, tal i com preveu l'art 9. 24 de I'Estatut dAutonomia de Catalunya desen-
volupat per la llei d’associacions 7/1997 de 18 de juny.

5 | ‘autoritzacié municipal és la llicéncia o concessio que s'obté de I'administracio
local o Ajuntament, i que ha de ser necessariament previa a l'exercici de |'activitat.
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Art. 8.- REQUISITS DELS LLOCS DE VENDA 6

A) La venda no sedentaria ha d'exercirse en llocs de venda desmuntables o
transportables, tenint sempre en compte que la seva instal-lacié ha d'oferir
les condicions de seguretat i higiene exigides per la normativa especifica
vigent.

B) Els productes a la venda no poden ser exhibits en cap cas directament
damunt el sol o el paviment i, sempre que les seves caracteristiques de pes
i volum ho permetin, han de situarse a una altura superior a cinquanta centi-
metres respecte al nivell del sol. | entre cada lloc de venda hi haura d’haver
una distancia de separacié de mig metre sense cap utilitzacié

C) Per tal d’obtenir de I'Ajuntament I'assignacié d’un lloc al mercat, s'ha d'es-
tar legalment habilitat per a exercir la venda no sedentaria en aquesta pobla-
ci6 i estar al corrent de pagament de les obligacions fiscals legalment exigi-
bles.

D) Els llocs de venda només podran expedir els generes i productes corres-
ponents a la seva autoritzacié, que haura de ser exhibida de manera visible i
permanent a la mateixa parada

E) L' Ajuntament no autoritzara la venda d'aquells productes que no complei-
xin les normes tecnicosanitaries exigides a la legislacio vigent, especialment
en referencia als productes alimentaris.

6 Degut a la normativa vigent sobre seguretat, per a protegir les persones de qual-
sevol perill, ja sigui fisic a nivell d'infrastructures com en la materia de venda al public
que s'ofereix als consumidors, sempre i en qualsevol cas ens hem d'adaptar a la
legislacié vigent en tot aquest sentit i que cada cop és més exigent, per aixo se'ns fa
imprescindible la regulacié técnica cada cop més estricta.

Tal i com preveu l'article 63.2 de la llei 8/1987 municipal i de regim local de Catalunya,
de 15 d’abril, correspon al municipi la competéncia sobre aquestes materies de segu-
retat i salubritat. Cal tenir en compte també la llei 10/1990, de policia de I'espectacle,
les activitats recreatives i els establiments publics, modificada pel Decret Legislatiu
13/1994, de 26 de juliol, pel qual s’aprova I'adequacié a la llei 30/92, de regim juridic
de les Administracions Publiques i del procediment administratiu comu, especialment
al seu art 2.3, Llei 16/1991, de 10 de juliol, de policies locals, desenvolupada pel
Decret 225/1996, de 12 de juny, pel qual s'aprova el reglament d’armament de les
policies locals.

Pel que fa a la salubritat, especial referencia a la llei 15/1983, de 14 de juliol , de la
higiene i el control alimentari, modificada pel Decret 208/2001 de 15 de juliol.
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CAPITOL Il
AUTORITZACIONS

Art. 9.- REQUISITS’

Per a I'exercici de la venda en mercats de marxants d’aquest municipi, els
marxants hauran de complir els seguents requisits:

a)

b)

f)

)]

h)

Estar donats d’alta de [I'epigraf corresponent de I'Impost d’Activitats
Economiques, i estar-ne al corrent de pagament quan la legislacié ho
estableixi; si se n'esta exempt, cal acreditar estar donat d’'alta al cens
d’obligats tributaris.

Estar donants d’alta i al corrent de pagament de la Seguretat Social.

Complir els requisits que s’estableixen reglamentariament referents al
producte objecte de venda al mercat.

Disposar de l'autoritzacid municipal per exercir la venda al mercat de
marxants en lloc precis, i fer exhibicié en lloc visible i a la parada d’aquesta
autoritzacio.

Satisfer els tributs municipals que s’estableixen per a aquest tipus de
comerg.

Disposar del Carnet de Manipulador quan la legislacié vigent ho requereixi,
depenent del producte objecte de venda.

Disposar d’asseguranga de responsabilitat civil sobre la seva instal-lacio i
activitat per una cobertura de ................ €

En el cas dels marxants estrangers, hauran de justificar degudament que
estan en possessi6 dels corresponents permisos exigibles per la normativa
vigent per tal d’acreditar que es troben facultats per a I'exercici del comerg
al nostre pais.

7 Les autoritzacions, reflex de la situacié actual, estaran sotmeses cada cop més

estrictament a la legislacié vigent pel que fa a la perillositat de les infraestructures i de

les materies primeres que s'ofereixen als consumidors. Els marxants estaran al corrent

de les obligacions fiscals i compliran amb tota la burocracia administrativa que es

requereixi, i sempre que no es compleixin els requisits previstos en aquest reglament,

objecte de la legislacié vigent en la matéria en concret , no es podra concedir aquesta

llicencia o autoritzacio per exercir la venda al public als mercats de marxants.
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Art. 10.- CARACTERISTIQUES
- lAjuntament decidira, atenent les dimensions de la zona a ubicar el mercat
de marxants, el nombre de lliceéncies disponibles per a cada un dels sectors
que hi participin, considerant el mixt comercial de mercat.
- Prévia peticié de l'interessat, I'Ajuntament autoritzara I'ocupacié de cada lloc
de venda. Per a la seva concessid es respectara sempre |'ordre cronologic
de presentacié de les seves sol-licituds.
- A l'autoritzacié ha de constar :

- Nom del titular.

- Numero al Registre de Marxants

- Numero del lloc d'adjudicacio6.

- Nombre de metres lineals.

- L'activitat a desenvolupar.

- L'autoritzacio es prorroga de forma automatica pel mateix periode pel qual
es va concedir.

- Lautoritzacié podra ser revocada per incompliment de la legislacié vigent o
de les ordenances municipals, i no donara dret, en aquests casos, a indem-
nitzacié ni compensacié de cap mena.

- lAjuntament pot optar també per establir un sistema de concessions.

Art. 11 .- DE LA PARADA

Cada comerciant tindra assignat un nimero al mercat de marxants, que
dependra de la seva antiguitat | que s'haura de respectar a I'hora d’establir
els diferents llocs de venda.

Els comerciants que disposin d'un lloc fix de venda podran demanar un canvi
d’ubicacio¢ i/o ampliacié per tal d'intentar establir aquest canvi en un futur.
Aquestes peticions s'ordenaran d'acord amb |'antiguitat de la sol-licitud, i
passaran a integrar el que s'anomenara el torn d'espera.
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Art 12.-

El marxant que limiti amb un lloc definitivament vacant no podra ampliar el
propi i ocuparlo, llevat que presenti la corresponent sol-licitud i, per llista
d'espera, li correspongui. No obstant aixd, podran tenir preferéncia aquells
marxants la venda dels quals sigui Unicament i exclusivament d'articles que
al mercat de marxants no existeixin. La definicié del mixt comercial del mer-
cat caldra que sigui elaborada per I'Ajuntament en col-laboracié amb les asso-
ciacions representatives de marxants. En aquest cas, I'Ajuntament anul-lara
|"autoritzacié antiga i en lliurara una de nova en la qual consti la nova longitud
de la parada8.

Amb la finalitat de fer que el mercat pugui oferir una imatge i una oferta de
productes més ben exposats, davant d'una vacant I'Ajuntament podra donar
preferéncia als veins de la placa vacant.

Art 13.-

Els llocs de venda seran ocupats pel titular de I'autoritzacio, que és de carac-
ter personal.En el cas que |'autoritzacié sigui lliurada a una persona fisica,
aquesta s'entendra de caracter personal. Si I'autoritzacié representa una per-
sona juridica, caldra que qui estigui al mercat acrediti fefaentment la seva
vinculacié laboral o mercantil amb la societat titular de I'autoritzacio.

- Els llocs de venda es poden transferir a favor del conjuge o dels fills.
S’inclou a la categoria de conjuge la parella de fet degudament acreditada.
En aquests casos, es lliurara una nova autoritzacié un cop estudiada la sol-lici-
tud.

- Només per causa de vacances, malaltia o qualsevol altra rad de forca major,
els llocs de venda podran ésser ocupats pel conjuge, fills o empleats, sem-
pre que es trobin degudament legalitzats per exercir aquesta activitat i amb
I'obligacio de vendre el mateix producte i utilitzar les mateixes instal-lacions
que el titular

8Sera lloc vacant aquell que no tingui titularitat mitjancant la corresponent llicéncia en
vigor.
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Art 14.-

Les autoritzacions per a llocs de venda caducaran, s'extingiran o quedaran
sense efecte 9:
a) A peticié del propi titular.
b) Per causa de sancié molt greu, d'acord amb aquest Reglament i
la legislacié vigent.
c) Per mort, impossibilitat fisica'0, jubilacié o cessacié en el negoci
del titular.
d) Per l'impagament de taxes corresponents a l'autoritzacio, previ
requeriment de I'Ajuntament.

Art 15.- ADJUDICACIO DELS LLOCS VACANTS.

En el moment de produirse la baixa d'un marxant fix, I'espai vacant es cobri-
ra, en el termini maxim d'un any, i de la manera seglent:

- Lorgan gestor del mercat fara una proposta a partir de I'ordre de les llistes
del torn d'espera i del torn canvi, valorant també |'oferta de nous productes
i d'altres factors que repercuteixin favorablement en el rendiment global del
mercat (el mixt del mercat).

- Lorgan competent de I'Ajuntament decidira tenint en compte aquest infor-
me.

La persona que accedeixi a aquella plaga vacant, ocupant un lloc fix, esta obli-
gada a mantenir aquell producte durant un minim de dos anys.

ART. 16 TRANSMISSIO DE LAUTORITZACIO

Lautoritzacié per a I'ocupacié d'un lloc de venda sera transmissible exclus-
sivament :

- inter vivos : a favor del conjuge o parella de fet i parents fins al
segon grau.També als treballadors que tinguin una antiguitat mini-
ma de dos anys a la mateixa parada. En aquest cas, la transmissié
s'haura de fer constar de forma fefaent o notarial.

9 La caducitat significara la pérdua dels efectes de la llicéncia o concessio, essent
imprescindible per a I'exercici de I'activitat el lliurament d'una nova llicencia o con-
cessio.

10 En aquest cas, el titular que ho acrediti podra temporalment cedir a un familiar I'is
de la llicencia.
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- mortis causa : als hereus o parents fins al segon grau de consan-
guinitat.
En els casos de transmissié de I'autoritzacio, el nou titular se subrogara en
el lloc del titular anterior fins al canvi de nom de I'autoritzacié.
En cas de concessié administrativa, sera d'aplicacié la normativa vigent que
regula aquest tipus de llicéncies.

ART. 17. RETIRADA DE LA LLICENCIA.

A més de les causes previstes a la legislacid vigent, considerarem causes
per a la retirada de |'autoritzacié municipal, amb previ pronunciament de |'or-
gan administratiu competent de I’Ajuntament municipal,

- la no utilitzacio, sense la deguda justificacid, del lloc reservat
durant 4 dies seguits de mercat o sis alternatius al semestre

natural.
- La manca reiterada de neteja del lloc i del seu entorn.

En ambdds casos es donara audiéncia a |'interessat.

ART. 18.-TRASPASSOS IL-LEGALS

Qualsevol supdsit de cessid o traspas amb infraccié d'alld que disposen els
anteriors articles donara lloc a la immediata anul-lacié de la llicencia munici-
pal, sens perjudici d'altres sancions municipals que, de conformitat amb
aquest Reglament, IAjuntament pugui imposar a l'infractor.

11 Aquesta regulacio esta prevista per la necessitat d’evitar fraus respecte a I'admi-
nistracio i, alhora, respecte als altres marxants que, per poder ocupar un lloc vacant
desitgen, es veuen enganyats amb un traspas il-legal.

Alhora, aquest articulat és la consequiencia de I'incompliment d’aquest mateix text

legal
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CAPITOL IV
OBLIGACIONS DELS MARXANTS

ART. 19.- NETEJA DEL LLOC

El titular de I'autoritzacié esta obligat a mantenir el lloc de venda, aixi com el
seu entorn, en perfectes condicions de neteja, tant durant la celebracié del
mercat de marxants com en acabarse. També s'hauran d'observar les ade-
quades normes d’higiene i neteja respecte a les deixalles, que hauran de
dipositar-se en recipients adequats seguint la normativa vigent, a fi de facili-
tar els treballs de recollida’?.

ART. 20.- EXHIBICIO DE LAUTORITZACIO

L'autoritzacié municipal per I'ocupacié d'un lloc de venda al mercat haura
d'ésser exhibida de manera visible i permanent a la mateixa parada.

ART. 21.- EMPLACAMENT DEL LLOC DE VENDA

Els titulars dels llocs hauran d'instal-lar les seves parades a I'emplacament
que l'autoritzacié de qué disposen els assigni.

12 g compliment d'aquest article rau de la necessitat de complir amb la normativa
vigent pel que fa a la seguretat i higiene, i el seu incompliment és causa de sancié
per I'organ competent acollint-se al present reglament.

Tal i com preveu l'article 9.11 de I'Estatut dAutonomia de Catalunya, la Generalitat té
competencia exclusiva pel que fa a la salubritat i higiene, pero alhora, pel repartiment
competencial i tal i com preveu la llei 8/1987 municipal i de régim local en el seu arti-
cle 63.2h, 64.a, 72.2.a, el municipi té competéncies propies en matéeria de la pro-
teccio de la salubritat publica. Alhora, i tal i com preveu I'art. 25.1.g de la llei 6/1987
d’organitzacio comarcal, la comarca té competencies també sobre aquesta materia.
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ART. 22.- DISTANCIA ENTRE LLOCS DE VENDA

Entre cada lloc de venda caldra mantenir una distancia de mig metre en con-
cepte de pas.

Els mostradors de les parades hauran d'instal-lar-se dins dels limits esta-
blerts per I'Ajuntament sense sobrepassar la linia davantera marcada per
[Ajuntament.

Els articles de venda, sempre que les seves caracteristiques de volum i pes
ho facin possible, s'hauran d'exposar a una distancia del sol no inferior a cin-
quanta centimetres.

ART. 23.- PRODUCTE OBJECTE DE VENDA

A les parades Unicament es podran vendre els géneres i productes que cons-
tin a l'autoritzacio.

Tots els productes que estiguin a la venda hauran de tenir degudament
assenyalat i de forma visible el seu preu.

Tindran el preu de forma genérica aquells articles i productes que pel seu for-
mat, caracteristiques propies o de venda aixi ho requereixin,

ART. 24.- OBLIGACIO D’ASSISTENCIA

Llevat dels casos justificats, els marxants hauran d'assistir setmanalment al
mercat corresponent. La manca d'assistencia injustificada durant quatre dies
seguits de mercat o sis alternatius implicara I'anul-lacié de I'autoritzacid.

ART. 25.- AUTORITZACIO D’ABSENCIES

A petici6 del titular de la llicencia, podra autoritzarse la no assistencia al mer-
cat durant dos mesos a I'any sense que aixo representi la pérdua dels drets
adquirits. Els interessats hauran de sol-licitarho a ’Ajuntament amb dues set-
manes d'antelacid, sense que aquesta excedencia els eximeixi de pagar el
semestre complert. Només podran acollirse als beneficis d’aquest article
aquells marxants que durant els sis mesos anteriors a la data de sol-licitud
de I'esmentada autoritzacié no hagin faltat a cap mercat, llevat dels casos
degudament justificats'3.

13 La manca de compliment d'aquest article produira la caducitat automatica de la Ili-
cencia en vigor, tal i com es preveu al present text legal.
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ART. 26.- PAGAMENT DE LES TAXES MUNICIPALS

El marxant estara obligat al pagament de les taxes corresponents a |'exerci-
ci de 'activitat que li presenti 'Ajuntament. Aquest pagament s'haura de fer
efectiu dins del termini establert en el mateix rebut de la taxa. Els rebuts que
hagin estat domiciliats es carregaran a I'entitat financera corresponent durant
aquest periode.

ART. 27.- PAGAMENT FORA DE TERMINI

El titular esta obligat al pagament dels rebuts durant els terminis esmentats
a |'article anterior.

Passada la seva data de venciment, el titular disposara de 15 dies de termini
per a realitzar el pagament amb un recarrec del 20% sobre I'import de la
taxa, que li sera reclamat per la via de constrenyiment.

ART. 28.- PROHIBICIONS 4

1.Queda prohibit qualsevol tipus de publicitat acUstica emesa per aparell
amplificador o similar. S'exceptuen els venedors de discos o cassets, als
quals se'ls permet la reproduccié sonora dels productes que tinguin a la
venda, sempre que el volum, a criteri de I'assentador municipal, no sigui
excessiu.

2.Els venedors no podran penjar a les marquesines o veles de les parades,
ni puntals ni mercaderies o productes que puguin representar algun perill per
als vianants o els pugui obstaculitzar el pas. En cap cas els productes podran
estar fora dels limits de les parades.

14 Aquest article rau de la normativa vigent respecte a la seguretat vial i corresponent
responsabilitat civil de qualsevol dany que es produeixi per defectes o imprudencies
que es derivin de la parada en qliestio.

Correspon al municipi la competéncia en aquesta materia, tal i com preveu el reiterat
article 63.2 de la llei municipal i de régim local de Catalunya.

Respecte a la responsabilitat civil subsidiaria, queda regulada en I'article 1093 del
Codi Civil, que es desenvolupa en els articles 1902 1 1910 del mateix text legal.
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CAPITOL V
DEL PERSONAL MUNICIPAL AL
SERVEI DEL MERCAT DE MARXANTS

ART. 29.- LASSENTADOR/A MUNICIPAL

LAjuntament designara |'assentador/a, que haura de ser personal de plantilla.
Li correspondra el control del mercat i el registre dels titulars dels llocs de
venda i de personal venedor. També correspondra a I'assentador/a situar els
venedors i els seus respectius llocs de venda, resoldre les incidéncies que
puguin sorgir en la instal-lacié i transcurs del mercat, i en tot allé que afecti
I"ordre sanitari, la disciplina del mercat, vigilar la neteja i disposar de les
mesures necessaries per al seu bon desenvolupament. En tot cas, estara
obligat a donar compte puntualment dels fets i incidéncies al regidor de |'a-
rea de mercats o al responsable de mercats designats per I'Ajuntament.
Aquest fet sera preceptiu també en el cas que el mercat de marxants estigui
gestionat mitjancant algun conveni de col-laboracié amb alguna associacié
representativa del sector®.

ART. 30.- ORDRE PUBLIC

El control de I'ordre public correspondra a la Policia Municipal que actuara en
col-laboracié i sota les instruccions de I'assentador del mercat i de la regido-
ria que tingui encomanada aquesta competéncia.

Tal i com preveu l'article 63.2 de la llei 8/1987 municipal i de régim local de
Catalunya, de 15 dabril, correspon al municipi la competéncia sobre aques-
tes materies de seguretat en llocs publics. S'ha de tenir en compte també la
llei 10/1990, de policia de I'espectacle, les activitats recreatives i els establi-
ments publics, modificada pel Decret Legislatiu 13/1994, de 26 de juliol, pel
qual s'aprova l'adequacié a la llei 30/92, de regim juridic de les
Administracions Publiques i del procediment administratiu comu, especial-
ment en el seu art 2.3, Llei 16/1991, de 10 de juliol, de policies locals, des-
envolupada pel Decret 225/1996, de 12 de juny, pel qual s'aprova el regla-
ment d'armament dels policies locals.

157al i com preveu l'articulat de la llei municipal i de regim local de Catalunya,
[Ajuntament, en exercici de la seva autonomia, té la potestat per crear aquest tipus
de figures atenent als principis d’eficacia, economia organitzativa i participacio ciuta-
dana.
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CAPITOL VI
HIGIENE | SANITAT

ART. 31.-
LAjuntament facilitara els mitjans i recipients idonis, i en nombre suficient,
per mantenir en bon estat de neteja el recinte destinat al mercat de mar-

xants.

Aixi mateix, 'Ajuntament facilitara I’'espai destinat al mercat de marxants net
i sense elements que impedeixin la instal-lacié de les parades’6.

ART. 32.-
La manipulacioé i venda dels articles alimentaris haura de ferse complint les
disposicions legals vigents en cada moment pel que fa a I'exposicio, conser-

vacio, manipulacié i venda.

La inspeccio sanitaria de productes alimentaris es portara a terme pels ser-
veis municipals i per altres organismes competents en la mateéria.

16 Caldria afegir tots aquells serveis per als consumidors que s’esmenten al llarg del
treball.
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CAPITOL VII
REGIM D'INFRACCIONS | SANCIONS

ART. 33.-

A part de les infraccions i sancions corresponents, referides a la Llei 1/1983,
de 18 de febrer, de la Generalitat de Catalunya, i el Decret Legislatiu 1/1993,
de 9 de marg¢ de la Generalitat de Catalunya, I/Ajuntament podra sancionar
aquelles infraccions comeses al mercat d'acord amb allo que disposen els
articles seglents.

ART. 34.-

Les infraccions podran ser de caracter lleu, greu i molt greu.

ART. 35.-

Seran considerades infraccions lleus:

1.El tracte incorrecte als/les clients/es i altres venedors/es.

2.L'exposicid de mercaderies fora del lloc assignat.

3.La no exhibicié de I'autoritzacié municipal en lloc visible durant la celebra-
ci6 del mercat.

4.L'incompliment de qualsevol de les disposicions que es contenen en
aquest Reglament, llevat que se'ls assigni la qualitat de greu o molt greu.

ART. 36.-

Seran considerades infraccions greus:

1.La manca de respecte o correccio a I'assentador municipal o altres funcio-
naris que estiguin de servei al mercat.

2.La variacié de I'emplacament del lloc de venda sense la corresponent auto-
ritzacio.

3. La circulacié amb el vehicle dintre del recinte del mercat fora de les hores
establertes.

4.La manca d'higiene al lloc de venda, aixi com als productes exposats.
5.La manca de pagament de les taxes municipals després d'haver estat
requerit expressament per ferho.
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6.La no notificacio previa d'inassistencia per part del titular, llevat de causes
de forca major, malaltia, etc. | la inassisténcia durant quatre mercats conse-
cutius i sis alternatius, durant el periode semestral que correspongui, sense
justificacio.

7No respectar els horaris de parada i recollida de mercat.

8.Penjar a les parades productes i mercaderies que representin un perill per
als vianants o dificultin el pas.

9.La reincidéncia en infraccions de caracter lleu.

ART. 37.-
Seran considerades infraccions de caracter molt greu:

1.El traspas o la cessié de |'autoritzacié o qualsevol transferéncia de la titula-
ritat o explotacié dels llocs de venda, llevat dels sup0sits previstos en aquest
Reglament.

2.l'acte d'exercir la venda al mercat sense que hagi estat concedida la
corresponent autoritzacié municipal.

3.Locupacié del lloc de venda per persones diferents de les que estiguin
autoritzades d'acord amb aquest Reglament.

4.La reincidéncia en infraccions de caracter greu.

5.La falta de pagament passat el periode de recarrec establert a I'article 27.

ART. 38.- SANCIONS

Les infraccions lleus seran sancionades amb advertiment verbal o escrit.
Les infraccions greus donaran lloc a la suspensié temporal de la llicencia fins
a sis mercats i multa de fins a 150 Euros.

Les de caracter molt greu donaran lloc a la retirada de la llicencia pel termini
minim de dos anys i multa de fins a 500 Euros.

El procediment a aplicar sera |'especial sancionador regulat a la Llei de Regim
Juridic de les Administracions publiques i procediment administratiu comu.
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Analisi DAFO

En aquest punt del Llibre Blanc, podem dir que ens trobem davant una pro-
blematica a I'hora de determinar I'enfocament de I'analisi DAFO, degut a I'e-
xistencia de dos agents implicats dins el sector, I'Ajuntament i els marxants,
amb dos punts de vista o interessos que poden ser oposats. La solucié
podria ser la realitzacié de diverses matrius DAFO per a cada un d’ells, perd
creiem que no compliriem el nostre objectiu de donar una visi6 global i con-
junta del sector, aixi com buscar els seus camins de millora.

Un cop realitzat un ampli examen de la situacio del sector objecte del nostre
estudi, analitzarem a continuacié els punts febles, debilitats, amenaces i
oportunitats (analisi DAFO) que caracteritza aquest canal de distribucié.
Intentarem donar, doncs, la visi® més objectiva possible.

Entendrem com els aspectes interns les debilitats i fortaleses del sector i
com aspectes externs, les amenaces i oportunitats. A continuacié els defini-
rem:

A) Debilitats i Fortaleses:

Una fortalesa és aquell atribut que ens diferencia positivament respecte de
la competéncia i ens pot ajudar a ésser més competitius respecte d'aques-
ta. Considerarem punts febles o debilitats del sector aquells elements
interns que poden constituir barreres en la complimentacié d'objectius.

Tant les debilitats com les fortaleses sén elements interns, per tant, facils d'i-
dentificar i controlar.

B) Amenaces i Oportunitats:

Oportunitats sén aquelles situacions que es presenten a |'entorn del sector i
gue poden ajudar a la consecucié dels objectius que es fixin. D'altra banda,
entenem com a amenaces aquelles circumstancies alienes que poden afec-
tar i perjudicar, dificultant i/o obstaculitzant I'obtencié d'aquests objectius.

Tant les amenaces com les oportunitats vénen representades per elements
externs al sector. Per tant, el seu control és molt més dificil i I'analisi més
complexa de realitzar.
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Fortaleses

Proximitat: els consumidors tenen setmanalment una oferta comercial
bona i competitiva al seu municipi i, per tant, no tenen la necessitat de des-
placar-se.

Tradicié: anar al mercat de marxants s'ha transformat en un habit o costum
per als propis habitants del municipi. Aixd fa que I'acte Itdic que comporta
afavoreixi o s'esdevingui acte de compra.

Preus economics: els preus dels productes que s'hi poden trobar acostu-
men a ser inferiors als d'altres formats comercials. Aixo representa un estal-
vi per als compradors d'aquest sector.

Amplia oferta comercial: Al mercat de marxants estan representats tots els
sectors comercials (aquest fet I'hem pogut comprovar amb el nostre ampli
estudi de camp).

Fidelitat en la compra de productes frescos: Les fruites i verdures que s'o-
fereixen, sovint procedeixen directament del pagés, del Mercat Central de
Fruites i Verdures o els mateixos marxants sén els propis productors. Tenen
un grau de rotacié més elevat que el d'altres canals de distribucié i aixo fa
gue els marxants puguin vendre productes literalment frescos. Aixd és
motor d'atraccié i el motiu principal que fa que molts consumidors visitin el
mercat de marxants. L alt grau de satisfaccié amb el producte s'esdevé una
eina clau per a la fidelitzacio del client.

Element generador d'atraccié: el mercat de marxants genera un elevat flux
de visitants i consumidors al municipi.

Flexibilitat del sector: el grau d'adaptabilitat és molt alt depenent de les
caracteristiques de la zona o municipi. Trobem mercats que varien la seva
oferta en funcié de I'estacio de I'any, o dels habits alimentaris autdctons,
entre d'altres.

Sistema i termini de pagament de les compres de les mercaderies: ¢l fet
que la major part de les compres els marxants les realitzin a venciment zero,
és a dir, en efectiu, els permet negociar preus més avantatjosos que queden
reflectits en el preu final del producte. Els atorga, per tant, un avantatge com-
petitiu.
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Debilitats

Desconeixement per part del mateix sector: aquesta desconeixenga de la
realitat del col.lectiu ha dificultat I'aparici6 de sinérgies a les tasques
realitzades per les diferents associacions, aixi com un desaprofitament
d’avantatges reals i potencials.

Coneixement baix de les respectives normatives municipals: I'excés de
particularitats i diferéncies entre les normatives municipals de tots els
mercatsde marxants, i la manca d’'una normativa comuna, pot fer que molts
marxants puguin desaprofitar avantatges, alhora que poden correr el risc de
ser sancionats.

Ubicacié en espais i entorns no adaptats a les necessitats reals: ens
trobem amb mercats de marxants amb espais destinats a la circulacié de
visitants molt reduits, manca de serveis complementaris, etc...que redueixen
el seu grau d'atractivitat. No existeix una distribucid de les parades que
s’adapti a les necessitats reals tant del marxant com del comprador.

Manca de definicié dels responsables de la gestié dels mercats de
marxants per part dels Ajuntaments: sén diverses les figures que gestionen
i controlen els mercats de marxants (agutzil, guardia urbana, técnic de comerg,
responsable de mercats).

Seguretat: la caréncia de seguretat al recinte on es realitza un mercat de
marxants perjudica tant els marxants com els consumidors.

Neteja: la manca de neteja i ordre en un mercat de marxants genera una
imatge molt negativa.

Manca d’adaptacié als habits de consum actuals: al llarg de I'estudi hem
pogut comprovar que els horaris dels mercats de marxants no es corresponen
amb els horaris en qué la major part de la poblacié pot realitzar les seves
compres. La implicaci6 que el canvi horari significa en moltes de les
dinamiques de la poblacié fan que, fins avui, no hagi estat contemplada la
possibilitat de prolongacié horaria.

Baixa especialitzacié: és molt habitual trobar una excesiva varietat de
productes en una parada del mercat de marxants, pero rarament podem trobar
en una mateixa parada una amplia gamma d’un determinat producte. Establint
una comparacid directa entre els productes presents a les parades dels
mercats i la relacié de tots els epigrafs o grups de I'lAE comercial, obtenim
com a resultat que la totalitat de productes contemplats a I'lAE sén presents a
les parades dels mercats. La flexibilitat del col.lectiu fa que un mateix marxant
pugui variar la seva oferta comercial en funcié del municipi i de I'época de
I'any. Aixo pot dificultar la fidelitat dels consumidors, els quals poden anar a
comprar un producte sense saber si el trobaran. Aquest factor repercuteix
negativament en la imatge global del mercat de marxants.
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Sistema d’exposicio del producte: la manca de tecniques de marxandatge
en |'exposicié del producte contribueix a la baixa percepcié de la qualitat del
producte.

Formacioé no adequada al s.XXIl i no especifica per al sector: segons els
resultats obtinguts, el nivell de formacié de la major part dels marxants és
baixa. Probablement, un programa de formacié adaptat al sector i al seu estil
de vida facilitaria I'obtencié d'un major rendiment per part del col.lectiu.

Incorporacio en el sector de persones amb poca professionalitat: el fet
gue un consumidor en el moment de realitzar les seves compres no rebi un
servei adequat, una exposicié del producte correcta, atractiva i segura i pugui
sentir que no es respecten els seus drets, pot generar, a llarg termini, una
fuita cap a altres formats comercials i amenacar |'existencia del mercat de
marxants.

Dificultat de poder mostrar els actius: com a conseqiéncia de la curta

durada de les llicencies municipals, els marxants es poden trobar amb la difi-
cultat que se'ls atorgui préstecs per invertir en el seu negoci.
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Amenaces

Ubicacid: L'accés dels consumidors al mercat pot estar dificultat per la ubi-
caci6 d'aquest al municipi. Els espais i els entorns no estan adaptats ade-
guadament a les necessitats reals, ens trobem amb mercats de marxants
amb espais destinats a la circulacié de visitants molt reduides, manca de ser-
veis complementaris, etc... que redueixen el seu grau d'atractivitat.

Mercat a l'aire lliure: en determinades estacions de I'any, I'atractivitat de
comprar en un espai obert es pot convertir en un problema tant per als mar-
xants com per als consumidors. Queda a les mans de les inclemencies
meteorologiques. Per tant, el component ludic de la compra queda molt con-
dicionat.

Aparicio de nous formats comercials: aquests formats han sabut adaptar-
se a les necessitats i habits de compra dels consumidors actuals.

Organitzacio i promocio del comerg¢ sedentari de trama urbana: com a
consequencia de I'aparicié de nous formats comercials, les accions de cons-
truccio | promocié del comerg de trama urbana s'han incrementat substan-
cialment. En molts casos s’ha professionalitzat la seva gestio.

Es percep com a desestabilitzador de I'oferta comercial del municipi: els
comerciants de venda sedentaria veuen com, un cop a la setmana, els apa-
reixen al seu municipi uns competidors que ofereixen productes similars als
seus en un recinte amb concentracié d'oferta i a uns preus sovint inferiors,
sense oblidar que la majoria s6n comerciants de fora del municipi.

Especialitzacié del comer¢ en trama urbana dins el municipi: aquest
tipus de comerg genera més confiancga i garantia per al consumidor a la vega-
da que s'adapta més a les seves necessitats i habits de compra que no pas
el mercat de marxants.

Horari actual d’atencié al public: I'actual horari comercial del mercat de
marxants dificulta I'accés a determinats sectors de la poblacié. En molts
casos és el factor decisiu per a no poder realitzar mai les seves compres.

Canvi d’habits de compra: la incorporacié de la dona al mercat laboral i la
seva continuitat en el temps ha accelerat el canvis en els habits de compra.
Avui dia ja no es realitzen les compres quan €s vol, sind quan es pot.

Qualitat percebuda del producte baixa: com a conseqliencia de la pre-

sentacio del producte, caracteristiques de I'espai i preu del producte inferior
al que poden presentar en altres canals de distribucié.
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Percepcié d’amenaca per part del consumidor: la manca de seguretat en
molts mercats de marxants ha provocat que molts consumidors els percebin
com a espais on no poden realitzar amb tranquil.litat les seves compres. En
el moment de considerar-lo com a opcié de compra, la prioritat es decanta
cap a altres formats comercials.

Excés de particularitats i diferéncies entre les diferents normatives
municipals: la manca d'una normativa comuna a tots els mercats de mar-
xants pot generar desconeixement als marxants respecte als seus drets |
obligacions en els municipis.

Llicéncies municipals a termini molt curt: el no compromis per part d'al-

guns Ajuntaments a ampliar el termini de les concessions pot frenar la ini-
ciativa d'invertir en el negoci per la manca de garanties.
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Oportunitats

Millora de la valoracié de la dimensio del sector comercial: ens trobem
davant d'un sector amb una dimensié comercial molt important, comparable
a la que presenten altres formats comercials.

Interés per part de les Administracions Publiques en la millora del sec-
tor: la gran importancia del sector dins de |I'economia ha fet que les
Administracions tinguin un gran interés a coneixer la seva realitat, aixi com
crear directrius per a la seva millora.

Conjuntura economica actual: en I'actualitat, ens trobem en un periode en
qgue les families presenten un ratio d’endeutament important, ja que una
bona part de les despeses familiars es destinen a productes de preus molt
elevats (habitatge i automocio) i, per tant, els minva el poder adquisitiu a I’'ho-
ra de comprar els béns per al consum i, per aix0, els interessa trobar canals
de preus més competitius; per tant, podem dir que els mercats sén recep-
tors d'una despesa comercialitzable més alta.

Contribucio a I'equilibri de la cistella de la compra: |la pérdua de poder
adquisitiu ha afectat la cistella de la compra de moltes families. El mercat de
marxants presenta atributs que el converteixen en una opcié de compra que
contribuiria a I'equilibri del pressupost familiar.

A mode d’exemple, i reforcat amb |'adaptacié horaria, podriem dir que una
familia jove amb nens podria adquirir més peces de roba a un valor total infe-
rior al que li representaria comprarles en aquella botiga propera al lloc de
feina, de la qual ha d'acceptar el preu perque no disposa d'altre opcid de
compra per questié de temps.

Tendéncia dels consumidors a comprar al comerg¢ de proximitat: actual-
ment s'esta produint una tendencia en la qual els consumidors consideren
cada vegada més el comerc¢ de proximitat com una de les millors opcions per
a realitzar les seves compres.

Percepcio de menys intermediaris en els productes frescos (arribats més
directament): els consumidors perceben que els productes frescos tenen
millor qualitat pel fet de no haverhi tants intermediaris en el procés de dis-
tribucié. Els déna molta confianca comprar fruites i verdures als mercats de
marxants perqué I'estan comprant directament a I'agricultor/ pages.

Utilitzacio de les tecnologies a I'abast del comerg: actualment existeixen
tecnologies que faciliten i milloren el procés de compra, tant per part dels
venedors com dels compradors. Entenem que les oportunitats que aquestes
poden oferir als mercats de marxants sén amplies.

314



EJUWLY 9P SHYEY,P INUEY [ | [EIVIBWUY 1IeIVY, |

S|EI0JaWOD S)ew.Io) Ssnou
sjsanbe p as-Jesulajop Jad eueqn ewel} ap LeUSPaS H18W0D
|op o1oezyeroadsa | oroowold ‘oroezyiueblo,| ap juswbny

1OpIWNSUOD |9p S}igey snou s|e
Jojjiw jeydepe uey,s anb s|epIoWOD SieWIO) SNou ap oLedy

sanbibojoloajaw
S9I0USWIBIOUI S8 B JBUOIOIPUOD ‘Jue) Jad ‘1 aini|| aJie,| B JedIs|\

idiolunw
|e 010E2IgN BASS B[ Jod $920E,p 1B} NdlIP 9]qISSod

niRoa|-|00 [8p 1ey[IqIxa]} e| Jad gloezyjeioadss exieg

sjuexiew ap
sjeossW s|ap onsab e ap se|qesuodsal s|ep QIoluLep Bp BOUB

sjediojunw SSAIEWIOU S3| 8p JUBLISXIBUOD Xieg

10}00S
xi18jew [ap ued Jjad nios|-|0o |ap Jelleal Bl ap Juswaxieuoossaq

,0sau} eyonpoud, |od saioualsjelid
1eywixold ap S1owod |9 us Jesdwoo Jad sjeoLd

snipedwod spw
snaid Jad e}je sow 8|gez)|elolawod esadsap eun,p sioydaosey

senbiignd
suoloesSIUIWPY S8] ap Hed Jad 10}08S |9 Jelo||il B Salaju|

Jle Jjow jeyjqeldepe,p nelb | jeyiqixa|4

diolunw
|e SIOPILINSUOD | SJUB)ISIA 8P Q100kI)E,p Jopelsusab juaws|]

$00s8l} sajonpoud s|o us eyjje gloezyi|epl ap nels
[e10J8Wo00 epsjo eldwy

sniiedwod snaud | OIoIpEl} ‘JeHWIX0Id

38



A la pagina anterior trobem la matriu DAFO, element representatiu de la realitat dels mercats de
marxants, agents que hi intervenen i entorn. Dels diferents factors tractats, hem realitzat

'encreuament per aconseguir que les amenaces es converteixin en oportunitats i les debilitats
en fortaleses.

D’aqui hem extret el quadre resum detallat a continuacio, que representa els factors claus que
cal considerar per oferir al sector una garantia de futur.

OPORTUNITATS AMENACES
Gesti6 del mercat de marxants Ampliacié de la durada de les
llicéncies
Estatut del Marxant
ﬂ Organitzacio i promocié del mercat de
m Acords amb la Uni6 de Pagesos i marxants: Taula del comerg
iy altres associacions del mén de la
ﬁ pagesia Sistema de control i coordinacié:
g Supramunicipalitat
e Desenvolupar partenariats entre
marxants i comercians sedentaris
o o Condicions fisiques de I'espai urba
Guia d’infrastructures del municipi destinat a la parada
Programa de senyalitzacié comercial Desenvolupament d’un mix optim
Z Programa de formacié adequada al S Gestio dptima de factors condicio-
IS XXIi especifica del sector nants per a I'atractivitat del mercat de
; Ampliacio i adaptacié de I'oferta marxants
E comercial Adaptacio d’horaris comercials
o Consideracio en la realitzacio dels Participacio economica
futurs
Garantir el compliment de normatives i
la seva transparencia
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Pla estrategic d’actuacio

El mercat de marxants, per naturalesa, és canviant. No només es desplaca
arreu del territori, sind que, a més, la seva aparenca varia en funcié de la zona
i I'epoca de l'any.

En aquest capitol esta inclds aquell programa detallat que, partint de les mag-
nituds que hem analitzat i investigat, ens permet d’establir un conjunt d'ob-
jectius a curt, mig i llarg termini.

Aquest programa permetra als diferents agents implicats (marxants,
Ajuntaments i Govern de Catalunya) poder prendre les decisions optimes en
cada moment .

Amb aquesta finalitat hem subdividit el programa en un recull de propostes
per a cada un dels tres agents que hi intervenen.

Tot i que a I'analisi DAFO hem fet una explicacio de les dificultats que repre-
senta el marcar pautes que tinguin una repercussié positiva i equitativa en
les diferents parts, aportem ara alguna reflexio més per fer més entenedo-
res les propostes.

Cal tenir present que la versatilitat del mercat de marxants, que permet que
en cada moment la mercaderia es pugui adaptar a la demanda, és conse-
gléncia de la definicié amplia dels sectors. Un mateix producte es pot arri-
bar a vendre en diferents sectors sense incomplir la normativa.

A més, la manca d'obligatorietat a especialitzar-se en un sector i I'escas con-
trol, ajuden a fer que aquesta tendéncia sigui cada dia més habitual.

Aix0 facilita molt al marxant la seva adaptacioé a tots els mercats als quals hi
va avendre. A més, li permet la possibilitat d’introduir productes estacionals
o artesans (mel, cistelles, ceramica, etc..) pagant Unicament el periode de
temps determinat.
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Els efectes negatius també hi sén presents per al marxant. Sovint, sébn moltes
les parades que es troben oferint el mateix producte i, degut a la forta
competéncia, es veuen en la necessitat de modificar amb freqiéncia els preus,
disminuint d’aquesta manera els seus marges.

Globalment, un elevat nombre de parades amb el mateix producte fa empobrir
I'oferta del mercat de marxants, i 'acaba condicionant als productes de moda
de cada temporada.

Amb la variabilitat de I'oferta i la venda de productes de diferents sectors, el
marxant pot desconeixer la profunditat real de la seva oferta, fet que li pot
impedir d’adaptar-se, realment, a les necessitats del municipi.

Quan feiem l'analisi de les enquestes realitzades als consumidors, hem vist
que el fet d’anar al mercat contempla un component de compra per impuls
important. Dit en altres paraules, inclou un factor sorpresa. Hem d’evitar que
aquesta caracteristica, que ben tractada sera sempre un factor d’atractivitat i
molt positiu, es converteixi en un element negatiu com a consequéncia que el
consumidor acabi tenint una incertesa alta respecte al que trobara quan vagi al
mercat.

Podem concloure afirmant que aquesta manca de control i obligatorietat acaba
generant un efecte distorsionador en el conjunt del comerg del municipi. Un
comerciant pot veure incrementar substancialment la seva competéncia en
determinades époques de I'any i sentir que no té eines per combatre- la.

Considerem necessaria la participacié de les Administracions per tal de donar
resposta i solucié a aquest efecte distorsionador que pateixen el comerg i els
consumidors, mitjangant el desenvolupament d'un MIX optim que permeti
I'equilibri entre oferents i demandants, tot incloent les dades de qué es disposa
avui al PTSEC i a diversitat d’estudis comercials dels diferents municipis de
Catalunya. Caldria mesurar la suma de I'oferta del mercat de marxants i del
comerg establert a la trama urbana del municipi.

319



Les concessions futures hauran d’atorgar-se considerant tant el nimero de
parades com I'activitat. D’aquesta manera, I’ Ajuntament podra gestionar que
I'oferta d’'un producte no manqui en el seu conjunt comercial ni que tampoc
sigui un producte amb una sobreoferta al mercat i la conseqiient pérdua
global.

De la mateixa manera que podem parlar d’'un mix Optim en un mercat
municipal, pensem que també es podrien determinar aquests percentatges
per al mercat de marxants.

A tall d’exemple, es podria determinar que el sector d’alimentacié
representés un percentatge determinat del conjunt del mercat de marxants, i
decidir si hi han de ser presents tots els subsectors alimentaris o Unicament
un de determinat.

Considerem necessari trobar el mix adequat per a un mercat, amb
independéncia del comerg establert a la poblacié. Seria una bona eina de
gestio futura.

Aquestes reflexions que fem, sens dubte que necessitaran algunes
matisacions atenent el mercat en concret que estem analitzant i el municipi
al qual podem estar fent referencia.

No volem que els comentaris siguin entesos com que el mercat de marxants
cal que s’acomodi a l'estructura del comerg sedentari. En tot cas, entenem
que aquesta acomodacio cal que sigui bidireccional, ja que sén molts els
municipis en que l'oferta de comerg que tenen ve donada, en la seva major
part, per I'oferta que fa el mercat de marxants.

A continuacié hem agrupat en tres grups les propostes que realitzem.
- propostes als marxants.

- propostes als municipis.
- propostes al Govern de Catalunya.
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Propostes als marxants

Per tal de millorar els mercats de marxants existents a Catalunya, creiem que
cal que el col-lectiu de marxants porti a terme un seguit d'accions per tal
d'assolir una adaptacié al nou entorn econdmic, social i comercial.

Tot i que en diversos apartats de I'estudi ja hem realitzat algun comentari |
valoracio, a continuacié en fem un recull sistematitzat.

Cicles de formacio

Sén molts els sectors economics que sén conscients de la importancia de la
formacié per tal de poder estar en continua adaptacio als canvis del mercat.

Creiem que el col-lectiu de marxants ha de seguir la mateixa linia i, per
aquest motiu, és aconsellable que rebin formacié especialment en:

- marxandatge i col-locacié del producte: cal que coneguin el conjunt de téc-
niques de distribucié i promocié de vendes per tal que els seus productes
siguin més atractius als gustos dels consumidors.

- [diomes: a més de coneixer i parlar el catala, és important que puguin adqui-
rir unes nocions minimes de diferents idiomes, sobre tot aguells marxants

que venen els seus productes als mercats de marxants de zones turistiques.

- nous productes i noves linies de negoci als mercats de marxants.
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Creacio d'un servei de consigna

La millora als mercats de marxants ha de passar forcosament per la millora,
també, de I'acte de la compra, i per tant ha d'afavorir les dinamiques dels
consumidors.

En aquesta linia es troba la proposta que fem de la creacié d'un un servei de
consigna al mercat de marxants, i que permetés, amb tranquil.litat i segure-
tat, podernos moure i realitzar les nostres compres.

Acords amb la Unié de Pagesos i altres
associacions representatives del mon
de la pagesia

Sabent que el mercat de marxants disposa actualment d'un posicionament
molt positiu pel que fa a I'oferta de producte fresc, i molt especialment de
fruita i verdura, entenem que, dins d’aquesta linia, es podria crear i donar el
ressO oportd a la iniciativa del desenvolupament d’una nova linia d'actuacio
que permeti I'obertura dels mercats de marxants al col-lectiu de pagesos.
Amb aquesta iniciativa, s'ajudara a I'ampliacié de I'oferta comercial, aixi com
a la millora de les relacions amb altres entitats representatives del sector.

Creiem que cal que existeixin unes directrius generals, de manera que
aquests acords es puguin aplicar a tots els mercats de marxants de
Catalunya i se'n pugui extreure un benefici col.lectiu.

Sens dubte, aconseguir aquesta possibilitat i que tots els mercats disposes-

sin de venda d'alimentacié seria un aspecte enormement favorable per al
futur dels mercats de marxants.
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Ampliacio de I'oferta comercial.

Cal incorporar dins de |'estructura del mix comercial del mercat de marxants,
noves gammes de productes que signifiquin més especialitzacié per una
banda, i més amplitud en el mix d'oferta.

L' ampliacié d'oferta ha d'estar orientada als sectors seglents:

- articles per a la practica esportiva
- plats precuinats

- venda i degustacié de cafes

- noves tecnologies

- alimentacio

- marques de prestigi

Adaptacio d'horaris.

Els habits de compra han canviat en els darrers anys. La incorporacié de la
dona al mercat laboral, principal consumidora d'aquest format comercial, ha
contribuit a la disminucié de I'afluéncia de public més jove.

Cal realitzar una adaptacié als nous horaris de consum, valorant les necessi-
tats reals que tenen els consumidors, per tal de poder garantir un bon futur
dels mercats de marxants.

Els horaris majoritaris dels mercats de marxants permeten que una persona
que ha sortit de treballar al mati, de retorn a casa seva, no pugui comprar al
mercat.

Una sensible ampliacié horaria permetria d'aconseguir tot un altre segment
de consumidors.

Pensem que I'ampliacié horaria a la tarda i, en alguns casos, tarda i vespre,
depenent de la poblacié i la seva vinculacié amb el turisme, aixi com de I'e-

poca de |'any de qué estem parlant, seria una mesura de futur.

Genéricament diem que no cal obrir tant d’hora, i ben segur que és oOptim
tancar més tard.
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Partenariat economic

Arreu de Catalunya, trobem espais destinats al mercat de marxants que
necessiten una remodelacié més o menys urgent. Creiem que cal que el
col-lectiu de marxants participin economicament en aquesta adaptacio per
tal de poder garantir un format de distribucié amb una imatge de més quali-
tat, aixi com conscienciar i cohesionar un col-lectiu sovint dispers pel territo-
ri catala.

Probablement, aquesta politica de coparticipacidé en la despesa permetria
demanar, amb més autoritat, als Ajuntaments, la concessié de permisos i lli-
cencies amb durada superior a un any.

Les concessions, permisos o llicencies caldria que tinguessin un horitzé de
cinc anys com a minim, ja que d'aquesta manera es podra abordar la reno-
vacio de mercats i parades i la seva coparticipacié economica.

Programa de senyalitzacio comercial

Tot i que també als municipis els recomanem establir una senyalitzacié que
difongui el nom i I'emplagament del mercat de marxants, pensem que cal-
dria que els propis marxants estudiessin i posessin en practica uns sistemes
de senvyalitzacié i de retolacié.

Vivim en un entorn en qué la comunicacio visual és basica i que forma part
del nostre llenguatge habitual.

Els mercats de marxants viuen d'esquena a aquesta realitat, i pensem que
no actuar en aquest sentit esta fent perdre competitivitat al sector.

Sén molts els consumidors que als mercats amb més nombre de parades

han manifestat la seva preocupacié per la senyalitzacio i els problemes que
comporta |'absencia d’'una minima indicacié ben feta.
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Assessorament empresarial

Per tal de poder garantir el compliment dels objectius fixats, creiem que cal
desenvolupar un servei d'assessorament empresarial per al col.lectiu de
marxants.

Si el que pretenem és que |'oferta comercial s'adapti a les necessitats reals
de molts municipis, que el producte sigui exposat de forma atractiva, etc...
és important que els marxants puguin tenir un punt de referencia.

Gracies a aquest assessorament, es podra accedir a:

- suport per al desenvolupament de noves formes de gestio: |I'evolucié del
sector passa per la creacié i aplicacié de nous models de gestié dels nego-
cis. Es important que aquells marxants que prenguin la iniciativa, conscients
de la seva necessitat d'adaptacio, tinguin tot el suport i les eines necessa-
ries.

- introduccié de noves tecnologies: aquestes facilitaran la millora en la gestid
de cadascuna de les petites empreses, aixi com el servei prestat als consu-
midors. Contribuira a la creacié d'imatge de marca.

- activar acords amb agents especials i institucions creant sinérgies: cal
poder crear vincles equiparables als que presenta el comer¢ sedentari i con-
tribuir a la creacio de sinérgies en els resultats obtinguts.

Fruit d'aixo obtindriem:

- creacio d'imatge de marca: per tal que el mercat de marxants sigui consi-
derat una bona opcié per a realitzar les compres, cal que es crei i consolidi
una marca amb la qual s'identifiqui tot el col.lectiu i amb la qual contribuir a
consolidar positivament el sector. En un mén com I'actual, on el valor de la
marca pot ser superior al total d'actius, creiem important que el mercat de
marxants sigui una marca per si mateix.

La creacioé de marca sera un dels objectius sobre el qual s’haura de treballar
i destinar recursos.
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Propostes per als municipis

Guia d’infrastructures del municipi

El mercat de marxants forma part de la imatge que es percep del municipi
on esta ubicat. Creiem que és important que els diferents Ajuntaments des-
envolupin una guia d'infrastructures per tal de gestionar els espais destinats
a les parades, ja siguin tendals o vehicles.

Adjuntem proposta en la qual es determinen les diferents dimensions i alca-
des minimes, aixi com les distancies que aconsellem hi ha d'haver per tal de
garantir les vendes i la circulacié de public.

Cal fer una savia ordenacié que compagini els marxants que van amb vehi-
cles i els que venen amb taulell i tendal.

Combinar les dues formes d'exposicio és la situacio optima per als mercats.

| aixd no s'aconsegueix si no ha existit préviament una planificacio i distribu-
ci6 de I'espai de vendes.
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Condicions fisiques de l'espai urba
destinat al mercat

Lorganitzacié dels espais urbans per acollir la implantacié del mercat no
sedentari ha de complir unes condicions minimes per a la venda amb parada
de taulell o vehicle autoportant, que permeti I'assentament de la parada i la
dotacié dels serveis minims d'una activitat comercial moderna.

Actualment, el mercat de marxants té grans dificultats per trobar els llocs
adequats i, sobretot, I'espai fisic per fer la venda en condicions d’homoge-
neitat entre els diferents pobles.

Les mesures que aqui es plantegen han d’ésser el punt de partida per nor-
malitzar els espais urbans destinats a mercat temporal, de manera que es
pugui disposar d'uns serveis técnics i d'unes condicions fisiqgues minimes.

Les diferents situacions plantejades en aquest treball pretenen acollir la tipo-
logia més freqlient de mercats, tant sigui amb modalitat de vehicle autopor-
tant com de taulell de venda, fixant les mesures minimes de planta i alcat
previstes com a moduls basics de diferents ordenacions, ja sigui a dues ban-
des o linealment en un carrer més estret.

L'espai de parada ha de permetre mantenir una distancia amb els elements
del mobiliari urba (fanals, arbrat, bancs, parquimetres...) i una circulacié
comode per al public comprador sense perjudicar la mobilitat i el pas veinal
d'accés als habitatges o al comerg fix.

Lequipament tradicional d'un punt de llum subministrat pel servei municipal
no és suficient per equipar els punts de venda, ja que cal fer-ho de manera
modular individualitzada i complint la normativa eléctrica com correspon a un
abonat temporal.
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Un punt de venda actual ha de poder gestionar pagaments amb targeta, a
més de comunicacié digital de veu i dades per a una gestié moderna de I'ac-
tivitat comercial. Aquests nous serveis s'han de situar en uns elements fixos
de connexié i equipant cada punt de venda, tant sigui vehicle com parada de
taulell tradicional. Finalment, caldra preveure una presa d'aigua individualit-
zada amb comptador per a aquelles activitats que la necessitin.

Plantegem quatre situacions diferents, atenent a la forma en qué el marxant
exposa els productes.

Situacio:
A: Implantacié per a la venda lateral i posterior amb vehicle auto-
portant
B: Implantacié per a la venda lateral amb vehicle autoportant

C: Implantacié de parades per a la venda amb taulell

D: Implantacié de parades per a la venda amb taulell amb dispo-
sici6 lineal.
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Dimensions minimes de
I'espai de la parada

Organitzacié Planta parada Pas de compradors m:k?ifiallriiuzjerbé

Situacié A 5,50x 8,75 m 2 mtres d'amplada 2,50 mtres alcada
Situacié B 5,50x6,75m 2 mtres d'amplada 2,50 mtres alcada
Situacié C 4,50 x 5,00 m 2 mtres d'amplada 2,50 mtres alcada
Situacié D 4,00 x 5,00 m 3 mtres d'amplada 2,50 mtres alcada

Equipament de la parada

Cada punt de venda ha de comptar amb un minim equipament que permeti,
de forma opcional o voluntaria, la connexié a la xarxa de veu i dades, ali-
mentacio eléctrica per 32 A i presa d'aigua potable de la xarxa publica.

La connexié de veu i dades ha de permetre |'Us del senyal per imatge, veu i
dades amb la connexié a la xarxa digital. Aquest punt de connexié cal que
sigui individualitzat per a cada punt de venda, la qual cosa ha de permetre el
comptador independent per afrontar la despesa de forma individualitzada.

La connexié electrica cal que disposi d'un equip de comptador individualitzat
amb una sortida per 32 A 3P+T de poténcia eléctrica . Aquesta presa de
corrent s'ha de protegir amb un interruptor magnetotérmic i diferencial asso-
ciats.

Lendoll sera trifasic amb tapa de proteccid, interruptor de desconnexio i
presa de terra.
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El sistema d'alimentacio electrica i la connexid a la xarxa de veu i dades s’han
d'instal.lar amb unes torretes especials d'un 1,5 m (torre de connexions fixa
) collades a la vorera de I'espai destinat al mercat, de manera que compleixi
les normes de seguretat electriques d'acord amb el Reglament Electrotécnic
de Baixa Tensio. Lalimentacié caldra que sigui soterrada i evitar cablejats
aeris.

La connexi6 a la xarxa d'aigua potable es fara a través d'una arqueta doble
situada a la vorera o zona per als vianants, col.locada a terra i protegida amb
tanca de clau i registre metal.lic tipus ferro fos 40x40 cm.

Els planols d'implantacié ens donen la referencia de diferents possibilitats
d'organitzacié del mercat, pensat en diferents espais urbans i també com a
base per al disseny de nous espais destinats al mercat temporal.

Les tipologies A,B,C i D son la base d'organitzacio, i donen la superficie mini-
ma de cada agrupacié basada en 10 parades com nombre minim de punts
de venda per a l'exercici del comerc no sedentari.
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Entorns proactius i positius

La creaci¢ d’'entorns agradables generara una atraccié i millora de la imatge
dels mercats als nous publics.

Espais nets, abans i després de la realitzacié del mercat de marxants, una
correcta senyalitzacid, correcta ubicacié de les parades i la instal-lacié de
lavabos publics ajudara a la creacié d'entorns oOptims per a I'afluéncia de
public.

En aquests entorns, caldra que es faciliti, el dia de mercat, el lloc per a |'a-
parcament, per a la circulacié de vehicles i persones amb la maxima como-
ditat.

Anar al mercat no ha d'ésser un problema. Han d’ésser entorns amables, i
que l'agradable sensacio que produeix la concentracié comercial no es vegi
enterbolida per factors exdgens de tota mena.

Caldra treballar per crear espais proactius positius i que destil.lin, per tant,
energies positives.
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Ordenacié homogénia

Com en tota la gestid municipal, les normatives referents a les concessions
dels espais destinats a parades dels mercats de marxants han de generar
confianga en els marxants.

No és bo, ni per a 'Ajuntament ni per al sector, que els marxants considerin
que les concessions de les parades no estan obeint a criteris objectius, i que
el sistema per decidir la distribucié dels espais i les seves caracteristiques
pot ser poc transparent.

Ajudara tant a la imatge del municipi com a la del mercat, aixi com a la
credibilitat de la seva gesti6 per part del collectiu de marxants, que
s’estableixin procediments clars i objectius de gestio.

Cal que tots els mercats de marxants a Catalunya disposin d’una ordenaci6
homogénia.

No pretenem, amb la proposta, limitar la independéncia de qué cada
municipi disposa en la seva particular adaptacié i tractament de I'espai en el
seu municipi. Perd cal que existeixin mecanismes que siguin iguals per a
tothom i coneguts, tant pel que fa a la concessiéo de llicéncies com a
I'assignacio dels espais.

Aixd proporcionara transparéncia a la dinamica de funcionament dels

mercats, i repercutira positivament en el sector i també en els propis
ajuntaments.
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Adaptacio d'horaris

De la mateixa manera que els marxants han d'adaptar els seus horaris als
nous habits de compra, els Ajuntaments han de col-laborar a assolir aquesta
fita.

Actualment, tal i com es despren d’'aquest estudi, la franja d’edat que visita
majoritariament els mercats de marxants és la d'edats superiors als 50 anys.
Per aconseguir ampliar el ventall de consumidors, creiem que els municipis
han de contribuir, amb les normatives municipals, a flexibilitzar els horaris per
tal que els seus habitants, de totes les edats, puguin gaudir d'aquests mer-
cats, ja que |'horari actual deixa fora un nombre molt ampli de compradors
potencials.

En aquest sentit, considerem que el fet que un mercat de marxants estigui
autoritzat a obrir fins a més enlla de les 14 hores facilitaria que un public més

jove pogués accedir als seus productes.

Sense cap mena de dubte, aquesta ampliacié significara més avantatges que
inconvenients tant per als mercats com per als municipis.
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Gestio del mercat de marxants

Un cop analitzades i valorades les diferents formes de gestid que actualment
estan presents a Catalunya, proposem que la gestié del mercat de marxants
sigui realitzada mitjancant la creacié d’'una societat o unitat de gestié en qué
estiguin representats els marxants per mitja de les associacions representa-
tives del sector, i que estigui tutelada per 'Ajuntament. Aquesta permetria
una gestié més eficac i eficient.

Aquesta unitat de gestié també podria ésser responsabilitat de I'associacio
de marxants corresponent.

Els Ajuntaments han de donar més importancia a |'oferta comercial del mer-
cat de marxants i no Unicament a la quantitat de parades. En un futur, les
concessions haurien de donarse en funcié del nombre de parades i de la
seva activitat. Només d'aquesta manera aconseguirem que |'oferta del mer-
cat sigui coherent amb les necessitats comercials del municipi.

Lobjectiu final és que la gestié sigui similar a la dels BIDS ( entitats que ges-
tionen els espais comercials al Regne Unit i als Estats Units), en els quals
tots els agents econdmics participen en el desenvolupament i manteniment,
vigilancia, ordre i promocio¢ del centre o espai comercial.
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Potenciacio del factor d'atractivitat

Es possible que com a conseqiiéncia que des que tenim Us de rad veiem el
mercat , no valorem les diverses funcions que realitza i la importancia de
cadascuna d'elles.

Des del punt de vista municipal, una del molt important és el factor d’atrac-
tivitat que el mercat de marxants genera al municipi.

Conéixer i valorar aquells factors del mercat de marxants que generen una
atraccié envers al municipi, ens ajudara a desenvolupar estratégies que per-
metin incrementar els beneficis que es creen com a conseqliéncia d'aques-
ta atractivitat.

Cal que el mercat de marxants sigui tractat com cal pels municipis. En molts
d'ells és el principal factor d’'atractivitat, i en canvi no rep la consideracié que
li correspondria.

Sén molts els municipis en qué el dia de mercat és gairebé festa major. Cal,
doncs, fer amb accions el reconeixement d'aquesta funcié de lideratge.

Mercats de marxants en
zones turistiques

Es important tenir presents les diferéncies existents entre els mercats de
marxants ubicats en municipis turistics respecte a la resta de mercats.

Aspectes com l'increment substancial de parades, la tipologia de public i el
tipus d'oferta comercial sén aspectes a considerar pels diferents
Ajuntaments en la creacio de les seves normatives i guies d'infrastructures.

Caldra, per tant, que aguestes normatives contemplin les necessitats esta-

cionals (estiu-hivern) i els trets diferenciadors d’aquests mercats que sén
compartits per tots els municipis turistics.
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Ampliacio de la durada de les llicéen-
cies 0 concessions administratives.

Considerem necessaria I'ampliacio, per part dels Ajuntaments, de la durada
de les llicencies o concessions administratives atorgades als marxants.
Aqguesta ampliacié caldria que, com a minim, comprengués un periode de 5
anys.

Entenem que aquesta ampliacié en la durada de les llicencies ha d'anar lli-
gada a altres consideracions, com:

definicio clara dels productes objecte de la venda que estiguin
lligats a cada concessié

- cartografiar I'espai

- estudi del mix optim

- politica de promocié

- politica de senvalitzacié

- establiment de serveis com ara WC publics

Aqguesta linia d'actuacié permetra definir clarament els drets del col-lectiu de
marxants, aixi com les seves obligacions.

Els marxants hauran de coneixer de cada un dels mercats de marxants en
qué participin:
- espai assignat a la via publica
- productes que ha de vendre en cada un dels municipis, delimitant
clarament les possibles variacions de la seva oferta
- participacié economica per donar suport al desenvolupament equi-
librat de I'espai comercial

Aquesta ampliacié en el temps permetra que els diferents agents implicats
en un mercat de marxants siguin particips economicament en tots aquells
factors que garanteixen el seu bon funcionament.

No cal dir que dins de la linia de proposar actuacions per al s. XXI, probable-
ment caldria passar del sistema de llicencies a un de concessions adminis-
tratives de més llarga durada.

Sabem que les concessions no agraden als Ajuntaments, perd pensem gue

cal posar imaginacio en la redaccié, que entre altres coses no caldria que for-
cosament obligués a utilitzar sempre el mateix espai.
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Els drets dels consumidors

Entenem que un mercat de marxants ha d’evolucionar cap a una més amplia
professionalitzacid, i dins d’aquesta linia cal tenir present tota la normativa
vigent pel que fa a la defensa dels drets dels consumidors.

Per tant, pensem que caldria que els Ajuntaments, mitjangant els serveis que
presten les OMICS, permetessin la instal-lacié al propi mercat de marxants
d’aquest servei, i que existissin fulls de reclamacié a totes i cada una de les
parades, tal i com és preceptiu als establiments de comer¢ sedentari.

Senyalitzacio direccional i comercial

Vivim en un entorn en qué la comunicacioé visual cada cop és creixent i de
major qualitat. Els consumidors es desplacen preferentment amb cotxe i es fa
imprescindible que, de la mateixa manera que estem senyalitzant altres llocs d’
interés del municipi, ho fem amb el mercat de marxants.

Entenem, per tant, que donat que proposem que sigui el terme MERCAT DE
MARXANTS pel qual es doni a conéixer a Catalunya aquesta activitat
comercial, cal que es posin en marxa els procediments de senyalitzaci6 de tot
tipus que ens indiquin on i quan tenim mercat.

Per tal de poder portar a terme aquesta proposta, pensem que una adaptacio i
ampliacié de la Guia de Senyalitzaci6 dels Centres Comercials a Cel Obert de
Catalunya, seria una bona solucié.

Planols dels mercats de marxants

Seguint la linia de claredat d’actuacid, transparéncia, millora de gestié i
plantejament de futur, proposem aixecar planols d’ubicacio i identificacio de les
parades del mercat de marxants.

Aquesta mesura ens permetra tenir molta més informacio sobre les necessitats
puntuals de cada un dels mercats i, per tant, donara instruments al municipi
per plantejar eficagment i eficientment el present i el futur del mercat de
marxants, i ser la base ferma per analitzar amb tot el fonament la remodelacié
de I'espai urba que, com hem dit diverses vegades, el considerem necessari.
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LaTaula del Comerc

Al llarg dels darrers anys, i com a consequéncia, en bona part, de la madura-
ci6 dels Plans de Dinamitzacié Comercial, de la realitzacié de multiples estu-
dis sectorials i de la feina feta per les diverses organitzacions del sector, ens
trobem que el comerg situat en trama urbana disposa d’una major organitza-
cid i actua com a eix vertebrador.

Proposem que el comerg del municipi pugui participar en |'estructuracio,
situacié i factors de dinamitzacié del mercat de marxants, ja que un mercat
ben estructurat, ben dotat de productes i serveis i equilibrat pel que fa a I'o-
ferta, és un element de dinamitzacié del comer¢ sedentari del municipi.

Si bé al llarg de la realitzacié del treball, hem trobat comentaris tant a favor
com en contra del mercat de marxants, hem de dir que una bona part dels
comerciants sedentaris ens manifesta que, si bé el dia de mercat no signifi-
ca un increment significatiu en la seva facturacié, si que veuen la preséncia
del mercat de marxants com un element de promocié envers els consumi-
dors que, d'altra manera, no haurien visitat el municipi. Aquest fet propicia
que, gracies al mercat de marxants, es produeixin vendes en altres dies de
la setmana.

Per tant, proposem que es demani al sector la creacié de la Taula de Comerg
del municipi.

Aquesta taula ha de debatre, analitzar i marcar les directrius i estratégies
comercials del municipi, fent que els marxants, mitjangant les seves entitats
representatives, puguin estar presents i ésser una pega més de les decisions
sobre comer¢ que adopti el municipi.
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PROPOSTES PER AL
GOVERN DE CATALUNYA

Supramunicipalitat

L’analisi detallada que hem fet dels mercats ha estat delimitada al municipi. |
d’aquest municipi hem fet el cens i la valoracié de les parades. Ara bé, el
creixement en superficie que els nuclis comercials han experimentat a
practicament tots els municipis de Catalunya, aixi com la millora de les
comunicacions, fa que la zona d'influéncia primaria dels mercats sovint surti
fora dels limits geografics. Per descomptat que la isdcrona de la zona
secundaria i terciaria supera en molts casos el municipi.

Per tant, creiem necessari determinar la competéncia comercial que existeix
entre les diferents poblacions i els seus mercats de marxants, aixi com la
seva correspondéncia i interdependéncia.

En un territori on existeix un nombre elevat de mercats de dimensié mitjana-
gran, com pot ser l'area metropolitana, els mercats de marxants dels
diferents municipis han generat forces competitives que fan que els fluxos de
public vagin fluctuant en funcié de I'época.

Aquesta competéncia i la notorietat adquirida per part d’alguns d’aquests
mercats de marxants ocasionen a la vegada un flux entre els mateixos
marxants: van a un municipi o deixen d’anar-hi en funcié d’aquests factors.

Aquesta dinamica, perd, no només afecta el mercat de marxants en si, sin6
que també actua sobre el comerg¢ sedentari del municipi. S6n molts els
establiments que veuen incrementades les seves vendes els dies de mercat
setmanal, com ara els bars i cafeteries. Si fluctua el mercat de marxants,
acaba fluctuant el comerg de la poblacio.
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Considerem imprescindible aquest coneixement supramunicipal perqué sén
diversos els municipis que avui es troben amb la realitat d'un segon dia de
mercat de marxants la mateixa setmana, i d'altres amb la sol-licitud per part
del marxant de canvi o ampliacié.

Aquest fet no és positiu per a la mateixa organitzacié dels marxants. Un mar-
xant amb llicencies per assistir a diferents mercats de marxants pot decidir
anar a un de zona turistica i deixar d'anar a un altre, la qual cosa contribueix
a la desertitzacié d'un mercat d’interior (sobre tot depenent de I'época de
I'any).

Les raons per les quals un marxant pot decidir anar a un mercat, sovint es
deuen al fet que un d’ells hi assisteix un perfil de consumidor amb un volum
de despesa superior. Pot tractarse d'un mercat de marxants que té uns hora-
ris més adaptats a les caracteristiques d'aquella poblacio, fet que fa que I'a-
fluencia de public sigui major.

Per tant, pensem que cal posar en marxa algun mecanisme de control, coor-
dinacio i planificacié que tingui una visié d'abast superior al municipi, com
podia ésser la comarca, perd que alhora aquesta informacié comarcal esti-
gués essent comparada i analitzada entre comarques veines i que rivalitzen
comercialment.

La planificaci¢ i gestié d'aquesta supramunicipalitat ajudaria a I'equilibri del
sector.
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POECS
(Programa d’Orientacio per als
equipaments Comercials )

Cal que en les directrius de realitzacié dels futurs estudis dels Programes
d'Orientacio dels Equipaments Comercials (POECS) s’inclogui la obligatorie-
tat d'analitzar el mercat de marxants del municipi en questié i dels municipis
veins.

En aquest sentit, caldria establir una base per a |'estudi comercial dels dife-
rents municipis en el qual el mercat de marxants sigui considerat com una
part important del comerc de la poblacié.

Es important que en aquest estudi es considerin els diferents sectors comer-
cials i els mateixos subsectors, per tal de facilitar I'estudi comparatiu entre
poblacions.

Considerem, per tant, necessari que aquest format de distribucié sigui con-
siderat en els calculs que es realitzin sobredimensionaments, necessitats i
equilibri entre oferta i demanda.

LEstatut del Marxant

Pensem que els marxants han d‘anar evolucionant cap a una integracié més
alta dins del comerc estructurat del nostre pais i que, com en qualsevol altre
activitat, entenem que cal parlar de drets i obligacions.

Estem demanant al sector una major professionalitat, formacid i millora, i tot
aixo significa més inversio. Aquesta inversié, tant econdomica com en capital
huma (canvi generacional), requereix unes expectatives i uns punts de refe-
réncia coneguts i reconeguts.

Un altre dels problemes amb qué els marxants es troben sovint, és la impos-
sibilitat a I'accés a un credit o, senzillament, a poder traspassar la seva acti-
vitat empresarial.

Dins d'aquesta renovacié, proposem la redaccié de “I'Estatut del Marxant”

com a compendi que permeti donar una estructura front a tercers més soli-
da que la que avui disposen.
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Lestudi realitzat per la Comissié Europea “Commerce 2000: Best European
practice regarding local shops in disavantaged rural areas” feia unes reco-
manacions gque apuntaven timidament a unes accions que confirmen i com-
plementen les propostes realitzades per als mercats de marxants de
Catalunya.

- Impulsar una major implicacié dels marxants en el desenvolu-
pament local, ja que els mercats de marxants tenen un gran
impacte a la vida de molts municipis, sobre tot en aquells més
petits.

- Desenvolupar partenariats entre marxants i sedentaris amb
I'objectiu de generar atractivitat als municipis.

- Garantir el compliment de les normatives dels mercats de mar-
xants i recolzar la tasca d'assolir els estandards dels mercats de
marxants europeus.

- Facilitar als ajuntaments una ordenanca tipus que afavoreixi
harmonitzar les normatives dels mercats de marxants i simplifi-
carles a nivell municipal.

- Donar suport a programes de formacié adrecats al sector per
tal de professionalitzar la gestié.

- Desenvolupar i harmonitzar les estadistiques dels marxants i
mercats de marxants, al mateix temps que es desenvolupi un
servei d'informacié comu per als marxants.

-Valorar i dignificar I'estatut del marxant i potenciar la seva feina
donant suport al sector en |'elaboraci¢ i implementacié d'un
codi de bones practiques i en la seva posta en valor mitjangant

una imatge de marca.

- Obrir els mercats als productors locals.
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- Donar suport als ajuntament en aquelles iniciatives que facilitin
el manteniment i desenvolupament de la seva activitat comercial
al centre dels municipis. Els marxants hauran de col-laborar amb
les administracions locals a invertir i millorar la imatge dels
mercats de marxants, adequar-los als estandards i
reestructurar-los i modernitzar-los.

- Impulsar programes de desenvolupament als mercats que
permetin implantar serveis als clients (pagament amb targeta,
repartiment a domicili, etc.), i negociar perqué s’instal-lin caixers
automatics a les proximitats dels mercats de marxants. Aquestes
mesures s’haurien de prendre amb els agents economics i
autoritats locals.

Creacio de la marca Mercat de
Marxants

Proposem la creacid, difusio i potenciacio de la marca “Mercat de Marxants”.
Aquesta hauria d’ésser reconeguda com una marca d’una férmula comercial
existent a tot Catalunya.

Aquesta marca ens explicaria si el municipi disposa de mercat/mercat de
marxants, la seva ubicacio, dia de la setmana, etc.
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Estudi de la Historia dels
marxants a Catalunya

Si analitzem la historia de moltes ciutats i viles podem comprovar que el mer-
cat hi ha tingut un paper molt important. Moltes han crescut al voltant d'ell i
gracies a ell.

Els mercats sempre han generat més intercanvis a part de les mercaderies.
La gent que anava a un mercat o fira ho feia per moltes raons: rebien infor-
macié de coses que passaven als pobles veins o a ultramar; aprofitaven per
a vendre unes terres o0 comprar una casa; per a la canalla era un dia de festa
i potser I'Gnic en qué podien trobar caramels.

Els dies de mercat eren els que hi havia teatre, ball,... era festiul!

Si volem entendre per qué estem en un punt determinat, sovint cal coné&ixer
el recorregut que s'ha realitzat fins arribar-hi per tal de poder trobar les solu-
cions més adequades i coherents a una historia i un col.lectiu.

Creiem que la realitzacié d'un estudi sobre la historia dels mercats de mar-
xants i els marxants és necessaria.

La contribucié dels mercats de marxants per a molts municipis avui dia és
molt important. Si pensem en el passat, on els mitjans de transport eren
escassos i lents, on no existien tants canals de distribucio, etc.. ens podem
fer una minima idea de la seva importancia per a I'economia del pais, de
molts municipis i llars d’arreu de Catalunya.

Conéixer aquesta part de la historia de Catalunya és coneixer part de la his-
toria econdmica i social del nostre pals.
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Creacio de fitxes individuals de cada
mercat de marxants

Considerem necessari que, prenent com a base les dades que el llibre blanc
proporciona sobre |'estructura dels mercats de marxants, es realitzés una
fitxa tipus per a cada marxant.

Aquesta fitxa caldra que compleixi diverses funcions, analitica, censal, pro-
cedimental, etc.

Sera, a més, la base per a futures actualitzacions de les dades dels marxants
de Catalunya.

Aquesta tasca pot estar a carrec dels ajuntaments, i que sigui preceptiva la
seva actualitzacié i tramesa a la Direccié General de Comerg.

A continuacio, detallem tots aquells punts i aspectes que caldria que esti-
guessin reflectits a la fitxa.

-TIPUS DE GESTIO DEL MERCAT
-TAXES
- ORDENANCES
- APARCAMENTS
- SEGURETAT
- NETEJA
- SENYALITZACIO
- ACCESSOS AL MERCAT DE MARXANTS
- COMUNICACIONS PER ARRIBAR AL MERCAT DE MARXANTS
-TIPUS DE MERCAT:
- OBERT
-TANCAT
- HORARI COMERCIAL
- N° PARADES ANUALS: (detall mensual)
- Minimes
- Mitges
- Maximes
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- SECTORS:
- Alimentacié
- N° parades
- Metres lineals
- Metres quadrats

- Equipament de la persona
- N° parades
- Metres lineals
- Metres quadrats

- Equipament de la llar
- N° parades
- Metres lineals
- Metres quadrats

- Lleure i cultura
- N° parades
- Metres lineals
- Metres quadrats

- Textil - moda
- N° parades
- Metres lineals
- Metres quadrats

- Salut i cosmética
- N° parades
- Metres lineals
- Metres quadrats
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Conclusions

Quan vam comencar a plantejar I'estudi , la metodologia que seguiriem, les
fases i pautes que aplicariem, ja érem forca conscients que teniem entre
mans una tasca de molta envergadura i complexitat. En aquest moment,
quan el treball ja esta acabat i comencem a exposar en aquest apartat les
conclusions, hem de dir en primerissima instancia que hem hagut de fer molt
més treball de camp del previst i plantejat inicialment; per tant, major nom-
bre d'enquestes, major nombre d'entrevistes etc.

En definitiva, un treball que ha estat, en el seu volum i complexitat, molt per
sobre del que inicialment estava fixat.

Ens ha semblat necessari visitar un mateix mercat més d’'una vegada ate-
nent a la diferent época de I'any, per tal de poder valorar de primera ma les
diferéncies donades per les époques de I'any segons la climatologia o la sig-
nificacié puntual en un dia determinat. Les converses amb els diferents
agents (Ajuntaments, marxants i les associacions representatives del sector)
formen tot un recull d'informacié que ha estat molt Util per a I’'equip redactor
del llibre blanc i creiem oportl concentrar aquest conjunt de valoracions en
les seglents conclusions generals referents al sector.
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Manca de significacio, tracte i
atencio al llarg del temps

Els marxants han sofert una discriminacié historica perqué sempre han estat
considerats com una activitat minoritaria dins del Comerc¢. Un dels factors
que probablement els ha portat a aquesta situacié és la seva preséncia pun-
tual (un determinat dia de la setmana), limitada (unes hores concretes del
mati, atenent les inclemencies meteorologiques) i periodica (fins la setmana
seglient no tornen a tenir presencia en el municipi).

Perd també hem de dir que la percepcié de molts municipis esta evolucio-
nant satisfactoriament, i ja veuen el mercat de marxants com un canal de
distribucioé que, per tant, requereix la seva atencié com qualsevol altre acti-
vitat econdmica.Tot i aixi, i sota un punt de vista global, aguesta “atencid
municipal” és encara minoritaria. Per tant, caldria valorar i donar a aquesta
activitat la importancia que mereix.

Sector d’estructura heterogeénia

La composicié de I'estructura del mercat varia segons |'época de I'any i les
caracteristiques propies de la poblacié en qué esta instal.lat. Hem vist que
en analitzar zones turistiques cal parar atencié i tenir en compte que |'oferta
del mercat varia, ja que es pot veure multiplicada per 10 atenent que esti-
guem realitzant el sondeig a I'hivern o a I'estiu.

Problematica amb les llicencies

Latorgament de llicéncies és un dels problemes que preocupen substancial-
ment els marxants. Pensem que en aquest moment es troben en una situa-
cio de profunda reflexié i analisi sobre el present i futur de la seva activitat.

Seria desitjable trobar una féormula que deixés satisfetes totes les parts impli-
cades, en aquest cas els marxants i els Ajuntaments. Creiem que una de les
possibles solucions és la prolongacié de la durada de les llicencies, que avui
nomeés son concedides per un periode maxim d'un any. Pensem que no tin-
dria res d'excepcional plantejar que aquestes fossin atorgades per un inter-
val de durada d’'entre cinc i deu anys.

359



La continuitat del negoci

Una de les dificultats detectada al llarg de I'estudi i amb qué es troba el mar-
xant és la transmissié del negoci. Limminent canvi generacional i la man-
canca d'expectatives de successié sén per al marxant un problema de conti-
nuitat de la seva empresa (les noves generacions neixen amb la iniciativa,
probablement inculcada pels seus propis progenitors, d'un status professio-
nal millor).

Per aguest motiu, cal donar indicacions, facilitats i assentar una base solida
envers a tot el que al voltant d’ells es desenvolupa per permetre als marxants
afrontar els propers decennis amb les maximes garanties de futur dins un
entorn canviant i molts cops imprevisible. La prolongacié de la durada de les
llicencies podria pal.liar aguesta carencia d'expectatives de continuitat i els
proporcionaria una estabilitat en la seva tasca comercial.

Reestructuracio de la
superficie comercial

En un entorn extern (factor exogen) en que tot millora, hem de fer que I'en-
torn en qué es desenvolupa el mercat de marxants (factor endogen) també
segueixi el mateix cami. Tenint en compte aquest factor, cal ampliar i estruc-
turar I'espai urba destinat a les transaccions comercials del mercat de mar-
xants sota un punt de vista multifuncional, per facilitarlos la seva activitat
(Punt 10.1). Un atorgament perllongat de les llicencies permetria als dos
agents implicats planificar la seva inversié i estructurarla d'acord amb aquest
interval predefinit (com per exemple millorar qualitativament el punt de
venda, en el cas d’'uns, i disposar de serveis publics al mateix espai obert per-
que no siguin els bars i cafeteries |'Unic referent possible, en el cas de I'al-
tre).

Pero, d'altra banda, hem intuit que IAjuntament i el sector de marxants es
tenen recels mutus importants i, com és sabut, la desconfianca i temenca no
ajuden a desenvolupar una activitat amb tranquil.litat.

No volem pas dir que aquestes “diferéncies” no hagin tingut la seva raé his-
toricament, pero el que esta clar és que cal actuar de manera molt diferent
quant abans millor i, per tant, descobrir i comprendre quina és |'esséncia del
seu negoci o d'aquest sector per resoldre-la amb encert. Existeix la necessi-
tat de plantejar un futur de partenariat entre els ajuntaments i els marxants
mitjancant els seus representants.
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L' Especialitzacio

La situacid del mix dels mercats també requereix una transformacié impor-
tant. Alld que en qualsevol altra de les branques del comerg és un fet, i que
als técnics ja no ens cal gairebé ni recomanar perque tothom ho té assumit
com a irrenunciable, és LESPECIALITZACIO. Per als marxants probablement
és la gran assignatura pendent...

Dins I'extens treball de camp que hem realitzat hem vist que els marxants
realment especialitzats i/o que han apostat per una presentacié dels produc-
tes més acurada, tenen un augment significatiu de les vendes i, per tant, una
facturacié considerablement superior que la resta de marxants.

Aqguesta especialitzacio és la que ha de permetre en un futur immediat que
el mercat de marxants pugui ampliar el seu ventall de possibles consumidors
interessats en aquesta tan nostrada férmula comercial.

Magnituds economiques

Una fidel imatge de la realitat econdomica del sector que concerneix a aquest
estudi, és a dir, als mercats de marxants, sén les xifres que s’enumeren a
continuacio :

475 Municipis de Catalunya tenen mercat.

572 Mercats sobre el total de Catalunya.

96,67% De la poblacié de Catalunya disposa de
mercat al seu municipi.

30.248 Parades de mercat a Catalunya.
16.000 Persones empleades (titulars i contractats)
5.716 Marxants estimats.
971  Marxants que venen alimentacio.

4745  Marxants que no venen alimentacio.
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Composicié i estructura
del mix comercial

Si alguna caracteristica no els podem negar als marxants és la seva gran
agilitat en I'adaptacio i resposta a les necessitats canviants del consum. Aixo
es fa palés visitant qualsevol mercat de marxants de Catalunya.

No és que aquesta caracteristica sigui exclusiva d’aquest sector, sind que
convindrem que és obligaci6 de qualsevol empresa que vulgui estar al
mercat. El motiu perd que en fem especial mencié ve donat perqué aquesta
caracteristica en els marxants és encara molt més acusada, i en volem
parlar des d’una visié polifonica de la situacio.

Ara bé, tot i aquesta realitat, n’existeix una altra, que és la de veure si en
aquesta adaptacié del marxant estem donant resposta a tots els segments
de consumidors 0, per contra, estem evolucionant en I'oferta dels productes,
perd centrada sempre en el mateix sector de consumidors.

Nosaltres afirmem que aquesta és una de les problematiques avui de la
composicié del mix del mercat de marxants. De tal manera que, mentre
existeix una auténtica saturacid6 de molts productes (equipament de la
persona en productes basics), molts d’altres productes d’aquests o d’altres
sector estan orfes d’oferta.

Per tant, opinem que cal donar forga a noves iniciatives empresarials, a nous

productes que potser avui no veiem encaixats dins del mix d’ofertes d’'un
mercat, i en canvi serien elements d’atraccié del mercat.
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De tota manera també aqui, al mercat de marxants, el producte d’atraccio
per excel.lencia és I'alimentacio. Els marxants de qualsevol mercat si alguna
cosa desitgen és que hi hagi dins del mix d’oferta alimentacio fresca.

A les diverses taules ja es veu que la majoria dels mercats de marxants de
Catalunya no disposen d’oferta alimentaria.

Els Ajuntaments tenen la paraula perqué aquesta aspiracioé dels marxants, i
també dels consumidors, es vegi satisfeta.

Factor d’integracio social

Avui, en que a tots nivells i des de totes les instancies, tant publiques com
privades, i des de tots els sectors socials parlem d’'una nova Europa
multicultural que entre tots estem construint, al mercat de marxants en tenim
un clar exponent.

Als mercats ha estat tradicional la convivéncia de diverses étnies.

Si avui visitem un mercat de marxants, ja no solament veiem aquesta barreja
de races i cultures oferint els seus productes, siné que és al mercat alla on
s’apropen, amb molt pocs recursos, aquelles persones que al punt 6
mencionavem.

Volem, pero, fer un crit d’atencié als ajuntaments i a I'administracié en
general.

Si realment perseguim uns mercats de marxants professionals, ben dotats i
que donin respostes complint amb totes les normatives, incloses les dels
drets dels consumidors, cal ésser contundents i no permetre que els mercats
es puguin convertir en un aixopluc tolerat de certes situacions de
marginalitat.

Aquestes situacions es construeixen com la pluja fina, poc a poc, i quan
estan arrelades costa molt de fer marxa enrere.

De poc serviran moltes de les directrius que marquem al treball, si no vigilem
tot el component social que hi ha al darrere dels mercats de marxants.
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